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ШИШИТЕХ НИЧЕСКАЯ ЭСТЕТИКА, 1988, № 4 


В новых условиях, с новыми силами 


Постановление СМ СССР «О мерах по дальнейшему развитию дизайна...» определило 
главные ориентиры развития художественного конструирования на новом этапе, поставило 
первоочередные задачи. Дизайнеры профессионально готовы ответить делом. Что скажет 


промышленность: 


Мы переживаем сегодня время ре- 
волюционных преобразований во всех 
сферах общественной жизни. Прово- 
дится радикальная экономическая 
реформа, предприятия переходят на 
хозяйственный расчет. Перед промыш- 
ленностью открываются широкие 
перспективы по коренному перелому 
в ассортиментной политике, в уровне 
и качестве продукции. Как же она 
будет взаимодействовать в этих усло- 
виях с дизайном, как будет использо- 
вать его возможности? 

Постановление СМ СССР «О мерах 
по дальнейшему развитию дизайна...» 
констатирует неудовлетворительное по- 
ложение с внедрением и распростра- 
нением опыта, накопленного в отече- 
ственном дизайне: художественное кон- 
струирование еще не стало органиче- 
ской частью конструкторских и техно- 
логических разработок; при оценке по- 
требительских свойств и качества про- 
дукции не всегда учитываются эстети- 
ческие и эргономические ее характери- 
стики. Почему это происходит? Одна 
причина — в недооценке значения ди- 
зайнерских разработок, в недопонима- 
нии руководителями проектно-конструк- 
торских бюро и промышленных пред- 
приятий эффективности дизайна для по- 
вышения качества продукции и ее кон- 
курентоспособности, культурной роли 
дизайна в целом. Другая же причина, 
не менее, а, может быть, более важная, 
лежит в сфере экономики: предприятия 
долгие годы были экономически без- 
различны к результатам производства, 
высокое или низкое качество произво- 
димой продукции не оказывало влия- 
ния на благосостояние предприятия. 
Экономические рычаги не были вклю- 
чены, коммерческая судьба произво- 
димых продуктов не заботила пред- 
приятия. 

В этих условиях дизайн приходи- 
лось «насаждать сверху», но там, где 
он прививался, становясь частью тех- 
нологической цепочки по созданию * 
новой продукции, качественные дости- 
жения были налицо. Достаточно обра- 
титься здесь за примером успехов 
отечественного дизайна на внутреннем 
и внешнем рынках к продукции авто- 
мобильной промышленности (легковой 
автомобиль «Низа» — «Лада»), при- 
боростроению и станкостроению 
(приборы системы «Электроме- 
ра», станки Иванозского СКБ расточ- 
ных станков), некоторым моделям 
домашних электробытовых машин — 
пылесосов, посудомоечных машин, 
светильников и т. д. Ответственные 

ковфдителиз обращались к дизайне- 

им. Н: А. Некрасова 
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рам и не ожидая указаний и команд. 
«Некрасивый самолет летать не бу- 
дет», — утверждал генеральный конст- 
руктор Олег Константинович Антонов. 
Понимая необходимость сотрудниче- 
ства с дизайнерами, он первым в 

60-е годы организовал в своем КБ 
художественно-конструкторское подраз- 
деление. Стремясь достойно репре- 
зентировать свою фирму и ее про- 
дукцию за рубежом и понимая, что 
без компетентной помощи дизайнеров 
не обойтись, нынешний генеральный 
директор МНТК «Хирургия глаза» Ста- 
нислав Николаевич Федоров еще в 
конце 70-х годов обратился к дизай- 
нерам Московского СХКБлегмаш с 
просьбой разработать графический 
фирменный стиль для его института. 
Успешно и эффективно работают худо- 
жественно-конструкторские отделы и 
службы на Волжском автозаводе, на 
КамАЗе, на Бердском ПО «Вега», Риж- 
ском ПО «Радиотехника», на москов- 
ском заводе «Красный пролетарий» и 
др. Но это «маяки»; тревожным по- 
прежнему остается тот факт, что пред- 
приятия, производящие товарную про- 
дукцию, не вооружаются, если можно 
так выразиться, опытом дизайна, не 
видят в художниках-конструкторах рав- 
ноправных с конструкторами, техноло- 
гами, инженерами разработчиков новой 
продукции. Усугубляет проблему не- 
удовлетворительного состояния дизай- 
нерских служб бесправное положение 
дизайнеров, отсутствие института ав- 
торства дизайнерских разработок, ис- 
пользование дизайнеров на не соответ- 
ствующих их профессии должностях. 
На 2-м пленуме правления СД СССР 
были опубликованы цифры количества ' 
дизайнеров, работающих на промыш- 
ленных предприятиях, — лишь 12% об- 
щего их числа и лишь половина этого 
количества заняты непосредственно 
разработкой продукции. 

Но командно-приказными методами 
этого положения не исправишь, его 
исправит та глубокая экономическая 
реформа, что проводится сегодня в 
стране. И прежде всего — переход 
предприятий на самоокупаемость и 
самофинансирование. 

Вступивший в силу Закон СССР «О 
государственнсм предприятии (объеди- 
нении)» существенно меняет методы 
управления экономикой, заинтересовы- 
вает предприятия работать по-новому, 
с расчетом на конечный результат. 
Правда, хозрасчет, самостоятельность 
предприятий прибавили им массу по- 
вседневных и жизненно важных хло- 
пот, и пска время, требуемое на адап- 


тацию к новым условиям хозяйство- 
вания, работает против дизайна. Кроме 
того, самостоятельность предприятий 

в известной мере еще остается не- 
полной. Ведь экономические рычаги 
действуют в большинстве отраслей 
пока в одной упряжке с администра- 
тивно-приказными. И это будет давать 
о себе знать до конца текущей пяти- 
летки. Отрасли с трудом расстаются 

с прежними методами работы, мед- 
ленно отменяют многочисленные преж- 
ние инструкции. Здесь мы переживаем 
явление, которое критиковал Ленин: 
кв общественной жизни величайший 
прыжок вперед соединяется с чудо- 
вищной робостью перед самыми ма- 
ленькими изменениями» (ЛЕНИН В. И. 
Полн. собр. соч., т. 45, с. 400). 

Однако изменения в общественном 
сознании неумолимо происходят — 
время спроса на дизайн наступит, и это 
будет повышенный спрос. 

В дело пойдут и уже идут самые 
разные формы привлечения дизайне- 
ров к разработкам. Широкий шаг на- 
бирает, например, практика дизайнер- 
ских конкурсов. Дело, как известно, 
сдвинулось после опубликования поста- 
новления о конкурсном проектирова- 
нии '. В этом документе отмечалось, 
что одной из причин недостаточно вы- 
сокого технического уровня многих 
разработок является отсутствие твор- 
ческого соревнования между коллек- 
тивами разработчиков при проведении 
проектно-изыскательских и опытно- 
конструкторских работ. Начиная с 
1987 года предусмотрено введение в 
практику разработок продукции маши- 
ностроения и товаров народного по- 
требления на конкурсной основе. 

В Москве прошел первый всесоюз- 
ный дизайнерский конкурс на проект 
метропоезда, затем — на пассажирский 
лифт. Под эгидой завода РАФ прово- 
дится всесоюзный конкурс на лучший 
дизайнерский проект микроавтобуса, 
ГКНТ СССР совместно с рядом органи- 
заций, в том числе с Союзом дизайне- 
ров, объявил дизайн-конкурс на про- 
ект магистрального электровоза. Это 
проверенный способ быстрого и эф- 
фективного подключения дизайнерских 
сил к решению — совместно с различ- 
ными специалистами — наиболее акту- 
альных народнохозяйственных задач. 

В арсенале отечественного дизайна 
накоплен опыт «встречных» инициатив- 
ных дизайнерских предложений. Это 
те проекты, чаще всего концептуаль- 


' См.: Известия, 1987, 1 апреля. 
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ные, прогностические, которые выпол- 
нены не по конкретным заказам про- 
мышленности, а по инициативе самих 
дизайнеров, увидевших, поставивших ту 
или иную проблему и предложивших 
свое решение. Только в системе 
ВНИИТЭ таких проектов накоплено мно- 
жество для самых разных отраслей. 
Это бытовая радиоэлектроника и 
электротехника, садово-огородный ин- 
вентарь и ручной инструмент, обору- 
дование жилища и изделия для личной 
гигиены, посуда и игрушки. Условия 
хозрасчета, распространяющиеся и на 
научные и на проектные разработки, 
позволяют теперь «снимать с полок» 
эти невостребованные никем проектные 
идеи и пускать их в дело — путем за- 
ключения договоров с заинтересовав- 
шимся предприятием на разработку 
художественно-конструкторской доку- 
ментации. Иными словами, лежавшие 
мертвым грузом дизайнерские проекты 
могут принести теперь удвоенную и 
утроенную пользу — проданные по до- 
говорной цене, освоенные производст- 
вом они принесут выгоду и разработ- 
чику, и производителю, и в конечном 
итоге потребителю. Экономический 
рычаг включает эту цепочку в дейст- 
вие. 

Преобразования, ведущиеся широ- 
ким фронтом, должны коснуться и са- 
мого дизайна как профессии, его 
структуры, организации деятельности, 
форм функционирования его подразде- 
лений и т. д. Развиваясь долгое время 
директивно, под административным на- 
жимом, дизайн и сам приобрел неко- 
торые свойства, соответствующие этому 
времени. Теперь он — и организацион- 
но и профессионально — должен соот- 
ветствовать новому времени, новым 
общественно-экономическим условиям. 
Иными словами, «директивный» дизайн 
должен замениться «органическим» ди- 
зайном, то есть органично встроенным 
в жизнь, в экономику, в культуру. 

И здесь возникает немало новых 
вопросов, от решения которых зави- 
сит, какими темпами и с какой реаль- 
ной отдачей дизайн станет развивать- 
ся в новых экономических условиях. 
Как оценивать дизайнерский вклад в 
разработку новой продукции? Как из- 
мерять стоимость продукта дизайна? 
Как предприятие будет встраивать 
службу дизайна в свою систему хоз- 
расчета? Какова взаимная ответствен- 
ность дизайнера и заказчика друг 
перед другом? 

Надо быть готовыми к тому, что 
некоторые хозяйственники могут 
счесть дизайн экономической обузой 
в условиях хозрасчета. Однако ры- 
нок — внутренний и внешний, конку- 
ренция качества их поправят. Но воп- 
росы есть, и их нужно решать сообща. 
«Техническая эстетика» примет в этом 
участие. 


Сегодня мы для начала предостав- 


лЯем слово некоторым руководителям 
при тий. 
иблиотека 
им. Н. А. Некрасова 
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НАШИ ИНТЕРВЬЮ 


Говорят руководители 


предприятий 


Критическая оценка, которую дает сложившемуся положению поста- 
новление СМ СССР «О мерах по дальнейшему развитию дизайна...», 
определила тему наших интервью с руководителями предприятий. Мы 
поставили целью выяснить сегодняшнее отношение руководителя 

производства — персонально — к вопросам дизайна. А именно: как 

используется труд дизайнера на его предприятии? Как ставится и ре- 
шается задача вовлечения дизайнеров в разработку новой продукции 
в условиях хозрасчета? Какие здесь, на взгляд руководителя, сущест- 
вуют нерешенные проблемы? Какие намечаются планы и перспективы? 


АЛЕКСЕЕВ Петр Иванович, 

главный инженер ЛПО 
«Петродворцовый часовой завод», 
Ленинград 


История Петродворцового часового за- 
вода, выпускающего широко известную 
марку мужских наручных и карманных 
часов «Ракета», восходит ко времени 
царствования Петра Первого, ибо ны- 
нешний завод является «праправнуком» 
маленькой «питергофской» пильной фаб- 
рики, которая была открыта по указу 
Петра Первого и в фундамент которой 
он сам положил первый камень. 
В 30-е годы нашего столетия пильная 
фабрика стала первым и единственным 
в предвоенное время заводом точных 
технических камней, а после войны он 
переходит на выпуск часов. С этого 
момента завод быстро набирает техни- 
ческую мощь и силу. Именно на этом 
заводе была первой пущена в строй в 
1974 году, одновременно с японской, 
линия автоматизированной сборки ча- 
сов, этот завод в числе первых освоил 
выпуск электронно-механических часов. 
Сегодня ЛПО «Петродворцовый часо- 
вой завод» — крупная специализиро- 
ванная фирма по выпуску кварцевых 
электронно-механических мужских на- 
ручных и карманных часов с различ- 
ными дополнительными устройствами. 
Выпускаются часы более 100 оформ- 
лений: в хромированных позолоченных 
корпусах, в корпусах из черного хро- 
ма, из прозрачного или красного . по- 
лимера, из нефрита, из эматалирован- 
ного алюминия и даже из дерева. 


— Вы задаете свои вопросы очень 
вовремя, а может быть, даже и чуть 
запаздываете с ними. Я имею в виду 
не упомянутое вами постановление — 
здесь вы идете прямо по его сле- 
дам, — а в целом профиль нашего объ- 
единения, нашу продукцию. Мы про- 
изводим наручные часы, а что это за 
продукция? Не просто «товар» первой 
необходимости, а предмет, элемент, 
знак — как угодно назовите,— принад- 
лежащий современной культуре. Он 
развивается вместе с ней, отражает ее 
состояние. Это говорит о том, что про- 
изводство этого предмета должно ор- 
ганично включать в себя процесс ди- 
зайнерской разработки. 

Актуальность всех вопросов, связан- 
ных с рациональной организацией тех- 
нологического процесса, всей деятель- 
ности объединения, в том числе и 


функционирование в нем службы ди- 
зайна, сейчас обусловливается самой 
жизнью. Будет экономически оправда- 
но производство нашей продукции, бу- 
дет она выдерживать конкуренцию на 
внутреннем и на внешнем рынках — 
значит жизнеспособно наше объедине- 
ние, значит оно нужно народному хо- 
зяйству, стране, населению. 

Рынок часов сейчас очень сложный, 
сложным изделием являются и сами 
часы. Помимо высокого технического 
уровня они должны отвечать еще це- 


лой гамме потребительских требова- 
ний. А если иметь в виду еще и ас- 
сортиментные задачи — мы стали в 


последние годы расширять назначение 
часов, производить и карманные, и бу- 
дильники, и каминные и сувенир- 
ные,—то понятно, какой объем рабо- 
ты составляет разработка часов. Мы 
продаем свои часы в 17 стран мира, 
и завоевание рынка каждой новой 
страны, тем более развитой капитали- 
стической, означает нашу маленькую 
победу, свидетельствует о правильно- 
сти нашей внутрипроизводственной по- 
литики. Совсем недавно мы наладили 
деловой контакт с Японией и ФРГ. 
Конкурировать на рынке с фирмами 
этих стран — значит уметь улавливать, 
отвечать этой самой гамме потреби- 
тельских запросов, развивать и ассор- 
тимент, и дизайн часов. 

Теперь конкретно о дизайнерском 
труде. Ставку на наших художников- 
конструкторов мы делаем большую. 
Недавно приняли на работу новых ди- 
зайнеров. Структурно наши дизайнеры 
входят в большой конструкторско-тех- 
нологический отдел. Есть еще два бю- 
ро — внешних сношений (занимающее- 
ся маркетингом) и рекламы, которые 
вместе с конструкторско-технологиче- 
ским отделом и должны обеспечивать 
определенный успех продукции. Дума- 
ем, что техническии и эстетическии 
уровень нашей продукции и условия 
труда позволяют ставить вопрос об ав- 
торских дизайнерских разработках, то 
есть о введении в практику авторства 
дизайнера — модель такого-то. В этом 
будет отражаться и доверие к дизай- 
неру и требование его личной ответ- 
ственности за «его» модель. 

Но, разумеется, удовлетворяться до- 
стигнутым никак нельзя. Надо укре- 
плять службу дизайна, постоянно вы- 
соко держать свою фирменную марку. 
Вот почему мы поддерживаем хорошие 
творческие контакты с дизайнерами 
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Лф ВНИИТЭ (недавно они разработа- 
ли для нашего объединения предложе- 
ние по графическому фирменному 
стилю), а также с НИСом ЛВХПУ. Дол- 
жен сказать, что нас беспокоит отста- 
вание в техническом вооружении кон- 
структорского труда, в том числе и 
труда дизайнера-проектировщика. Мы 
ставим перед собой задачу разрабо- 
тать, разумеется, не в одиночку, а с 
другими институтами, и внедрить си- 
стему автоматизированного проектиро- 
вания часов, ведь САПР может взять 
на себя до 80% труда дизайнера, раз- 
работчика часов. Еще одной нашей за- 
ботой является научно обоснованная 
ассортиментная политика объединения, 
в которой тоже должна быть доля 
труда дизайнеров. В заключение скажу 
об основном принципе нашей работы, 
в том числе и с дизайнерами. Оценкой 
их вклада является экономический ус- 
пех продукции. И мы действительно 
будем расставаться с теми художни- 
ками-конструкторами, которые не вы- 
держивают профессионального сорев- 
нования с коллегами. Но зато будем 


делать и шаг им навстречу: никаких 
административных указок, никакого 
вмешательства в их компетенцию — 


время таких указок прошло. Мера со- 
ответствия квалификации каждого ра- 
ботника его должностному месту — это 
успешная реализация продукции, удов- 
летворенный потребительский спрос. 


МЯГКОВ Юрий Федорович, 
генеральный директор МПО 
«Манометр», Москва 


Два года назад Московское производ- 
ственное объединение «Манометр» от- 
метило свое столетие. Это был настоя- 
щий праздник для коллектива одного 
из старейших предприятий отечествен- 
ного приборостроения, тем более что 
за трудовые успехи он удостоился вы- 
сокой правительственной награды: вто- 
рого ордена Трудового красного зна- 
мени. Сегодня продукция МПО «Мано- 
метр» — приборы для контроля и ре- 
гулирования технологических процес- 
сов — необходима многим основным 
отраслям народного хозяйства, в том 
числе атомной энергетике, медицин- 
ской промышленности, пищевой и др. 
В цехах объединения постоянно ве- 
дется работа по техническому перево- 
оружению производства и оснащению 
его новейшим оборудованием, широко 
используется вычислительная техника. 
И еще информация: вот уже год, как 
МПО «Манометр» работает в новых ус- 
ловиях — на полном хозрасчете, само- 
финансировании и самоокупаемости. 
Е Для начала приведу несколько 
цифр. Работа в новых условиях позво- 
лила нам увеличить выпуск основного 
вида продукции — преобразователя 
«Сапфир-22» — на 41 процент. Темпы 
роста производительности труда соста- 
вили 112,5 процента. Объединение за 
год получило около 3 млн. рублей 
сверхплановой прибыли. Все это ока- 
залось возможным благодаря правиль- 
но организованному и четкому взаимо- 
действию всех подразделений и заин- 
тересованности в высоких конечных ре- 
зультатах как всего коллектива в це- 


лом, так и каждого труженика в от- 
дельности. 
Нужно сказать, что вопросам ди- 


зайна мы всегда старались уделять 
внимание и приветствуем выход поста- 
нбв пеюиляиобевмина СССР «О мерах по 
им. Н. А. Некрасова 
@ес{го.пеКгазоу\уКа.ги 


дальнейшему развитию дизайна...». Ли- 
цо объединения сегодня — это новые и 
обновленные цеха и участки, оснащен- 
ные универсальными станками с ЧПУ, 
робототехническими комплексами, ус- 
тановками для электронно-лучевой 
сварки и т. д. За последние десятиле- 
тия сменилось не одно поколение тех- 
ники (я могу судить об этом объек- 
тивно и компетентно, ибо работаю 
здесь более 30-ти лет). Так вот, все эти 
годы мы упорно и планомерно вели 
реконструкцию предприятия. И скажу 
без преувеличения, что ни одного шага 
в этом большом и ответственном деле 
не совершили без участия заводских 
художников-конструкторов. По их про- 
ектам получили второе рождение мно- 
гие участки и цеха. Речь идет об эрго- 
номической проработке и оптимальной 
организации рабочих мест, создании 
комфортных условий на производстве. 
Эти и многие другие вопросы — в ком- 
петенции бюро технической эстетики 
нашего объединения. 

И конечно же, нельзя умолчать о 
вкладе дизайнеров в создание про- 
мышленной продукции. Речь идет, в 
частности, об улучшении внешнего ви- 
да некоторых приборов, пластической 
отработке формы их корпусов, конст- 
руктивных элементов, цветовом реше- 
нии, и в целом — об их эксплуатацион- 
ных свойствах. Возьмем для примера 
влагомер ВСКМ-12, прибор, предназна- 
ченный для оперативного контроля 
влагосодержания легких и ячеистых бе- 
тонов в конструкциях и изделиях. Пер- 
воначально он имел вид, грубо говоря, 
примитивного металлического чемода- 
на. Сотрудники бюро технической эс- 
тетики вместе со специалистами 
НИИСФа модернизировали прибор — 
он приобрел достаточно индивидуаль- 
ный внешний вид. Для удобства поль- 
зования ручка для переноски влагоме- 
ра одновременно служит опорой при 
горизонтальном положении прибора. 

Дизайнерами объединения получены 
также свидетельства на промобразцы 
других приборов и на некоторые изде- 
лия группы товаров народного потреб- 
ления. Кроме того, объединение вла- 
деет и несколькими товарными знака- 
ми, зарегистрированными за рубежом. 

Мы понимаем, что сделано еще да- 
леко не все. Во-первых, художники- 
конструкторы должны быть аттестова- 
ны на предприятии именно как худож- 
ники-конструкторы. Во-вторых, пока 
дизайнеры участвуют в разработке 
продукции на этапах ее модернизации. 
Но мы планируем в будущем привле- 
кать их к разработке новых изделий. 
Хотелось бы, чтобы на вооружении 
дизайнеров была современная вычис- 
лительная техника, которая помогала 
бы находить оптимальное художествен- 
но-конструкторское решение выпуска- 
емых приборов. Но это дело будуще- 


го. И, к сожалению, не совсем близ- 
кого. 
ПАВЛЕНКО Николай Константинович, 


зам. генерального директора 
ПО «Плодсельхозмаш», Кишинев 


Совсем недавно трудоемкость возде- 
лывания семечковых культур была в 
92 раза выше, чем зерновых. Сегодня 
благодаря высокоэффективной техни- 
ке, выпускаемой Кишиневским произ- 
водственным объединением «Плодсель- 
хозмаш» для садоводства, виноградар- 
ства, питомниководства и ягодоводст- 


ва, она снижается в десятки раз. Объ- 
единение молодо — оно было создано 
в 1978 году, но машины с символиче- 
ским изображением на борту — ла- 
донь, в которую падает спелое ябло- 
ко,— можно увидеть на многих вы- 
ставках страны, в том числе на ВДНХ 
СССР. В состав объединения входит 
Головное специализированное  конст- 
рукторское бюро по комплексам ма- 
шин для механизации работ в садах, 
виноградниках, питомниках и ягодни- 
ках, которое ведет научно-исследова- 
тельские и — опытно-конструкторские 
разработки, испытания новых машин. 


— Прежде чем говорить о работе на- 
ших дизайнеров, необходимо хотя бы 
вкратце очертить круг проблем, стоя- 
щих перед объединением. Предприя- 
тие наше можно было бы отнести к 
разряду «неудобных». Широкая номен- 
клатура выпускаемой продукции — мы 
производим до 45 видов технических 
средств — крайне осложняет работу 
всех производственных звеньев, преж- 
де всего конструкторских подразделе- 
ний. Малые серии машин затрудняют 
использование высокопроизводительно- 
го оборудования. 


Решение этих задач мы видим в 
максимальной универсализации выпу- 
скаемой техники, в более широком ис- 
пользовании сменных рабочих модулей. 
Универсализация машин позволит со- 
кратить их номенклатуру, а следова- 
тельно, улучшить проработку отдельных 
узлов базовых моделей, повысить каче- 
ство продукции в целом. Нам уже уда- 
лось достигнуть здесь определенных 
успехов. Например, выпускаемый серий- 
но виноградоуборочный комбайн СВК-ЗМ 
стал базовой моделью для модифи- 
каций со сменными органами для 
уборки различных культур: черной смо- 
родины, шиповника и т. д., а также для 
механизации работ по уходу за этими 
культурами. 


В значительной степени будущее 
объединения зависит и от правильно 
поставленной рекламы. Дело в том, что 
продукция молодого предприятия то- 
же «молода» и не все покупатели о 
ней знают или доверяют новой техни- 
ке. А например, только на уборке ви- 
нограда она увеличивает производи- 
тельность труда в 57 раз! Так что 
проблемы рекламы стоят перед объ- 
единением чрезвычайно остро. 


Словом, без хорошо развитой ди- 
зайнерской службы мы многих своих 
задач не решим. Хотя и немедленной 
отдачи от дизайнеров нам ждать тоже 
не приходится: существенно повысить 
прибыль объединения дизайнеры пока 
не могут: спрос на сельхозмашины еще 
мало зависит от уровня дизайна. Но 
времена меняются: сегодня эконо- 
мить на средствах, которые окупятся 
только в будущем, нельзя. По нашим 
подсчетам, значительную часть при- 
были нашего предприятия будет опре- 
делять дизайн машин. Но это в том слу- 
чае, если вклад дизайнеров будет пол- 
ноценным, а не на уровне частных усо- 
вершенствований, то есть будут созда- 
ваться современные, высококачествен- 
ные, эстетически и эргономически со- 
вершенные семейства машин. Для это- 
го нам прежде всего надо менять ор- 
ганизацию труда дизайнеров, сдновре- 
менно удвоив их штат (сейчас у нас 
работают четверо художников-конст- 
рукторов). Кроме того, нужно добить- 
ся слияния работы дизайнеров с кон- 
структорами. Наша практика показала 
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такжё, что каждый художник-конструк- 
тор должен быть закреплен за конк- 
ретной группой машин, а не перебра- 
сываться с темы на тему для «затыка- 
ния дыр», как это происходило у нас 
долгое время. Поэтому в будущем в 
каждом из наших конструкторских 
подразделений мы думаем закрепить 
главного дизайнера подразделения. 
Предполагается, что в зависимости от 
объема и характера решаемых задач 
он сможет привлекать специалистов для 
разработки отдельных проектов по до- 
говору. Разумеется, это будет зависеть 
от эффективности работы подразделе- 
ния, то есть от наличия у него средств 
для оплаты этих заказов. 

Недостаточно используем мы и воз- 
можности макетирования, не все новые 
машины проходят у нас эту стадию. 
Оправдываться отсутствием — средств 
у предприятия в данном случае не при- 
ходится, и задачу внедрения этапа ма- 
кетирования для всех без исключения 
видов новой техники мы планируем ре- 
шать незамедлительно. 

Мы работаем не в вакууме — се- 
годня в стране действует целый ряд 
родственных нам предприятий, таких, 
как Днепропетровский, Тернопольский 
и Херсонский комбайновые заводы. Ду- 
маю, что назрела необходимость соз- 
дания отраслевого дизайн-центра, что 
позволило бы — совместно решать 
проблемы, которые не под силу от- 
дельным предприятиям нашего профи- 
ля. Какие это могут быть задачи? Раз- 
работка унифицированной универсаль- 
ной кабины. Кабина от трактора 
«Херсонец», которую мы используем, 
нас не удовлетворяет — в ней недо- 
статочна герметичность, нет кондицио- 
нера, тонированных стекол и многого 
другого. Правда, — дизайн-программа 
«Сельхозмаш-90» предусматривает раз- 
работку гаммы кабин для сельскохо- 
зяйственной техники, но ее пока нет. 
И сколько времени придется ждать 
удобной, эргономически проработанной 
кабины неизвестно. То же можно ска- 
затъ и о пультах управления для 
наших комбайнов, которые, кстати, хо- 
рошо автоматизируются. Пока мы раз- 
рабатываем эти пульты сами, а это ку- 
старщина, в то время как при разра- 
ботке их специализированной органи- 
зацией уже через год нам удалось бы 
оснастить ими большинство наших ма- 
шин для уборки урожая ягод. 

Еще одна задача — автоматизация 
труда дизайнера. Объединение распо- 
лагает вычислительным центром, осна- 
щенным самым современным оборудо- 
ванием. Однако отсутствие программ 
практически не позволяет использовать 
для художественно-конструкторских ра- 
бот ЭВМ. Мы готовы заплатить за раз- 
работку программ для нашего произ- 
водства. Но кому? 

Создание отраслевого дизайн-цент- 
ра позволило бы использовать наши, с 
трудом выращенные кадры художни- 
ков-конструкторов только по назначе- 
нию — на разработке новой техники — 
и не отвлекать их на решение посто- 
ронних текущих задач. 


ОМЕЛЬЧУК Василий Васильевич, 
директор завода 


— Включаясь в обсуждение форм 
сотрудничества с дизайнерами, мы для 


ала хотели бы обратиться за при- 
я собственной практики и для 
ся к опубликованной в 

| Иры сяк у 


а пеКгазо\уКа.ги 


«Техничёской эстётике» (№ 8, 1987) 
статье «От проекта до внедрения... пя- 
тилетка». В ней дизайнеры ЛФ ВНИИТЭ, 
выполнявшие для нас художественно- 
конструкторский проект магнитофона 
«Беларусь-302», упрекали завод в дол- 
гом согласовании проекта и в различ- 
ных упрощениях, которые в него были 
внесены заводскими — специалистами. 
Мол, на освоение разработки ушла це- 
лая пятилетка. На наш взгляд, надо 
разбираться внимательнее, и, чтобы не 
быть голословными, обратимся к фак- 
там. 

Пять лет назад, в 1982 году, дизай- 
нерами ЛФ ВНИИТЭ еще не был раз- 
работан проект, а только завершен 
этап художественно-конструкторского 
предложения. А если учесть, что пос- 
ле этого следует художественно-конст- 
рукторский проект и только после не- 
го изготовление оснастки, то до вне- 
дрения было еще очень далеко. Спо- 
рить об эстетических достоинствах 
предложенных аппаратов предоставим 
специалистам, тем более что в поясни- 
тельной записке есть фотографии, в 
том числе и фотографии зарубежных 
аналогов этого периода. И традицион- 
но замкнутая форма, форма экструзи- 
онного типа со сквозным продольным 
профилем — она представляется те- 
перь прямоугольным ящиком, в срав- 
нении с которым вариант, родившийся 
в результате дальнейшей совместной 
работы с заводом, выглядит серьезным 
достижением. Особенно с учетом того, 
что именно заводские конструкторы 
применили в нем АРУЗ и разработали 
оригинальные клавиши с двусторонним 
включением, на которые подана заяв- 
ка на изобретение. 

Конечно, упреки в том, что по ходу 
работ были внесены упрощения, отра- 
зившиеся на потребительских функци- 
ях, справедливы, особенно по поводу 
применения съемного ремня. Однако 
и здесь необходимо учитывать различ- 
ные условия, например стоимость маг- 
нитофона. С учетом этой стоимости ин- 
дикаторы, предложенные дизайнерами 
на клавишах, положение которых чет- 
ко видно и без индикаторов, предста- 
ют «архитектурными излишествами». 

Теперь о цветофактурных картах, 
которые после долгих споров дизайне- 
ры наконец-то подписали. Да, в них 
первоначально были все цвета, пред- 
ложенные дизайнерами, а в итоге оста- 
лись только три: асфальтовый, темно- 
зеленый и серебристый. Магнитофоны 
остальных цветов мы бы и сами не воз- 
ражали выпускать и без нажима ди- 
зайнеров, но для этого необходимо, 
чтобы карты цветофактурных решений 
были обязательны и для изготовителей 
материалов. 

Что же касается сроков, то выпуск 
в 1986 году установочной серии магни- 
тофона, техническое задание на кото- 
рый утверждено в январе 1983 года, 
бесспорно не достижение. Но это — 
если оценивать чисто внешне. А если 
учесть, что разработку и подготовку 
производства вел серийный завод, не 
имеющий научно-исследовательской и 
проектно-конструкторской базы, для 
которого работа такого рода первая, 
наверно, следует подумать, прежде чем 
навешивать ярлыки. 

У этой истории счастливый конец. 
В октябре 1987 года магнитофону 
«Беларусь-302» присвоен Государствен- 
ный знак качества (кстати, непонятно, 
почему авторы упомянутой статьи дали 
информацию о снятии магнитофо- 


на с производётва — он выпускает- 
ся и будет выпускаться). Но вопрос не 
в этом. Тревожит факт, что внешний 
вид отечественных магнитофонов иног- 
да просто убогий. Это общая наша бе- 
да, и декларациями ее не исправишь, 
исправлять надо структуру взаимоот- 
ношений дизайнеров и производствен- 
ников. Это тем более актуально с вве- 
дением Закона СССР «О государствен- 
ном предприятии (объединении)» и хоз- 
расчета. Здесь дело может доходить 
до расторжения договоров и выплаты 
неустоек. 

Выскажем свои соображения. Эскиз- 
но-технический (художественно-конст- 
рукторский) проект, если он разраба- 
тывался ВНИИТЭ, в том числе любым 
его филиалом, должен быть проектом, 
разработанным от имени ВНИИТЭ. 
Рассмотрение и защита его на совете 
института (любого его филиала) долж- 

быть окончательным решением для 
государственной приемочной комиссии 
(ГПК). В этом случае представители 
ВНИИТЭ в ГПК могут только поддер- 
живать решение совета. А если идти 
глубже, то любая организация Союза 
дизайнеров, в том числе и дизайнер- 
ские кооперативы, должна выступать 
от имени Союза дизайнеров и ее ре- 
шения также должны быть обязатель- 
ными для ГПК. В случае разработки 
ХКП силами завода решающее слово, 
вероятно, должно быть за потребите- 
лем (торговлей). 

Заключая договор с предприятием, 
дизайнерская организация, по нашему 
мнению, одновременно должна высту- 
пать как хозрасчетный посредник меж- 
ду ним, снабженческими организация- 
ми, невзирая на их ведомственную 
принадлежность, и поставщиками мате- 
риалов, способствуя получению разре- 
шений на применение и заключение до- 
говоров на материалы, обеспечиваю- 
щие соответствие выпускаемой про- 
дукции разработанному ХКП. Необхо- 
димо добиваться и такого положения, 
когда ВНИИТЭ давал бы разрешение 
на выпуск материалов либо влиял на 
их цену, приводя в действие экономи- 
ческие рычаги. 

И если говорить о реальных убыт- 
ках, то заказчик теперь вправе будет 
требовать их возмещения от исполни- 
теля ХКП, если можно будет доказать, 
что именно дизайнер виноват в убыт- 
ках. Желательно, чтобы дизайнерская 
организация собирала (может быть, 
совместно с заказчиком) информацию 
о предполагаемом спросе. 

Рекомендации дизайнера, по наше- 
му мнению, должны быть в обязатель- 
ном порядке учтены торговлей и орга- 
нами ценообразования. 


ОТ РЕДАКЦИИ 


Как видим, у руководителей пред- 
приятий много планов, надежд, свя- 
занных с идеей укрепления дизайнер- 
ских служб, много и претензий к ди- 
зайнерам. Структура — экономических 
взаимоотношений дизайна и промыш- 
ленности в условиях хозрасчета только 
складывается. Ее надо строить обду- 
манно, однако нельзя, наверное, пере- 
кладывать на дизайнеров, как это сде- 
лал автор последнего выступления, от- 
ветственность за деятельность техно- 
логов, снабженцев, торговых работни- 
ков, специалистов-плановиков и т. Д. 

Всех заинтересованных специалистов 
приглашаем продолжить обсуждение 
поднятых вопросов. 
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В СОЮЗЕ ДИЗАЙНЕРОВ СССР 


Фонд дизайна СССР. 
Структура и принципы развития 


{в порядке обсуждения] 


УДК 745(47):061.231 


ФЕДОРОВ В. К., доктор технических наук, секретарь правления Союза дизайнеров СССР, 
председатель правления Фонда дизайна СССР 


Фонд дизайна СССР — это само- 
финансируемая и самоокупаемая 
организация, состоящая при Союзе 
дизайнеров СССР. Он служит творче- 
ской, производственной и социально- 
культурной базой деятельности совет- 
ских дизайнеров. 

Назначение Фонда дизайна СССР 
не ограничивается решением социаль- 
но-экономических задач союза — он 
должен стать творческой лаборатори- 
ей, своеобразным полигоном для от- 
работки новых проектных концепций, 
новых организационно-методических 
подходов в дизайне. Поэтому основная 
задача проектно-производственных 
предприятий и организаций фонда — 
это эффективное практическое внедре- 
ние методов дизайна в промышлен- 
ность и на этой основе радикальное 
улучшение качества товаров народного 
потребления и других промышленных 
изделий. 

Анализ проблем, которые могут 
встать перед Союзом дизайнеров в 
проектной, производственной, органи- 
зационно-методической областях дея- 
тельности, в социальной сфере, позво- 
ляет уже сейчас говорить о стоуктуре 
фонда, которая, безусловно, будет ме- 
няться в процессе его развития. 

Предприятия и организации систе- 
мы фонда можно разделить — по 
объектам — на три группы: 

— объекты производственного 
назначения; 

— объекты обеспечения деятель- 
ности; 

— объекты социально-бытовой ин- 
фраструктуры. 

Хотелось бы подчеркнуть, что си- 
стема предприятий фонда должна об- 
ладать самым прогрессивным органи- 
зационным построением, новейшим 
технологическим оснащением, отражать 
последние тенденции развития про- 
мышленности. На первый взгляд это 
может сделать предложенную струк- 
туру излишне технологичной: в ней, 
например, предусмотрен инструмен- 
тальный завод — весьма сложное по 
построению и оснащению промышлен- 
ное предприятие, фабрика макетных 
работ и другие производства. Нужны ли 
они системе Фонда дизайча? 

Думаю, что эти сомнения возника- 
ют только поначалу. Если мы хотим, 
чтобы система Фонда дизайна дейст- 
вительно стала творческой лаборато- 
рией дизайна, необходимо активно 
взаимодействовать с отраслями про- 
мышленности, решать дизайнерские 
разработки в комплексе — «от идеи— 
до внедрения». Только в этой ситуации 
можно и учить самих дизайнеров, и 
показывать отраслям огромные воз- 
можности дизайна как метода проек- 


вования, Для этого же на этапе вне- 


им. Н. А. Некрасова 
@есго.пеКкгазоуКа.ги 


дрения нужна своя инструментальная 
база, гарантирующая полную незави- 
симость от предприятий-заказчиков 
отраслей — ведь их ссылки на невоз- 
можность исполнения сложнопрофиль- 
ного инструмента или внедрения той 
или иной прогрессивной технологии 
формообразования или отделки часто 
оставляют дизайнерскую идею «на 
полке». 

Именно проблема внедрения, о ко- 
торой так много говорится последнее 
время, и ставит предприятия Фонда 
дизайна в особую, «производственную» 
позицию при сотрудничестве с отрас- 
лями. Только хорошо оснащенные 
предприятия дадут возможность чле- 
нам Союза дизайнеров быть всегда на 
передовых позициях, обеспечивать 
реальный вклад в решение проблем 
качества продукции в стране. Именно 
в силу специфики дизайна как области 
деятельности, направленной на созда- 
ние изделий, отличающихся не только 
композиционными, стилевыми достоин- 
ствами, но и высокотехнологичных, от- 
вечающих современному уровню про- 
изводства, система предприятий Фонда 
дизайна должна обладать равноценно 
стилем творческого союза и стилем 
промышленности. Вот почему необхо- 
димо со всей серьезностью оценивать 
систему предпоиятий Фонда дизайна 
как пусть особую, специфическую, но 
все-таки подотрасль промышленности, 
строго построенную организационно, 
экономически, опирающуюся на воз- 
можности прогрессивной технологии, 
имеющую свою производственную 
базу. 

Таким образом, создавая систему 
Фонда дизайна СССР, надо быть гото- 
выми к сложной работе по создачи 
поактически новой отрасли дизайнер- 
ского проектирования и пооизводства. 
Остановимся теперь на характеристике 
типовых организаций и предприятий 
Фонда дизайна. 

Безусловно, одно из главных звень- 
ев фонда это экспериментапьные ди- 
зайн-бюро (дизайн-студии). По за- 
мыслу они должны быть дизайнер- 
скими организациями нового типа, от- 
личаясь от традиционных КБ или СХКБ 
компактной, мобильной структурой, 
минимальным административно-управ- 
ленческим аппаратом, более развиты- 
ми художественно-конструкторскими, 
конструкторскими подразделениями и 
макетным производством. Решающую 
роль в таких КБ должны сыграть про- 
грессивные формы организации и оп- 
латы труда. 

Создавать экспериментальные твор- 
ческие дизайн-бюоо предполагается в 
столицах республик и в крупных про- 
мышленных центрах. Для их нормаль- 
ной деятельности в структуре фонда 


необходимо иметь опытный инструмен- 
тальный завод с системой его филиа- 
лов в республиках. Он будет обеспечи- 
вать все виды работ по разработке, 
технологической подготовке производ- 
ства и полному циклу создания 
сложнопрофильных пресс-форм, штам- 
пов и другого инструмента для изго- 
товления формообразующих конструк- 
ций. При этом он должен выпускать 

и полные комплекты конструкторской 
и технологической документации и 
изготавливать эталонный инструмент 
по технологическим нормативам, дей- 
ствующим в инструментальном произ- 
водстве. 

Конечно, такой объект просто так, 
«с ходу» не создашь — это сложное 
современное производство, требующее 
специальных, хорошо оснащенных и 
энерговооруженных площадей, слож- 
ного технологического обеспечения, 
предполагающего применение уникаль- 
ного оборудования и серьезной инже- 
нерной подготовки производства. Но 
задачу эту в перспективе решать при- 
дется. 

Не менее сложным при реализации 
объектом системы фонда является 
фабрика (фабрики) макетных работ. 
Известно, какую важную роль играют 
в дизайне методы объемного макети- 
рования. И если часть макетов дизай- 
нер может сам выполнить в ходе про- 
ектирования, то для исполнения боль- 
шинства необходимо серьезное техно- 
логическое обеспечение. Только свои 
фабрики, выполняя экспериментальные 
млакетные работы по заказам дизайн- 
бюро и других проектных предприятий 
фонда, смогли бы обеспечить изготов- 
ление необходимых масштабных, ком- 
поновочных, разборных, планировоч- 
ных, демонстрационных и других ма- 
кетов. 

Проектно-производственные комби- 
наты (дизайн-графики и упаковки, 
комплексного дизайнерского проекти- 
рования интерьеров, моделирования 
одежды и т. п.) — еще один типичный 
представитель предприятия системы 
фонда. Например, проектно-производ- 
ственный комбинат комплексного ди- 
зайнерского проектирования интерье- 
ров смог бы осуществпять разработку 
проектов интерьеоов производствен- 
ной, общественной. бытовой, городской 
и сельской среды и их элементов. В их 
функции может войти также разра- 
ботка и изготовление нестандартной 
и специальной мебели, осветительной 
арматуры. фурнитуры и других эле- 
ментов оборудования интерьеров. 
Предполагается организовать и работы 
по проектированию и оформлению 
интеоъеров «под ключ», 

Отличительной чертой деятельности 
предприятий системы фонда должно 
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стать и проведение художественно- 
конструкторских разработок на основе 
комплексных дизайнерских исследова- 
ний. Особый интерес представляет 
дизайнерская разработка принципов 
организации крупных функциональных 
комплексов — торговых, обслуживаю- 
щих, транспортных, туристских — с 
созданием средств оборудования, 
оснащения, рекламы, специальной 
одежды (униформы) и т. п. Вообще, 
разработка концепций фирменного 
стиля для отраслей промышленности 

и отдельных предприятий, а также 
торговых, обслуживающих, туристских 
и других организаций и видов произ- 
водственной деятельности должна 
стать одним из главных направлений 
деятельности дизайн-бюро и комбина- 
тов системы фонда, 

Новой творческой, исключительно 
мобильной формой организации труда 
являются, как известно, добровольные 
объединения специалистов на основе 
коллективного труда и самоуправле- 
ния — кооперативы. Прежде всего это 
связано с тем, что хозяйственная само- 
стоятельность кооператива позволяет 
решением общего собрания устанавли- 
вать наиболее энергичным, инициатив- 
ным работникам авторский гонорар за 
создание новых товаров в виде про- 
центов от их реализации в течение 
всего периода их выпуска, что дает 
возможность привлекать в кооперативы 
наиболее талантливых дизайнеров без 
отрыва от трудовой деятельности по 
основному месту работы. Кроме того, 
при освоении новых изделий дизайне- 
ры, работающие в кооперативах, смо- 
гут воспользоваться прогрессивной тех- 
нологической базой тех промышлен- 
ных предприятий, которые будут за- 
интересованы в последующем серий- 
ном производстве этих изделий. 

Необходимо остановиться еще на 
одном типовом представителе систе- 
мы — заводе по производству мате- 
риалов, оборудования и инструмента 
для дизайнерских работ. Предполага- 
ется, что он обеспечит массовое про- 
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изводство красок, кистей, летросетов, 
деколей и т. п., специального инстру- 
мента и оборудования для дизайнер- 
ских работ — аэрографов, рапидогра- 
фов, резаков, шаблонов, наборов ин- 
струмента для макетирования и т. п. 
С его помощью можно наладить и вы- 
полнение услуг, связанных с производ- 
ственным обслуживанием дизайнеров 
(прокат оборудования, инструмента, 
выполнение заготовок и т. д.). 

Отдельно следует обсудить вопрос 
о полиграфической базе системы — 
создании типографии многоцветной 
офсетной печати, без которой невоз- 
можны разработка и внедрение изде- 
лий промышленной и рекламно-при- 
кладной графики: проспектов, катало- 
гов, буклетов, бланковой деловой 
документации, сопроводительной доку- 
ментации, плакатов (рекламных, про- 
пагандистских, технических, учебно- 
методических и др.), этикеток, товар- 
ных знаков, марок и эмблем, логоти- 
пов шрифтов, знаков визуальных ком- 
муникаций, элементов оформления 
товаров народного потребления и т. д. 

Фонд дизайна должен располагать 
современным вычислительным цент- 
ром — центром машинного проекти- 
рования, на базе которого может ве- 
стись создание и развитие САПР для 
целей художественного конструирова- 
ния и эргономики, а также комплекс 
работ по созданию и развитию уп- 
равления предприятиями Фонда ди- 
зайна. Услугами центра машинного 
проектирования и его отделений смо- 
гут пользоваться все предприятия 
фонда. 

Очевидно, сама система предприя- 
тий фонда, как бы логично и системно 
она ни была продумана и построена, 
не в состоянии будет четко функциони- 
ровать без создания разветвленной 
системы нормативно-технических доку- 
ментов, определяющих принципы пла- 
нирования, нормирования, организации 
труда и заработной платы, бухгалтер- 
ского учета и отчетности, технологиче- 
ского обеспечения, разработки и обра- 


щения документации и т. п. По сути, 
каждый из этих видов документов 
должен представлять собой систему 
стандартов подотрасли (системы фон- 
да), регламентирующих весь механизм 
и самой системы, и ее внешних взаи- 
мосвязей с отраслями промышлен- 
ности. 

В условиях самофинансирования 
и самоокупаемости работа в области 
нормирования материалов и труда, 
разработка совершенных, прогрессив- 
ных систем тарифных ставок, при ко- 
торых дизайнеры и другие специалисты 
системы будут заинтересованы в ко- 
нечных результатах труда, во внедре- 
нии проектов в производство, приоб- 
ретает особую остроту. Создаваемое 
для этих целей нормативно-исследова- 
тельское бюро Фонда дизайна при- 
звано разрабатывать прогрессивные 
трудовые и материальные нормативы, 
нормативно-технические документы, 
определяющие организацию труда и 
заработной платы на предприятиях 
фонда, прогрессивные системы тари- 
фов и должностных окладов, системы 
авторских гонораров и т. п. Услугами 
таких предприятий и организаций, как 
опытный инструментальный завод, 
фабрика макетных работ, типография 
многоцветной офсетной печати, центр 
машинного проектирования и норма- 
тивно-исследовательское бюро, могут 
пользоваться все «единицы» фонда на 
основе распределенных лимитов их 
мощности. 

Теперь кратко охарактеризуем дру- 
гие объекты обеспечения деятельности 
и объекты социальной сферы, пред- 
ставленные в структуре фонда. Дума- 
ется, нет особой необходимости под- 
робно рассматривать особенности 
организации и функционирования таких 
структурных подразделений, как Дом 
дизайнера (по нашему мнению, долж- 
ны быть и республиканские дома ди- 
зайнеров), дизайн-центр (должны быть 
и республиканские дизайн-центры) и 
многих объектов социальной сферы 
(гостиницы, подсобные хозяйства, дома 
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творчества и т. п.). Подобные органи- 
зации давно функционируют в системе 
других творческих союзов и ими на- 
коплен богатый опыт работы. Видимо, 
с учетом этого опыта можно будет до- 
статочно просто наладить работу и в 
подразделениях Фонда дизайна — все 
решат капитальные вложения в эту 
сферу, качество разработки и осна- 
щение объектов. 

На предприятиях системы фонда 
непременно возникнет острая потреб- 
ность в рабочих кадрах для сферы 
дизайна (макетчиков, модельщиков, 
граверов, резчиков, трафаретчиков и 
т. п.), а также рабочих-специалистов 
для комплексных работ по оборудова- 
нию интерьеров — обойщиков, лепщи- 
ков, столяров и т. п. Дефицит специа- 
листов призвана восполнить сеть мно- 
гопрофильных ПТУ по профессиям, 
используемым на предприятиях фонда. 
Интересные творческие специальности 
должны привлечь молодежь, заинте- 
ресовать молодых людей в овладении 
новыми профессиями. Эти рабочие 
станут надежным кадровым резервом 
предприятий фонда. 

Организация и принципы развития 
предприятий социальной инфраструк- 
туры фонда заслуживают отдельного 
серьезного разговора. Скажем только, 
что по своему построению, возмож- 
ностям и оснащению она должна обес- 
печивать широкие возможности удов- 
летворения социально-культурных за- 
просов членов Союза дизайнеров и их 
семей. 

Какой же будет стратегия развития 
проектных и промышленных пред- 
приятий системы Фонда дизайна? Преж- 
де всего очевидно, что необходимо 
учитывать особенности развития дизай- 
на в регионах, особенности размеще- 
ния объектов промышленности и т. п. 

На первом этапе деятельности фон- 
да целесообразно развивать преиму- 
щественно те его предприятия, кото- 
рые не требуют серьезных капиталь- 
ных вложений, производственных пло- 
щадей с высокой энерговооруженно- 
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стью, сложного спецтехнологического 
и общезаводского оборудования. Пред- 
приятия же, где сложная производст- 
венная и технологическая структура 
является залогом их плодотворной 
деятельности — инструментальный 
завод и его филиалы, фабрика макет- 
ных работ, заводы по производству 
материалов для дизайнерских работ и 
т. п.— будут развиваться последова- 
тельно, начиная с отдельных (пусть не- 
больших) хозрасчетных цехов и участ- 
ков. 


Как известно, даже при самых 
энергичных усилиях создание пред- 
приятий — сложный и длительный про- 
цесс. Огромных усилий требуют также 
их технологическое оснащение, довод- 
ка техпроцессов до их развертывания 
на полную проектную мощность. По- 
этому единственный путь быстрого и 
эффективного создания предприятий — 
сделать упор на строительстве выпу- 
скаемых промышленностью корпусов — 
модулей различных типов. По уникаль- 
ным индивидуальным проектам долж- 
ны, на наш взгляд, строиться только 
дома творчества, а также такие объ- 
екты, как дома дизайнеров, выставоч- 
ные залы, музей дизайна и другие. 


До развертывания работ по проек- 
тированию и капитальному строитель- 
ству предприятия и организации фон- 
да предполагается размещать в поме- 
щениях, взятых в долгосрочную аренду 
в нежилом фонде горисполкомов, ко- 
торые располагают сотнями помеще- 
ний, непригодных для проживания, 
подчас длительное время никак не 
используемых. Есть среди них и заме- 
чательные памятники архитектуры, ко- 
торые легко могут быть приспособле- 
ны для размещения организаций фон- 
да, которые не требуют специального 
инженерного оборудования и высокой 
энерговооруженности площадей. Это, 
например, такие организации, как нор- 
мативно-исследовательское бюро, ди- 
рекция фирменных магазинов со сво- 
ими магазинами «Дизайнер», центр 


выставочного дизайна и многие дру- 
гие организации. Да и сами дизайн- 
бюро (студии), составляющие творче- 
скую основу фонда, вполне могут быть 
размещены в таких зданиях. Однако 
этот путь также не прост. Надо учиты- 
вать, что помещения, взятые в аренду 
в нежилом фонде, находятся подчас в 
запущенном, а иногда и в аварийном 
состоянии и требуют проведения ре- 
монта, а практика показывает, что та- 
кая работа занимает иногда до полу- 
тора лет. 

Формирование целого ряда комп- 
лексных планов развития системы фон- 
да на 1988 год и на период до 1995 го- 
да уже началось. Среди них: 

— план проектирования и капиталь- 
ного строительства предприятий про- 
ектной и производственной системы 
фонда; 

— план проектирования и капиталь- 
ного строительства объектов социаль- 
ной инфраструктуры фонда (домов 
творчества, пионерских лагерей, жи- 
лищно-строительных кооперативов, 
подсобных хозяйств, баз отдыха и 
т. п.) 

— план разработки основополагаю- 
щих нормативно-технических докумен- 
тов системы Фонда дизайна. 

Сейчас трудно сказать, с какой ин- 
тенсивностью будет развиваться систе- 
ма фонда, но в целом мы предпола- 
гаем, что за 15 лет необходимо соз- 
дать около 300 различных проектных 
и производственных предприятий фон- 
да и около 60 организаций социальной 


инфраструктуры. 


ОТ РЕДАКЦИИ 


Формирование Фонда дизайна СССР, 
выбор основных направлений его дея- 
тельности, его структура — все эти 
вопросы требуют тщательной прора- 
ботки и осмысления. Вот почему пуб- 
ликуемый материал о фонде мы 
предлагаем к широкому обсуждению— 
в нем могут принять участие все ком- 
петентные специалисты, заинтересо- 
ванные в развитии дизайна. 


На снимках — фрагменты экспозиций 
дизайнерских работ, приуроченных ко 
дню приема в члены Союза дизайнеров 
СССР. Слева направо: экспозиции в 
Алма-Ате, Москве, Свердловске 
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ОБРАЗОВАНИЕ 


УДК 745:378(47):629.125 


Свой проект —своими руками 


Об одном из курсовых дизайнерских проектов, 
выполненном студентами ЛВХПУ им. В. И. Мухиной 


КИРПИЧЕВ В. А., и. о. доцента, ЛВХПУ им. В. И. Мухиной 


Дать широкое понимание своей 
профессии, привить качества, позволя- 
ющие будущему специалисту легко 
адаптироваться к изменчивым требо- 
ваниям жизни — одна из важнейших 


задач педагогического процесса в вузе. 


Одним из верных средств против 
проектно-художественного дилетант- 
ства, против студенческой привычки 
сдавать «проекты для проектов» явля- 
ется практическое воплощение заду- 
манного, создание спроектированной 
вещи, предмета, сооружения своими 
руками. Ремесло в данном случае ста- 
новится экспериментальным полем для 
промышленного производства. Такая 
работа сама по себе имеет существен- 
ное значение и должна, с одной сто- 
роны, обеспечивать активный синтез 
знаний и умений студентов, с другой— 
помочь им освоить этапы «рождения» 
своего изделия. Важную роль играет 
также выбор темы коллективного про- 
екта — здесь критериями должны быть 
новизна задачи и совпадение общих 
интересов разработчиков проекта, так 
как только добровольность и общий 
интерес могут стать основой плодо- 
творной коллективной работы студен- 
тов. 

Во втором семестре 1986/87 учебно- 
го года такой темой для группы сту- 
дентов |!| курса кафедры промышлен- 
ного искусства ЛВХПУ им. В. И. Мухи- 
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Каждый студент, прежде чем претендовать на звание про- 
фессионала, должен проследить реальное строительство 
сооружения с начала до конца; этого рода практика должна 


быть обязательной. 


ной стали разработка, постройка и ис- 
пытания разборных туристских судов. 
Почему была выбрана именно эта те- 
ма: Суда — это «средовые объекты», 
охватывающие самые разные стороны 
жизни человека; и проектируя их, сту- 
дент знакомится со всем разнообрази- 
ем человеческих потребностей, инте- 
ресов, устремлений. Он вынужден учи- 
тывать, изучать весь комплекс соци- 
альных, культурных, технологических, 
экологических факторов, обусловлива- 
ющих решение речных судов. 

Работа велась в условиях жестких 
ограничений как в плане материально- 
технического снабжения, так и во вре- 
мени (весенний семестр короток, а 
студенты !! курса, кроме проектиро- 
вания, основательно загружены учебой 
по другим предметам). Работа велась 
в три этапа: конкурсное индивидуаль- 
ное проектирование, бригадная дора- 
ботка прсектов и изготовление образ- 
цов и, наконец, испытания судов во 
время летней практики. Прежде всего 
со студентами была проведена серия 
лекций-бесед о специфике водного 
туризма, о существующих типах тури- 
стских судов и конструктивных осо- 
бенностях разборных плавсредств. 
Подробно освещались вопросы техно- 
логии, что весьма важно для обеспе- 
чения надежности будущих судов. Бе- 
седы иллюстрировались слайдами, фо- 


В. ГРРОПИУС 


тографиями, специальной литературой. 
В процессе освоения информации фор- 
мулировалась задача совмещения, 
сбалансированности различных харак- 
теристик туристских судов (обитае- 
мость, устойчивость, надежность, тех- 
нологичность, грузоподъемность, мо- 
реходность, транспортабельность и 

т. д.). Изучение различных конструк- 
тивных схем шло методом объемного 
моделирования. Каждый студент сде- 
лал модель одной из конструктивных 
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1. Выставка конкурсных проектов 
туристских судов 


2. Катамаран «Муха» с надувными 
поплавками из картона 


8. Каркасно-надувной швертбот «Па- 
пай» 


4. «Тритон» — складная лодка из 
картона с надувными бортами 


5—7. Сборка судов во время летней 
практики на Вуоксе 


8. Ходовые испытания 
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схем, что дало группе достаточно пол- 
ный набор наглядных пособий, иллю- 
стрирующих основные виды применяе- 
мых конструкций. : 

Эта часть работы не оценивалась и 
не имела фиксированного окончания, 
так как естественно переходила в ин- 
дивидуальное конкурсное проектиро- 
вание. На данном этапе была предпри- 
нята попытка широко охватить различ- 
ные типы плавсредств. Были разрабо- 
таны как однокорпусные (каноэ, 
швертботы, парусно-гребные лодки), 
так и многокорпусные суда (катама- 
раны и тримараны). Широко представ- 
лялись разнообразные конструктивные 
решения плавсредств (складные, кар- 
касные, каркасно-надувные, секцион- 
ные ит. д.). Подача проектов, их оцен- 
ка и отбор для дальнейшей разработ- 
ки произошли на четвертой неделе 
проектирования. Этот срок не назна- 
чался специально — каждый студент 
понимал, что чем меньше времени 
уйдет на конкурсную работу, тем боль- 
ше останется его на изготовление су- 
дов, и проектная работа шла макси- 
мально интенсивными темпами. Форма 
подачи — самая деловая: макет в 
масштабе 1:5 и рисунки. Коллективно 
определяли критерии, после чего каж- 
дый участник выбирал одно оптималь- 
ное решение, годное, по его мнению, 
для доработки и реализации. В итоге 
за основу были приняты три проекта: 
катамаран с надувными поплавками из 
картона, складная лодка из картона 
с поддувными бортами и каркасно-на- 
дувной швертбот. Учебная группа по 
своему усмотрению разделилась на три 
бригады; каждая из них разрабатыва- 
ла, а потом и изготовляла выбранный 
вид судна. Этап доработки проекта 
проходил интенсивно и совпал по вре- 
мени с заготовкой материалов и под- 
готовкой рабочих мест. 

Так как вопросы надежности, проч- 
ности, устойчивости, мореходности из 
абстрактных понятий стали для студен- 
тов конкретно приложимыми к прак- 
тике, занятия по инженерным дисцип- 
линам также превратились из «акаде- 


мической нагрузки» в творческое дело, 
Все студенты специализировались: одни 
занимались корпусом, другие — парус- 
ным вооружением, третьи — дельными 
вещами судна. Каждая бригада соста- 
вила график работы — просчеты пла- 
нирования и организации приходилось 
компенсировать работой в выходные 
дни. Организационные просчеты тща- 
тельно анализировались, исправлялись, 
что помогало приобретать опыт орга- 
низации производства. В конце семест- 
ра каждая бригада представила кон- 
структивные чертежи и натурные об- 
разцы своих судов. Во время летней 
практики студенты испытали свои плав- 
средства в условиях недельного похо- 
да по плёсам Вуоксы. До воды суда 

и походное снаряжение доставлялись 
на общественном транспорте. 

По результатам испытаний каждая 
бригада составила отчет, где тщатель- 
но анализировались достоинства и не- 
достатки изделий, давались обоснован- 
ные рекомендации по усовершенство- 
ванию конструкций. О реальности сту- 
денческого конструирования говорит 
тот факт, что на одном из судов во 
время каникул был совершен 28-днев- 
ный поход. 

Результатами работы, кроме собст- 
венно проектов, можно считать: 

— появление у студентов уверен- 
ности в своих силах и возможностях; 

— формирование работоспособных 
творческих бригад: 

— наглядное подтверждение необ- 
ходимости синтеза знаний и умений на 
практической профессиональной 
основе; 

— появление у студентов повышен- 
ных требований к собственной про- 
фессиональной деятельности. 

Данная работа показала, что уже на 
третьем году обучения в вузе учебная 
группа несет в себе огромный созида- 
тельный потенциал, который необходи- 
мо раскрыть. При наличии интереса к 
своему делу, к результатам своего тру- 
да студент-дизайнер может уже во 
время учебы внести свой вклад в ко- 
пилку отечественного дизайна. 
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ПРОБЛЕМЫ, ИССЛЕДОВАНИЯ 


Большая группа дизайнеров Ленинградского филиала ВНИИТЭ разрабатывала в тече- 


ние трех лет дизайн-программу «Часы-90» [© защите концепции этой дизайн- 
программы на Ученом совете ВНИИТЭ см. в этом номере на с. 19]. В силу мно- 


гоаспектности этой работы в ней принимали участие сотрудники и других филиалов. 


Сегодняшняя подборка статей касается лишь одной стороны работы—изучения 


типологии потребителей часов. Дополняя друг друга, эти статьи интересны с мето- 


дической точки зрения: они показывают, как различные исследователи в 
различных условиях пытаются решать сходные задачи. 


УДК 681.11:745:316.7:008 


Часы: социокультурная типология потребителей 


ТАБАЧНИКАС Е. Б., дизайнер, ЛФ ВНИИТЭ 


В 1986—1987 годах в ЛФ ВНИИТЭ 
проводились комплексные исследования 
в рамках дизайн-программы «Часы-90», 
направленной на совершенствование 
ассортимента часов, выпускаемых пред- 
приятиями Министерства приборострое- 
ния. Одной из задач исследования бы- 
ло создание научно-методических пред- 
посылок для формирования «адресно- 
го» ассортимента, выраженного в сти- 
листическом разнообразии моделей ча- 
сов. 


Актуальный ныне социокультурный 
подход акцентирует внимание дизайне- 
ров на проектировании изделий, спо- 
собных удовлетворить самые различ- 
ные притязания потребителей. Особен- 
но значимую роль это играет при соз- 
дании товаров народного потребления, 
и в частности часов, обеспечивающих 
одну из базовых человеческих потреб- 
ностей — потребность в индикации и 
контроле времени. 


Культурный стереотип отношения к 
часам складывался столетиями. Та роль, 
которую они играют в социальном об- 
лике человека, настолько велика, что 
часы стали предметом специальных со- 
циологических исследований. Результа- 
ты социологического опроса, проведен- 
ного в рамках дизайн-программы, пока- 
зали, что существующий в обществен- 
ных ожиданиях «базовый» образ часов, 
сформировавшийся на основе выпуска- 
емых нашей промышленностью и рын- 
ка импортных часов, в принципе отра- 
жен в имеющемся торговом ассорти- 
менте. (Это значит, что спрос удовлет- 
ворен по всем позициям имеющегося 
ассортимента.) Однако складываются и 
определенные векторы «раскачки» ба- 
зового образа. Один из них — это уси- 
ление «символических», знаковых, со- 
циокультурных функций часов. 

Задача социокультурного группиро- 
вания потребителей часов оказалась 
довольно сложной по целому ряду об- 
стоятельств. В числе их и сложившееся 
в культуре двойственное отношение к 
часам — и как к технически сложному 
устройству, традиционному объекту ди- 
зайна для промышленности, и как к 
предмету декоративно-прикладного ис- 
кусства, для которого актуальна «уни- 
кальность» стилистического решения. 
Сложность состояла в том, что нельзя 
выделить группу потребителей этих из- 
делий из всей массы населения, ведь 
часы — это принадлежность любого 
дееспособного члена общества. Но, с 
другой стороны, именно поэтому зада- 
ча типизации потребителей часов стала 
особенно значимой: неограниченный 
массив потребителей часов сделал про- 

ему поистине универсальной. Поэто- 

у тот факт, что объектом исследова- 


быдииводребители конкретного из- 


им. Н. А. Некрасова 
@ес\го.пеКгазо\Ка.ги 


делия — часов, во время работы как 
бы ушел на второй план, стал фоно- 
вым. Решалась более общая пробле- 
ма — проблема стилистического адрес- 
ного разнообразия предметов культбы- 
та, для которых одинаково применим и 
подлинный функциональный дизайн, и 
проектирование на уровне модерниза- 
ции внешнего вида. В ходе исследова- 
ния были использованы положения о 
типологическом проектировании, нара- 
ботанные во ВНИИТЭ в дизайн-про- 
грамме БАМЗ\, в исследовании худо- 
жественного моделирования среды 
оператора [1], а также эмпирический 
опыт и теоретические исследования в 
области моделирования одежды. 

В разработке методики проектиро- 
вания среды оператора использован ме- 
тод ценностной и, на ее основании, 
композиционной интерпретации стили- 
стического решения среды на основе 
социокультурного портрета потребите- 
ля. В работе выделены существенные 
признаки пользователя, позволяющие 
создать его портрет. Для нас важны и 
эти признаки, и сам метод ценностной 
интерпретации «социокультурного порт- 
рета» с целью последующего воплоще- 
ния этих ценностей в композиционном 
строе изделий. 

В исследовании по дизайн-програм- 
ме БАМЗ [2] приводится система, через 
элементы которой раскрывается цело- 
стный образ потребителя и моделиру- 
ется стиль предметности. Элементами 
этими являются: типические социальные 
роли; символический тип среды (пред- 
метно-средовой контекст); стиль-средст- 
во. Все они являются производными от 
стиля жизнедеятельности человека и в 
совокупности позволяют построить мо- 
дель стиля жизнедеятельности. В то же 
время каждый из элементов системы 
может быть смоделирован исходя из 
прочих, а любой из них может служить 
исходным пунктом для моделирования 
остальных. В дизайн-программе БАМЗ 
таким исходным пунктом стал «символи- 
ческий тип среды». Типы среды смоде- 
лированы здесь на основании архетипи- 
ческих представлений о мире. Правда, 
прямое заимствование полученной в 
этой работе социокультурной типологии 
в наших исследованиях оказалось не- 
возможным в связи с необходимостью 
более дифференцированной стратифи- 
кации потребителей. Но возможность 
моделирования стиля предметности, 
стиля жизни на основе раскрытия од- 
ного из элементов описанной выше си- 
стемы понятий — важное методическое 
положение, использованное при типо- 
логизации потребителей часов. Были 
задействованы также элементы описа- 


1 См.: Дизайн-программа «Бытовые магнито- 
фоны».— М., 1985.— (Метод. материалы / ВНИИТЭ). 


ния образов социальных ролей — по- 
стольку, поскольку они совпадали в 
результирующих типологиях. 

Интересный опыт социокультурного 
подхода накоплен в моделировании 
одежды. Костюм — традиционный но- 
ситель социокультурных значений, по- 
средством одежды в обществе фикси- 
руются многие стереотипы в выраже- 
нии тех или иных ценностей. Историко- 
культурологический анализ композици- 
онных приемов, характерных для раз- 
личных направлений в стилеобразова- 
нии одежды, помогает уяснить некото- 
рые из средств выражения социокуль- 
турных ценностей, что очень важно при 
конкретизации портрета потребителя в 
процессе методической работы с про- 
ектировщиками. 

В моделировании костюма сущест- 
вует проверенная практикой типология 
потребительских групп. Некоторые из 
ее параметров — в частности возраст- 
ная градация — были использованы на- 
ми для характеристики потребителей 
часов. Дизайнер-модельер постоянно 
фиксирует творческий интерес на «горя- 
чих точках» в культуре, открывает но- 
вых социальных героев и вводит их в 
массовую культуру через тиражирова- 
ние элементов модного «имиджа». При 
этом большую роль играет творческая 
инициатива художника, острота его «со- 
циального видения», которого не всегда 
достает дизайнерам, работающим в 
других сферах, и развитие которого — 
непременный инструмент социокультур- 
ного подхода. 

Исследования по дизайн-программе 
«Часы-90» непосредственно выводят и 
на проблему «стиля жизни». Проблема 
создания художественных моделей раз- 
нообразных стилей жизни становится 
сейчас все более актуальной. И это 
естественно — ведь проектирование ак- 
сессуаров стиля жизни как раз и вхо- 
дит в задачи дизайна. Однако резуль- 
таты исследований по стилю жизни лич- 
ности в области гуманитарных дисцип- 
лин (философии, социологии, социаль- 
ной психологии) не могут быть исполь- 
зованы впрямую для целей проектиро- 
вания, их теоретико-методический уро- 
вень требует существенной адаптации 
для проектной практики. 

Источником для создания целостной 
художественной модели стиля жизни 
(а значит, и стилистики аксессуаров 
стиля жизни) может быть типическая со- 
циальная роль, производная от стиля 
жизни и отражающая его. Социальная 
роль — это нормативный образец по- 
ведения, регламентирующий социальное 
поведение человека. Характеристики со- 
держания социальной роли закреплены 
в конвенциональных ожиданиях группо- 
вого и общественного сознания [3, 
с. 300]. Конвенциональные ожидания, 
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КУЛЬТУРНО-ДЕЯТЕЛЬНОСТНЫЕ КОНВЕНЦИИ 


Таблица 


Сфера 
Предмет ке ет Система Название Стиль 
воздеиствия с ы 
конвенций ценностеи роли жизни 
Официально- Кабинет руков. Респектабельность, 
деловая сфера аудито де. ааь авторитетность, «Шеф» Деловой 
удитор деловитость... 
ЧЕЛОВЕК 
Сфера Детская комната, Тепло, покой, м 
нае кухня, «общая» комната непритязательность, «Родня» Семейный 
общения доверие... 


ТЕХНИКА сфера 


Природоосвоительная 


Технико-производственная 


Рациональность, 
точность, 


Цех, мастерская, 
лаборатория 


конструктивность... 


«Технарь» Технократический 


Стойкость, суровость, 


Поле, стройка, 


надежность «Первопроходец» Походный 
сфера геологическая партия неприхотливость... ИОП в 
О 
ПРИРОДА 
Физкультурно- Стадион, Бодрость, активность, т 
оздоровительная спортзал динамичность... «Бодряк» Спортивный 
сфера 
_ ри ——Ш&—&—@шШ_—8—Ш—@ПШ—86&—Ш&©&—&6—&—Ш&Щ&>ё>—8ШЩШЩШШ6Ш—ШШ08——д—д—д—д—доодододододододо3—юШЩЪъмыьльльдьъ>, не 
Философски- Кабинет, Философичность, 
ЗНАКОВАЯ СИСТЕМА созерцательная библиотека созерцательность, «Отшельник» Созерцательный 
сфера отрешенность... 
_ рии —Б=ШЩШЩШЩШЩЖЩШФ«ЩТЩЖФЖ<—д——о5о5ок5к5к5кцкцк_к—к_к_—_—_—_———— 
Празднично- Аттракцион, 
релаксационная ярмарка, поныне «Курортник» Гедонистический 
< сфера концерт, «бал» рн [>= 
ХУДОЖЕСТВЕННЫЙ ФР ее 
ОБРАЗ 
Сфера художественного Театральные кулисы, Спонтанность, 
творчества художественная студия вдохновленность, «Богема» Артистический 
оригинальность... 


_лпцщппщпщеПшППцц”щ”«.еемшьюн—ы.".ЙЫЙйЫйЙЫЙыШ—Ш—8—86868— 55585683 о5око5к5к5к5к5кккк5к 


или конвенции относительно социальной 
роли, — это устойчивые для данной куль- 
туры и определенного промежутка вре- 
мени социально-психологические стере- 
отипы. Потребитель формирует аксессу- 
арное наполнение, соответствующее вы- 
работанному им индивидуальному сти- 
лю жизни, комбинируя его из сущест- 
вующих в данный момент в культуре об- 
разцов. Каждый из элементов предмет- 
ного наполнения — это элемент цело- 
стной модели стиля жизни и индикатор 
принадлежности какой-либо социальной 
роли. Дизайнер, будучи знаком с теми 
же стереотипами или конвенциями, что 
и потребитель, может смоделировать 
образ социальной роли и создать соот- 
ветствующие ей аксессуары. Необходи- 
мо подчеркнуть, что существующие кон- 
венции определяют не только уже 
сформировавшиеся или жестко норми- 
рованные модели поведения, но и ин- 
новационные, оригинальные, вплоть до 
«анархичных» и «одиозных», поскольку 
носители таких ролей, как правило, су- 
ществуют в культуре. 

Таким образом, социокультурная ти- 
пологизация потребителей с целью сти- 
листического адресного разнообразия 
моделей часов — это, в сущности, соз- 
дание ряда художественных моделей- 
образов социальных ролей, на которые 
ориентируются потребители в формиро- 
вании своего аксессуарного окружения, 
или типологизация потребительских ори- 
ентаций. Каждый конкретный человек 
может иметь несколько ориентаций. За- 
дачей дизайнера и промышленности яв- 
ляется производство аксессуаров чело- 
веческого бытия, которые репрезенти- 
руют максимальное число выявленных в 
культуре и актуальных для потребителя 
образов социальных ролей. Примерно 
таким методом осознанно или неосо- 
знанно пользуются модельеры в своей 
деятельности. 

Существенными для моделирования 
образа социальной роли могут быть раз- 
нообразные признаки, конвенции отно- 
сительно которых закреплены в обще- 
ственном сознании. Это пол, возраст, 
социально-культурная роль человека в 


коллективе, профессия (занятие). Таки- 
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ми признаками могут быть регион про- 
живания, семейное положение, нацио- 
нальность, уровень доходов. Однако не- 
обходимо было ограничить число при- 
знаков наиболее типичными, поддающи- 
мися освоению и художественной ин- 
терпретации. Одним из источников фор- 
мирования аксессуарного окружения 
социальной роли является содержание 
деятельности. Существующие в филосо- 
фии, психологии и других гуманитарных 
дисциплинах классификации видов чело- 
веческой деятельности неприемлемы 
для выявления связанных с социальны- 
ми ролями аксессуарных стереотипов, 
так как за ними не стоит образный, 
предметный, ассоциативный ряд. Поэто- 
му пришлось обратиться к исследовани- 
ям в области конкретной, в частности 
профессиональной, человеческой дея- 
тельности. 

На основании содержания деятель- 
ности могут быть выделены связанные 
с ней социальные роли, культурные об- 
разцы и ценности. По мнению Климо- 
ва Е. А. [4, с. 23], все виды профессио- 
нальной деятельности подразделяются 
на пять групп. Они приводятся с интер- 
претацией содержания для профессио- 
нальной и непрофессиональной сфер 
активности, 

Первая группа. Человек — человек, 
основное содержание деятельности — 


общение. В профессиональной сфере 
содержание деятельности трактуется 
как официальное общение, опосредо- 


ванное различными общественными ин- 
ститутами и организациями; в непрофес- 
сиональной оно трактуется как друже- 
ское, семейное, родственное. 

Вторая группа. Человек — техника; 
основное содержание деятельности — 
работа с техническими устройствами, их 
конструирование, наладка, управление 
ими. Содержание деятельности едино 
для профессиональной и непрофессио- 
нальной сфер. 

Третья группа. Человек — природа; 
основное содержание деятельности — 
воздействие на природные объекты, ос- 
воение и усовершенствование природы. 
Ярче всего проявляется в труде людей 
отчужденных профессий, в непрофесси- 


ональной ее сфере полней всего реа- 
лизуются в спортивной и физкультурной 


сферах, где человек усовершенствует 
себя как природный, биологический 
объект. 


Четвертая группа. Человек — знако- 
вая система; основное содержание дея- 
тельности — абстрактное мышление, ра- 
бота со знаковыми системами. Содер- 
жание деятельности едино для профес- 
сиональной и непрофессиональной 


сфер. 

Пятая группа. Человек — художест- 
венный образ; основное содержание 
деятельности — творчество, фантазия, 


выход за рамки обыденного. В профес- 
сиональной сфере ярче всего проявля- 
ется в труде людей искусства. В непро- 
фессиональной сфере трактуется как 
релаксационно-развлекательная, празд- 
ничная активность, 

Приведенный выше материал послу- 
жил основанием для моделирования 
типических социальных ролей, связанных 
с ними ценностей и примеров предмет- 
но-средового контекста. Стереотипы, 
связанные со сферами деятельности, 
названь! здесь «культурно-деятельност- 
ные конвенции». Необходимо подчерк- 
нуть, что все виды активности приводят- 
ся только в их культурно-символиче- 
ском аспекте с целью получения сти- 
листического разнообразия изделий. 
Выявление функциональных, конструк- 
тивных, эксплуатационных характеристик 
изделий не входило в задачи данного 
исследования, 

Существенным стимулом в функцио- 
нировании конвенций являются также 
возрастно-ролевые и полоролевые ожи- 
дания. Ориентируясь на возраст чело- 
века, мы «встраиваем» его в определен- 
ные социальные рамки, в его поколение 
со свойственным именно этому поколе- 
нию прожитым отрезком истории, цен- 
ностями, особенностями. Возрастно-ро- 
левые конвенции — необходимый эле- 
мент для моделирования образа соци- 
альной роли. | 

Полоролевые конвенции обусловле- 
ны определенными культурными стере- 
отипами и ценностями, закрепленными 
за «мужской» и «женской» ролями в 


|| 


культуре. Для наручных часов деление 
на мужские и женские модели вполне 
естественно, но далеко не все предме- 
ты культбыта проектируются с учетом 
этого фактора. В то же время полоро- 
левые ценности могли бы отражатьсяв 
элементах кухонного оборудования, ча- 
сти БРЭА, других элементах оборудова- 
ния жилища. 

Итак, в формировании образа соци- 
альной роли участвуют три параметра — 
культурно-деятельностные конвенции, 
возрастно-ролевые конвенции, полоро- 
левые конвенции (см. табл.). Первона- 
чально в задачи исследования входило 
конечное описание возможных портре- 
тов социальных ролей которых могло 
быть смоделировано не менее 96. Пред- 
ставленные в виде матрицы, они долж- 
ны были в сочетаниях с другими матри- 
цами образовать объемную модель ас- 
сортимента, в котором каждая ячейка, 
описанная по нескольким параметрам, 
определяет собой ассортиментную еди- 
ницу. Но в процессе работы над кон- 
цепцией перспективного ассортимента 
часов авторский коллектив отказался от 
ограниченной матрицы модели ассор- 
тимента. Этот отказ вызван и невозмож- 
ностью свести воедино и заранее про- 
считать все возможные сочетания раз- 
личных свойств будущего изделия, и 
ущербностью самой «окончательной» 
модели. Такой ограниченный раз и на- 
всегда ассортимент невосприимчив к 
новым идеям и крайне негибко реаги- 
рует на изменения в потребностях рын- 
ка. Отказ от конечной модели ассорти- 


мента повлек за собой и отрицание за- 
вершенной типологии образов социаль- 
ных ролей. Акцент в формировании 
портрета потребителя делается не на 
описании всех получившихся в резуль- 
тате перебора сочетаний образов-порт- 
ретов, а на самостоятельной, творческой 
работе дизайнера по их моделированию 
на основании предложенных данных. 

В результате исследования в струк- 
туре ассортимента образованы три ас- 
сортиментных ряда с условными назва- 
ниями: «Визитная карточка. Знак заня- 
тия», «Визитная карточка. Знак возра- 
ста», «Визитная карточка. Знак пола». 
При проектировании конкретной моде- 
ли часов наряду с другими характери- 
стиками используются и эти, социокуль- 
турные. 

Так, например, при проектировании 
часов для дошкольников, где ведущей 
задачей было обеспечение обучающей 
функции, оказалось достаточно обозна- 
чить через стилистику изделия только 
возрастную группу пользователя, не 
акцентируя его пол. Но в дальнейших 
модификациях можно будет, используя 
чисто декоративные элементы, отразить 
и другие параметры образа социальной 
роли для данной возрастной группы. 
Можно создать часы с теми же функ- 
циями, ориентированные на образ серь- 
езного, задумчивого мальчика, стремя- 
щегося постигнуть суть вещей (сочета- 
ние ролей — «отшельник»--«дошколь- 
ник»-- «мальчик»). Метафорой такого 
образа мог бы быть «Знайка» из извест- 
ной повести Н. Носова. Другим вариан- 


том для той же возрастной группы мо- 
жет быть образ жизнерадостной, под- 
вижной фантазерки (сочетание ролей 
«курортник»--«дошкольник» -- «девоч- 
ка»), для нее могло бы подойти имя 
«Синеглазка», героини той же повести. 

Проектный эксперимент, который 
был затем проведен в рамках дизайн- 
программы «Часы-90», подтвердил дей- 
ственность предложенной — методики. 
Практический результат работы заклю- 
чается в выявлении возможности конк- 
ретизации и расширения стилистическо- 
го разнообразия часов по облику. Это 
особенно важно в условиях формирова- 
ния вторичного спроса. Разнообразие 
моделей соответствующих актуальным в 
культуре социальным ролям поможет 
стимулировать возникновение новых по- 
требностей, перестроить существующую 
модель потребления приборов времени, 
что в дальнейшем будет способство- 
вать и принятию принципиально новых 
моделей с иной технологической базой. 
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Реклама часов: в чем ее главные мотивы? 


БОРОДКИНА Л. Т., социолог, ГАСАНОВ Р. М., архитектор, 


Известно, что важнейшим условием 
действенности рекламы является ее на- 
правленность на представление в рек- 
ламируемом объекте свойств и осо- 
бенностей, соответствующих запросам, 
вкусам, потребностям покупателей. По- 
этому в содержании рекламного сооб- 
щения должно быть отражено четкое 
знание об изделии, выделены те его 
функции, которые могут заинтересо- 
вать потребителя и привести к реше- 
нию приобрести это изделие. Все это, 
однако, предполагает хотя бы гипоте- 
тическое представление о социальном 
адресе рекламируемой функции. 

Многие авторы придерживаются 
мнения, что реклама «всем, всем, 
всем» — выстрел вхолостую. В ней 
должны найти отражение вкусы, пред- 
почтения и запросы покупателей, за- 
дающие и определяющие их социаль- 
но-экономический статус, а также де- 
мографические характеристики и пси- 
хологические особенности. Реклама, 
которая делает ожидаемые потребите- 
лем свойства основным предметом сво- 
его содержания, должна подчеркивать 
не столько достоинства товара, сколь- 
ко интересы покупателя, ведь часто он 
покупает прежде всего не изделие, а 
возможность удовлетворить те или 
иные потребности (например, не платье, 
а возможность выглядеть элегантно, не 
скороварку, а высвобождение времени 
для досуга и т. д.). Эти мотивы и по- 
требности не всегда осознаются людь- 
миа достаточно ясно, и именно рекла- 
призвана «нащупать», выявить и 
ЪБийХивтефезнании покупателя со 
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свойствами предлагаемого товара. Дру- 
гими словами, обнаружить сильный ве- 
дущий мотив — обеспечить успех ре- 
кламы [2]. Не менее важно иметь как 
можно более полное представление о 
потенциальных потребительских груп- 
пах. Многие авторы рекомендуют груп- 
пировать покупателей по социально- 
демографическим признакам (пол, воз- 
раст, образование, социальное поло- 
жение, профессия и т. д.). Другие до- 
полняют социально-демографические 
признаки психологическими характери- 
стиками покупательско-потребитель- 
ских групп. Существуют также способы 
группирования аудитории по ориента- 
ции на восприятие рекламного сообще- 
ния: например, люди с ярко выражен- 


ной — духовно-личностной ориентаци- 
ей — избирательны, понятливы, с про- 
фессионально-функциональной — быст- 


ро отыскивают в рекламе рациональ- 
ное зерно, а для людей потребитель- 
ской ориентации она источник развле- 
чения. 

Таким образом, очевидно, что на- 
правленность рекламных мероприятий, 
формы и методы использования всех 
рекламных средств определяются ад- 
ресатом — целевой группой потенци- 
альных покупателей, а предмет рекла- 
мы (потребительские свойства рассмат- 
риваемого в рекламе товара) и вос- 
принимающий ее субъект (потреби- 
тель) оказываются основными фактора- 
ми эффективности рекламных воздей- 
ствий. На сегодняшний день почти нет 
методических указаний, с помощью ко- 
торых можно определить целевую по- 
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требительскую группу того или иного 
продукта дизайна и предположить на 
этой основе адекватные формы ис- 
пользования имеющихся рекламных 
средств. И настоящая работа представ- 
ляет собой попытку разработать один 
из методических подходов определе- 
ния потенциальных групп покупателей— 
потребителей часов на основе выявле- 
ния социально-культурных и психологи- 
ческих. типов покупателей. 

В качестве аксиомы было принято 
отношение покупателей к часам как к 
приборам, способным в определенной 
степени удовлетворять их потребности. 
Такие признаки покупателей, как соци- 
ально-экономический — ‘статус, демо- 
графические и социально-культурные 
характеристики, в данном случае яв- 
ляются по сути производными от осо- 
бенностей как профессиональной, про- 
изводственной так и бытовой досу- 
говой деятельности, от которых в 
свою очередь в известной степе- 
ни зависят и их психологические 
особенности. Поэтому выявление в ча- 
сах особенностей, соответствующих за- 
просам потребителей, развивалось в 
двух направлениях: определялись соци- 
ально-культурные и социально-демо- 
графические портреты — покупателей 
(социальные группы) и психологические 
типы. 

Анализ различных видов профессио- 
нальной производственной деятельно- 
сти, а также бытовых ситуаций позво- 
лил выявить условия формирующие 
особые покупательские предпочтения: 

— специфические среды, например 
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работа под водой, в магнитном поле и 
т. п; 

— необходимость измерения малых 
интервалов времени (в деятельности 
экспериментатора, тренера и т. п.); 

— потребность измерения дополни- 
тельных невременных параметров (тем- 
пературы тела, влажности среды и т. п.); 

В качестве требований формирую- 
щих потребности в часах, были приня- 
ты важнейшие составляющие социаль- 
но-культурного фона жизнедеятельно- 
сти людей: 

— социально-экономический статус, 
определяемый прежде всего уровнем 
дохода в семье, профессиональной 
принадлежностью покупателя; 

— социально-демографические ха- 
рактеристики, определяющиеся нацио- 
нальной принадлежностью покупателя, 
полом, возрастом. 

Следующая задача заключалась в 
условном определении социально- 
культурных признаков (СКП) потреби- 
телей, выделяемых в результате ретро- 
спективного анализа их возможных ха- 
рактеристик и особенностей професси- 
ональной деятельности: доход (низкий, 
средний, высокий); возраст (дети, под- 
ростки, молодежь, среднее, старшее 
поколение); горожане; сельчане; рабс- 
чие; специалисты-«гуманитарии»; специ- 
алисты-«технари»; служащие; деятель- 
ность в специфических условиях. 

Покупательские группы подразуме- 
вают существование определенных то- 
варов с присущими потребительскими 
свойствами. Это означает, что опреде- 
ление социально-культурных потреби- 
тельских групп должно основываться на 
единовременном рассмотрении соци- 
ально-культурных признаков потреби- 
телей (СКП) и потребительских свойств 
часов (ПС), то есть на взаимном пере- 
сечении этих факторов. 

При определении потребительских 
свойств часов была принята посылка, 
что каждое из них характеризует ту 
или иную их разновидность. Так нами 
были определены пять кластеров по- 
требительских свойств. 

По принципу действия механизма 
часов: с пружинным — механизмом, 
электронные, электронно-механические. 

По способу ношения часов: наруч- 
ные, карманные, встроенные в носимый 
предмет (брелок, зажигалку, авторучку 
ит. п.). 

По особенностям  функционально- 
конструктивных элементов часов: 

— в пластмассовом корпусе, 

—в комбинированном корпусе, 

— в металлическом корпусе, 

— без дополнительных функций, 

— с простейшими дополнительными 
функциями, 

— со специальными защитными уст- 
ройствами, 

— со специальными дополнительны- 
ми функциями. 

По целевому назначению часов и 
социальному адресату: 

— для школьников, 

— для молодежи, 

— деловые, универсальные, 

— специальные, 

— сувенирные, 

— вечерние. 

Характерно, что при пересечении 
комбинаций СКП—ПС практически каж- 
дому СКП могут соответствовать не- 
сколько ПС, причем часто с неодина- 

степенями соответствия. По- 
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овыми 
| определение социально-культур- 


при учете степеней их взаимного соот- 
ветствия. Для определения степеней 
соответствия между СКП и ПС приме- 
нялась экспертная процедура с исполь- 
зованием опробованного ранее метода 
«нечетких оценок» [3]. В качестве экс- 
пертов в данном случае выступали спе- 
циалисты, непосредственно занятые в 
научно-исследовательской работе по 
дизайн-программе «Часы-90». Во вре- 
мя экспертной процедуры компетент- 
ные лица оценивали потребительские 
свойства каждого из пяти выделенных 
кластеров с точки зрения их соответст- 
вия конкретным СКП. Собственно оп- 
ределение покупательско-потребитель- 
ских групп производилось на основе 
анализа оценок соответствия СКП—ПС 
и вспомогательных данных: коэффици- 
ентов корреляции между СКП и ПС. 
В процессе анализа были выделены два 
вида взаимозависимости потребитель- 
ских свойств: а) логически обоснован- 
ная зависимость между парами ПС, от- 
личающимися принципами действия ме- 
ханизма и функциональной оснащенно- 
стью часов (коррелируемые пары ПС); 
6) сильно коррелируемые пары ПС, 
одна из которых относится к кластеру 
«социальный адресат». Далее последо- 
вательное сопоставление СКП с парами 
взаимосвязанных ПС позволило опре- 
делить покупательские группы. Так, на- 
пример, сильно коррелируемыми пара- 
ми ПС являются: молодежные — наруч- 
ные, молодежные — карманные, моло- 
дежные — встроенные в носимый пред- 
мет, молодежные — со специальными 
защитными устройствами. Этим корре- 
лируемым парам соответствуют следу- 
ющие СКП (согласно оценкам экспер- 
тов): доход средний высокий; моло- 
дежь, специалисты-«гуманитарии». В ре- 
зультате соответствующая покупатель- 
ская группа описывается следующим 
образом: молодые люди со средним и 
выше среднего уровнем дохода в 
семье, преимущественно с гуманитар- 
ными ориентациями. Аналогично были 
выявлены и другие коррелируемые 
комбинации потребительских свойств 
часов и соответствующие им социаль- 
но-культурные группы покупателей, ко- 
торых в данном случае было получено 
семь. 

Как уже говорилось, разработка и 
осуществление всякого рекламного ме- 
роприятия предполагают знание и учет 
психологических особенностей потреби- 
телей. Поэтому другой немаловажной 
задачей при разработке принципов ре- 
кламы часов является определение пси- 
хологических типов покупателей. В ка- 
честве методики исследования в дан- 
ном случае использовалось нестандар- 
тизированное интервью с покупателями 
и продавцами, включенное и невклю- 
ченное наблюдение. Включенное на- 
блюдение в процессе исследования по- 
зволило, например, выявить опытных 
продавиов, успешно рекламирующих 
товар. Так, выяснилось, что у опытного 
продавца в арсенале профессиональных 
средств есть своя типология покупате- 
лей, благодаря которой он легко сори- 
ентируется в ситуации. Образцы такой 
ориентации: «Уже потому, как он под- 
ходит к прилавку, я вижу, хочет онку- 
пить часы или подошел просто так», 
«Пожилые покупатели очень капризных, 
«Электронные часы чаще покупают под- 
ростки». 

Представления о мотивах приобре- 
тения часов во многом были определе- 
ны благодаря интервью с продавцами 
и покупателями. К примеру, такие вы- 


сказывания покупателей: «Мне нужны 
часы надежные, сколько бы они ни сто- 
или — их покупают не каждый год». 

Анализ наблюдаемых ситуаций по- 
зволит в дальнейшем конкретизировать 
теоретические предположения и опре- 
делить ситуативные детерминанты по- 
ведения в качестве факторов психоло- 
гической типизации покупателей. К не- 
посредственно ситуативным детерми- 
нантам поведения относится прежде 
всего образ товара — представление о 
наиболее ценной и значимой функции 
изделия, содержащееся в намерении 
его приобрести. 

В соответствии с этим были услов- 
но выделены три группы (типа) поку- 
пателей, различающихся по степени 
предпочтения той или иной функции. 
Покупатели, желающие приобрести ча- 
сы в целях получения информации о 
времени, для которых наиболее значи- 
мой является утилитарная функция, ус- 
ловно названы «прагматиками». Это не 
значит, что дизайн часов, их соответст- 
вие современным тенденциям формо- 
образования безразличны «прагмати- 
ку». Речь идет только о преимущест- 
венной значимости для этой группы 
покупателей именно утилитарной функ- 
ции. 

Вторая группа покупателей, для ко- 
торой ведущей является эстетическая 
функция часов, была названа «эстета- 
ми». Главными потребительскими свой- 
ствами часов для «эстетов» выступает 
их дизайн, или «украшательские» эле- 
менты, или обработка фурнитуры (брас- 
лет и цепочка наручных, жилетных ча- 
сов, часов-кулонов). 

Третья выделенная группа покупате- 
лей, приобретая часы, больше всего 
ориентирована на функцию часов слу- 
жить символом принадлежности к ре- 
ферентной группе, индикатором благо- 
состояния их владельца или его соци- 
ального статуса. Представитель этой 
группы был назван «демонстрантом». 

Эти три социально-психологических 
типа покупателей несомненно, не ох- 
ватывают весь диапазон потенциальных 
потребителей. Однако они определен- 
ным образом позволяют прогнозиро- 
вать покупку изделия, часов. 

Таким образом, очевидно, что ре- 
шение такой частной задачи, как раз- 
работка принципов рекламирования из- 
делий массового спроса, в данном слу- 
чае часов, для нужд дизайна, может 
лежать в плоскости самых разных дис- 
циплин. Дизайн, все больше приобре- 
тающий статус социально значимого. 
фактора современного производства, 
стремящийся «увязать» нужды произ- 
водства и потребления, способный 
оказывать известное влияние на про- 
цессы последнего — от их прогноза 
до целенаправленного формирования, 
обнаруживает возможность и необхо- 
лимость ассимиляции таких отраслей 
знания, как экономика, социология, пси- 
хология, специальные математические 
теории и теория рекламы. 
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«Сложный объект» в истории материальной культуры 


3. Возрождение 


ДИЖУР А. Л., историк, ВНИИТЭ 


Возрождение завершило собой сред- 
невековый период европейской ис- 
тории и открыло человечеству ши- 
рокий путь в новое время. 
Ренессансная культура несла в себе 
множество переходных черт, наи- 
более яркой среди которых было 
длительное сосуществование старо- 
го и появляющегося в родовых му- 
ках нового. Трагизм эпохи наложил 
жесткий отпечаток на судьбы ее 
пионеров, среди которых было не- 
мало титанов, чье влияние сохрани- 
лось на много веков и ощущается 
доныне. Непреходящую ценность 
имеют не только созданные ими 
шедевры во всех областях культуры, 
включая материальную сферу. Со- 
храняется значение и их творческих 
методов, осмысление которых всег- 
да будет неисчерпаемым источником 
для всех деятелей культуры. 


1. Филиппо Брунеллески вручает Козимо Ме- 
дичи модель базилики Сан Лоренцо [< фре- 
ски Вазари в палаццо Веккио, Флоренция] 


НЫ? Д. Некрасова 
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Эпоха Возрождения стала одним из са- 
мых продуктивных в истории культуры пе- 
риодов. Благоприятные условия для бес- 
прецедентного взлета художественного 
творчества и научной мысли были созда- 
ны начавшимся разложением феодального 
общества и связанным с этим ослаблением 
господства религиозной идеологии. Вмес- 
те с тем капиталистическое разделение 
труда и буржуазная идеология еще не 
поработили человека в духовном отноше- 
нии, еще не могли помешать процессу 
«открытия мира и человека», который был, 
по характеристике прогрессивных культу- 
рологов второй половины Х!Х века, ос- 
новным содержанием эпохи Возрождения. 
Процесс этот был многоплановым и мно- 
гозначным, и одним из его следствий ста- 
ло появление единой, реальной картины 
мира, в которой человек выступал в своей 
органической связи с природсй, во всей 
полноте своего достоинства, основывающе- 
гося на разуме, чувстве и творческом ге- 
нии. Отсюда вытекала та гуманистическая 
концепция, которая стала фундаментом 
идей и образов эпохи, источником ее фи- 
лософской мысли и художественных тво- 
рений. Это определило существо ренес- 
сансного искусства, а вместе с тем его уди- 
вительное стилевое единство, как бы пре- 
одолевающее бесконечное многообразие 
художественных форм. Но для деятелей 
Возрождения новый стиль эпохи пред- 
ставлял собой нечто несравненно большее: 
он нес в себе универсальную художествен- 
ную программу, формировавшую не толь- 
ко эстетическое сознание, но и мировоз- 
зрение в целом. 

Вся культура Ренессанса обязана сво- 
им появлением городам, которые еще в 
эпоху средневековья стали, по выражению 
Маркса, наиболее ярким его цветком. Не 


Первые две части статьи А. Л. Дижура см.: 
Техническая эстетика, 1987, № 11; 1988, № 1. 


удивительно поэтому, что именно на го- 
рода была обращена прежде всего про- 
ектно-практическая и проектно-визионер- 
ская мысль (последняя — главным образом 
в виде проектов «идеального города», 
столь характерных для рассматриваемой 
эпохи). И хотя ни один из унаследованных 
от средневековья городов не был полно- 
стью перестроен по единому плану, 
преобразовательные проектные идеи от- 
талкивались от представления о городе 
как целостном сложном комплексе. След- 
ствием этого был и комплексный характер 
всех предлагавшихся проектов: их авторы 
не могли ограничиваться частными улуч- 
шениями и каждый как бы с первого кам- 
ня начинал мысленно строить свой город 
по собственной концепции. Нельзя сказать, 
что они при этом были свободны от гру- 
за представлений и культурных образцов, 
порожденных прошлой эпохой, но всей 
силой души и таланта они стремились из- 
бавиться от этого бремени и нередко им 
это удавалось. Отсюда и характер проек- 
тов: революционный, поскольку они наце- 
ливались на коренные преобразования; 
действительно идеальный в силу стрем- 
ления оторваться от реальностей средне- 
векового города; концептуальный, ибо они 
не могли быть созданы без опоры на ос- 
новополагающие идеи социально-культур- 


ного, как бы мы их теперь определили, 
свойства. Не случайно зачастую проекты 
сопровождали теоретические трактаты, 


ставшие традиционной формой выражения 
потребности проектировщика в рефлек- 
сии относительно идейного и художест- 
венного смысла и содержания своего 
проекта. 

Одним из важнейших очагов ренес- 
сансной культуры стала мастерская сред- 
невекового ремесленника. ’Преодолевая 
гнет традиционализма, постепенно разви- 
валась индивидуальная инициатива масте- 
ров, параллельно происходило осознание 
ими себя как творческих личностей — все 
это готовило их к грядущей роли деятелей 
новой поднимающейся в значительной 
степени их усилиями культуры Возрожде- 
ния. Бурно разворачивающиеся формы 
городской жизни — промышленной, эконо- 
мической политической и духовной — 
споспешествовали рождению новой лично- 
сти, вокруг которой вырастала эта куль- 
тура. Это прежде всего фигура художни- 
ка, который поначалу еще многими нитя- 
ми связан со своим предтечей, средневе- 
ковым ремесленником. Однако внутри 
этого сословия происходят глубокие из- 
менения: стоявшее еще не так давно 
на довольно низкой социальной ступени, 
оно постепенно возвышает свой статус 
над «старшими» городскими цехами. Не 
теряя техники своего ремесла и связан- 
ных с нею навыков ручного труда, ху- 
дожник под влиянием духовного раскре- 
пощения обретает стремление к осмысле- 
нию своей деятельности, к специальному 
и философскому постижению ее законо- 
мерностей и целей. Постепенно вырастает 
синтез практики — еще совсем недавно 
презираемой господствовавшим мировоз- 
зрением —и ее философско-теоретиче- 
ского освоения. Этот синтез персонифици- 
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2а. Филарете (Антонио Аверлино]. Сфорцин- 
да — первый звездообразный город эпохи Воз- 
рождения (вторая половина ХУ в.] 

26. Филарете. Район ремесленников в Сфор- 
цинде. Жилые дома на отдельных участках и 
система каналов 


4. Жак Перре де Шамбери. Идеальный город 
[1601] 
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руется художником-мыслителем. 

Важно, что благодаря сращиванию 
практики с теорией именно в этой среде, 
а не в стенах отягощенных традициями 
средневековой науки университетов, наи- 
более интенсивно растет универсальное 
знание. Мастерские художников становят- 
ся центрами глубокого проникновения в 
живую природу, целеустремленного пос- 
тижения различных ее сфер, накопления 
естественно-научных знаний, из которых 
вырастет впоследствии фундамент науки 
Нового времени. 

Основой этой учености стал 
неоплатонизм, вобравший в себя учения 
Платона, Аристотеля, достижения других 
античных и позднейших философов. С од- 
ной стороны, он служил базой ренессанс- 
ного возвеличения человека на фоне эс- 


светский 


тетического осмысления его жизнедея- 
тельности. С другой — содержал в себе 
элементы, способствовавшие включению 


новых масштабных объектов в число эсте- 
тически значимых. В результате появляют- 
ся идеальные проекты не только городов, 
но и целых областей, вроде предложен- 
ного Леонардо да Винчи проекта преоб- 
разования Тосканы. 

Это стало возможным благодаря ши- 
роте мышления деятелей того великого 
мирового переворота, которым стало Воз- 
рождение. Они были носителями глубо- 
чайшего индивидуализма, но вместе с тем 
постигали трагическую недостаточность 
изолированной человеческой личности, из 
чего произрастали их противоречивость 
и мятущийся характер, бросавший их от 
одного объекта к другому, от одного ви- 
да деятельности к другим, но вместе с 
тем делавшие их титаническими фигура- 
ми с универсальными способностями и ко- 
лоссальными личными возможностями. 
Притом собственная индивидуальность 
ощущалась ими не пассивно-потребитель- 
ски, а творчески активно, личностно-сози- 
дательно. 

Упоминавшаяся научная ориентирован- 
ность носила и математический уклон, ко- 
торый давал проектировщику важное ме- 
тодическое средство почти универсального 
значения: лишь одними из многих его 
применений были выделение части объек- 
та из целого и противопоставление одних 
частей другим в пределах общей целост- 
ности. 

Моделирующий характер был присущ 
платоническим идеям еще в древности, 
сохранил его и возрожденческий неопла- 
тонизм. Порождающей моделью в твор- 
честве теперь становится человек в его 
личностной определенности, телесной и 
духовной. Неоплатонические идеи, теряя 
свое «содержательное» значение, сохра- 
няют значение структурно-методологиче- 
ское: используются, например, при реше- 
нии проблемы адекватности объектов их 
моделям. 

Идеал целостной по характеру и своим 
целеполаганиям личности формировал эс- 
тетические принципы. Завершитель одного 
из этапов становления ренессансной мыс- 
ли Л. Б. Альберти (1404—1473) считал выс- 
шую красоту тождественной гармонии, 
мыслимой в качестве целостного соотно- 
шения частей: «Ведь назначение и цель 
гармонии — упорядочить части, вообще 
говоря, различные по природе, неким со- 
вершенным отношением, так, чтобы они 
друг другу соответствовали, создавая кра- 
соту»!. Он же являет нам характерный 
для эпохи пример связи теоретической 
мысли и художественной деятельности: 
например, советует проектировщику не 
ограничиваться чертежом, а применить 
объемное моделирование. При этом он 
высказывает убеждение, что не дело про- 


ектировщика создавать модели, «раскра- 
шенные и, так сказать, разрумяненные 
приманками живописи». Альберти совету- 
ет отделывать их не чересчур старатель- 
но, гладко и блестяще, но скромно и 
просто, проявляя в них скорее дарование 
изобретателя, чем руку ловкого ремес- 
ленника. Основное назначение модели — 
не показывать замысел, а служить опера- 
циональным, как бы мы теперь сказали, 
средством проектирования. Ее нужно 
«наедине и вместе с другими вновь и вновь 
пересматривать, чтобы в сооружении не 
было ни малейшего, о чем бы ты не знал, 
что оно такое, каково оно и для чего 
предназначается». План, по Альберти, за- 
думывается в уме в виде сочетания ли- 
ний и углов, но создается совершенным 
духом и умом проектировщика!. Вообще, 
типичнсе качество возрожденческого про- 
ектировщика — ориентированность на ре- 
шение проблем при глубокой убежденнос- 
ти, что нерешаемых для него среди них 
нет. Одна из сторон свойственного ему 
титанизма — вера в собственную способ- 
ность дать ответ на все реальные или во- 
образимые ситуации. Эта вера тем более 
поразительна, что носит сугубо личност- 
ный характер, относясь скорее к субъек- 
тивному ощущению своих потенций, ибо 
простор для культурного строительства 
был в ту эпоху ограничен и не мог дать 
широких возможностей для преобразова- 
тельной деятельности. 

Выше мы упоминали уже о проектах 
идеальных городов. Среди них заметное 
место занимает разработанный Филарете 
проект Сфорцинды (по имени миланского 
герцога Сфорца). Подробно разработан- 
ный проект оказался неисполним уже в 
силу своей грандиозности, хотя зодчий 
считал его вполне реальным. Тем не ме- 
нее он вошел в историю градостроитель- 
ства и приводится на страницах многих 
учебников архитектуры как «звездный го- 
род» Филарете. Известны также «круглый 
город» Дю Серсо, ряд проектов городов 
Жака Перре де Шамбери, «квадратный 
город» Альбрехта Дюрера. Для авторов 
эти проекты были отнюдь не игрой фан- 
тазии, выражающейся в замысловатых 
геометрических фигурах, но образами жиз- 
ненной среды сложных человеческих сооб- 
ществ, полными, употребляя нынешнюю 
терминологию, социально-культурного смы- 
сла. Большинство их предназначалось для 
строительства конкретных населенных пунк- 
тов и некоторые были в той или иной ме- 
ре воплощены в жизнь. 

Например, проект Дюрера был исполь- 
зован при создании выстроенного для им- 
мигрантов-гугенотов в Шварцвальде (Гер- 
мания) в конце ХУ! века города Фрой- 
денштадта (Город радости). Замысел Фи- 
ларете частично осуществился при стро- 
ительстве города Нове Замки в Словакии. 
Некоторые идеи «идеальных городов» бы- 
ли реализованы при строительстве город- 
ка для рабочих Фуггеровских мануфактур 
в Аугсбурге (Германия) в 1511—1525 го- 
дах. Его дома, сохранившиеся до нашего 
времени, состоят из двухквартирных двух- 
этажных домов с необычными для того 
времени удобствами. Городок имел боль- 
ницу, школу, общественную прачечную. 

Общим для упомянутых выше идеаль- 
ных проектов было представление о горо- 
де как о сложной многофункциональной 
структуре, учитывающей особенности об- 
раза жизни, индивидуальные и обществен- 
ные потребности горожан, приспособлен- 
ной к нуждам торгово-промышленной дея: 
тельности, обеспечивающей коммуникацир 
и легкость ориентирования, различные 
формы общения, защиту от нападений из 
вне, противопожарные меры, водоснабже 
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5. Альбрехт Дюрер. Идеальный город [1527] 


7а. Томас Кребс. Поселок «Фуггерия» в Аугс- 
бурге [1525] 
76. «Фуггерия». 


РеНАПИое ца Утопии 


им. Н. А. Некрасова 
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План жилого дома, 
и второй этажи: кухня и жилые комнаты (1, 2] 


ние, канализацию и т. п. Нередко эти 
проекты несли некоторый отпечаток тра- 
диций феодального города, но в общем 
стремились участь новые условия. 

Своеобразную реализацию «идеальные 
проекты» получили в ХУ|!-—ХУП веках в 
процессе испанской колонизации Америки. 
С некоторыми мз них обнаруживают яв- 
ную связь изданные в 1573 году королев- 
ской властью инструкции о строительстве 
новых городов в заморских землях ис- 
панской короны. 

Хорошо известны социально-преобра- 
зовательные проекты, созданные утопис- 
тами эпохи Возрождения. Именно в это 
время из-под пера великих гуманистов 
Томаса Мора (1478—1535) и Томмазо Кам- 
панеллы (1568—1639) вышли всеобъемлю- 
щие проекты переустройства общества. 
Естественно, последующие поколения ви- 
дели в великих произведениях этих писа- 
телей — «Острове Утопии» и «Городе 
Солнца» — сгусток социальной мысли ли- 
бо литературные памятники. Нас в данном 
случае интересует иная грань их много- 
значного содержания, именно проектная. 
Ибо они несли в себе не только социаль- 
но-преобразовательные аспекты, но и це- 
лостные программы создания предметно- 
пространственной среды, в подлинном 
смысле слова жизнестроительные прог- 
раммы. Это отнюдь не были прекрасно- 
душные мечтания. Советский историк 
А. Штекли справедливо отмечает: «Приня- 
то говорить о Море и Кампанелле как о 
выдающихся утопистах, хотя для правиль- 
ного понимания созданного ими следова- 
ло бы говорить о них как и о реалистах. 
Они не футурологи, как сказали бы те- 
перь, и не авторы фантастических повест- 
вований о желаемом, но очень далеком 
будущем. Они, по крайней мере в собст- 
венных представлениях, — реальные поли- 
тики, сыны своего века, ищущие не каких- 
то предвосхищений, а конкретного и ра- 
ционального ответа на самые жгучие во- 
просы своего времени... Свое представле- 
ние о наилучшем устройстве государства 
Мор строит, исходя из наличных усло- 
вий» 2. 

В преддверии Нового времени Мор был 
первым, предложившим решение пробле- 
мы социальной справедливости на основе 
уничтожения классовых различий, эксплу- 
атации и частной собственности. Автор 
«Утопии» был и пионером проектно-мето- 
дической традиции, которой потом следо- 
вали многие выдающиеся утописты: на 
план социального переустройства налагал- 
ся проект организации жизнедеятельности 
с учетом определенного типа личности 
и адекватной предметно-пространственной 
среды. 

Столица государства Утопии Амауро- 
тум — город, основные идеи проекта ко- 
торого сформировались не без влияния 
«идеальных городов». Квадратный в пла- 
не, он делится двумя пересекающимися 
под прямым углом линиями основных 
магистралей на четыре сектора, в каждом 
из которых живет по 1500 семей и име- 
ется здание для общественных собраний. 
Секторы членятся на кварталы, в каждом 
из которых размещается по 30 семей. 
Проектом предусмотрено решение таких 
практических проблем, как оптимальный 
размер города, организация различных 
видов обслуживания населения, обобще- 
ствление ряда жизненно важных функций. 

Попытку воплощения идей «Утопии» в 
жизнь предпринял в колониях Нового све- 
та испанский гуманист Васко де Кирога 
(1470—1565). `В 1535 году он организовал 
в Мексике свободные общины индейцев, 
положив в их основу устав, где в качестве 
источника его основных положений указа- 


на «Утопия» Томаса Мора. Как пишет ис- 
торик В. Ф. Мордвинцев, «Кирога увидел 
в «Утопии» не только образец наилучшего 
государственного устройства, достойный 
подражания, но и конкретный план по 
его реализации» ?. В результате возникли 
две общины, основанные на коллективном 
труде и демократических принципах уп- 
равления, включая выборность руководи- 
телей. Их поселения строились по единому 
плану и представляли собой комплексы с 
жилой зоной общественными мастерски- 
ми, больницей, школой, детскими яслями, 
домом для инвалидов и престарелых, хо- 
зяйственными постройками и угодьями. 

Особенность проекта Томмазо Кампа- 
неллы — сочетание высоких идеалов соци- 
ального совершенства с использованием 
всего комплекса ренессансных знаний о 
человеке и природе. В проекте учтены 
важные сдвиги в общественном сознании, 
свершившиеся за время, которое отделя- 
ет его от «Утопии» Мора: в этот период 
возникает и приобретает четкие очерта- 
ния идея научного и технического прог- 
ресса. В силу этого в «Городе Солнца» 
речь идет не столько о применении от- 
дельных конкретных научных достижений, 
сколько о всестороннем использовании 
результатов прогресса науки вообще — 
конечно, в характерной для эпохи натур- 
философской ее ипостаси. Наука должна 
стать фундаментом всего жизнестроения, 
организовывать труд и быт, распределе- 
ние благ и воспитание потомства. Причем 
речь идет не о дисциплинарно-прикладной 
ее форме, а об универсумальном знании 
о Человеке и Мире. Отсюда одна из ос- 
новополагающих идей концепции проек- 
та-— всеобщность принципа природосооб- 
разности, распространенного и на социум. 
Однако осуществление данного принципа 
требует, по мысли Кампанеллы, универса- 
лизации человека: он должен овладеть в 
одинаковой степени богатством гуманис- 
тического мировосприятия и «механичес- 
кими искусствами», в результате чего ста- 
нет Мастером-творцом. 

Проектная мысль Кампанеллы опира- 
ется, в отличие от его предшественников, 
не на тип личности как данность, а на 
представление о необходимости формиро- 
вания его средствами, которые еще толь- 
ко должны быть созданы благодаря воп- 
лощению в жизнь проекта построения 
Города-государства — прекрасного и в то 
же время обеспечивающего все необхо- 
димое для разумной жизни и гармонич- 
ного развития людей. 

Посредине Города возвышается Храм-— 
не столько сакральный центр, сколько 
Храм науки, возведенный с «удивительным 
искусством». Вокруг — ряд концентриче- 
ских колец фортификационных стен, де- 
лящих город на жилые районы. Стены 
покрыты «прекрасными изображениями». 
Их назначение — воспитывать вкус под- 
растающего поколения и служить дидак- 
тическим средством. Жители города — 
«солярии» —с детства учатся правильно 
относиться к вещам: знать им подлинную 
цену, не становиться их рабами, а застав- 
лять служить себе. 

Кампанелла видел город целостной и 
гармоничной средой, объединенной еди- 
ным  художественно-архитектурным —сти- 
лем. Труд горожан механизирован — они 
возделывают окружающие город земли 
самодвижущимися плугами, плавают на 
судах без весел и парусов. Солярии уме- 
ют летать, наблюдают самые отдаленные 
звезды, слышат музыку небесных сфер — 
все это естественным образом, благода- 
ря достижениям науки и техники. 

Проекты великих утопистов Возрожде- 
ния нельзя отнести к числу продуктов 
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профессионализированной проектной дея- 
тельности. Но для авторов они были де- 
лом величайшей серьезности и важности: 
эти проекты были призваны наглядно до- 
казать возможность альтернативной орга- 
низации общества на началах справедли- 
вости, разума и гармонии. Платой за эти 
идеи была, как известно, свобода или да- 
же жизнь авторов, вложивших в свои про- 
екты весь огромный талант, всю силу ду- 


ха. Пусть отдельные подробности этих 
проектов покажутся нашим современни- 
кам несколько наивными; невозможно 


переоценить в них главное — проходящую 
красной нитью идею нерасторжимой свя- 
зи между социальной организацией жиз- 
недеятельности и организацией предмет- 
но-пространственной среды, между соци- 
альным строем и его материально-духов- 
ной основой между Жизнестроением и 
Домостроением. 

В трудах авторов всех перечисленных 
выше проектов в высокой степени отра- 
зилась одна из важнейших характеристик 
Возрождения: по существу, оно стало 
первой проектной по преимуществу эпо- 
хой в истории. Канон продолжал играть 
известную роль в культуре, но значение 
его постепенно ослабевало. Немалое зна- 
чение для этого процесса имело развитие 
производства и техники, крупных ману- 
фактур. Показательно в этом смысле сде- 
ланное Галилеем описание арсенала в 
Венеции, рисующее систему мощных ус- 
тановок с существующими между ними 
технико-механическими взаимосвязями. 
«Обширное поле деятельности, — пишет 
Галилей, — дает пытливым умам постоянная 
деятельность вашего арсенала, сеньоры 
венецианцы, особенно в области, касаю- 
щейся механики, потому что всякого рода 
инструменты и машины постоянно достав- 
ляются туда большим числом мастеров, 
из которых многие путем наблюдения над 
созданиями предшественников и различ- 
ных размышлений при изготовлении соб- 
ственных изделий приобрели большие поз- 
нания и остроту рассуждений» “. 

Конечно, эта картина — результат 
тельного развития, охватывающего 
эпоху Возрождения. Свой вклад в него 
сделали многие поколения мастеров, уче- 
ных, инженеров, среди которых первое 
место, безусловно, занимает гениальный 
Леонардо да Винчи (1452—1519). Как инже- 
нер и изобретатель он создал систему де- 
талей, открывавшую возможность, комби- 
нируя их, строить бесконечное число ма- 
шин и устройств самого различного назна- 


дли- 
всю 


чения. Среди этих деталей — шарико- и 
роликоподшипники, клинья, заклепки, опо- 
ры, шпильки, оси, валы, муфты, тросы, 


приводные цепи, зубчатые колеса, фрик- 
ционные колесные передачи, маховики, 
соединительные тяги и рычаги, храповики 
и храповые механизмы, тормозные устрой- 
ства полые стержни и их соединения, 
цилиндры насосов и поршни, вентили и 
клапаны, пружины, шатуны и тяги, блоки, 
эксцентрики и кулачки, воздушные и во- 
дяные винты и многое другое. Прав, оче- 
видно, Г. Ф. Сунягин, замечающий, что 
творчество Леонардо в описанном выше 
аспекте «было лишь систематизацией но- 
вого промышленно-технического опыта» 5. 
Однако Леонардо как инженер и изобре- 
татель дал сверх того миру конкретные 
технические решения множества проблем, 
навсегда вошедшие в историю мировой 
техники. Среди них — токарный, строгаль- 
ный станки; станок для заточки иголок 
(огромной производительности) и устрой- 
ство для быстрой насечки напильников, 
велосипед (двухколесный предвосхищав- 
ший принципиальную конструкцию совре- 
менного), самолет и вертолет, экскаватор, 


шлюзовые устройства, мост через Босфор 
и т. д. Почти все изобретения Леонардо 
сопровождались подробным исследовани- 
ем заложенных в их основу конструктив- 
но-технических принципов. И если верна 
мысль Альберта Эйнштейна о том, что 
научные теории есть усовершенствованное 
обыденное мышление, то Леонардо да 
Винчи эту работу усовершенствования бе- 
зусловно проделал, как бы далека ни бы- 
ла форма выражения его идей от совре- 
менной. } 
Свой по необходимости краткий обзор 
мы хотели бы закончить одним из самых 
ярких примеров из области появившегося 
в отдельных сферах уже на исходе Воз- 
рождения раннеиндустриального производ- 
ства. Мануфактурный по своей сути, он 
потребовал уже создания сложного, до- 
статочно совершенного в технологическом 


отношении производственного комплекса, 
позволившего организовать и в течение 
сравнительно короткого исторического 


срока поставить в европейском масштабе 
на широкую ногу массовое производство 
такого исторически важного для научного, 
духовного, художественного, технического 
развития человечества изделия, как книга. 
Переход от непосредственно ручного ее 
производства к машинному свершился в 
основном в течение ХУ века. Но техниче- 
ские его предпосылки готовились гораздо 
раньше: ими были возникший в течение 
Х!—Х!У веков способ производства бу- 
маги посредством водяного привода (бу- 
мажные мельницы), прогресс в области 
техники литья и изготовления красок. Од- 
нако решающую роль сыграло изобрете- 
ние Иоганна Гутенберга (1400—1468) — 
подвижной набор и печатный станок. Вна- 
чале набор состоял из деревянных букв, 
но затем мастер начал изготовлять метал- 
лические литеры открытым им способом, 
основанным на различной твердости желе- 
за и меди, разной температуре плавления 
меди и свинца. Железным пуансоном с 
буквой выбивалась в меди форма, в ко- 
торую отливались свинцовые литеры. 

К концу ХУ века сформировался тех- 
нический комплекс полиграфии, и она 
стала одной из первых отраслей развитого 
мануфактурно-промышленного производ- 
ства; в течение одного только 1501 года в 
1120 типографиях 254 городов Западной 
Европы было напечатано 12 млн. экземпля- 
ров книг. 

Соединение новой технологии с соот- 
ветствующей организацией производства, 
издательской и художественной деятель- 
ностью породило ряд «фирменных прог- 
рамм» издательств Мануциев, Плантенов, 
Эльзевиров, Этьенов и других. Возникает 
специализация их программ, типологиче- 
ская дифференциация продукции с учетом 
разнообразных потребностей — от деше- 
вых «карманных» сериалов до роскошных 
изданий. Новый способ производства 
книги как источника и средства распрост- 
ранения идей стимулировал научную, ли- 
тературно-художественную деятельность, 
способствовал прогрессу практики в са- 
мых различных областях жизни, вступле- 
нию человечества в следующую эпоху — 
Новое время. 
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РЕЦЕНЗИИ НА ВЕЩИ 


Электрокамин «Рубин»: 
необходима доработка 


Ростовское-на-Дону ПО «Электро- 
бытмаш» выпускает электрокамин 
ЭКУ-075/220 модели «Рубин». Как и 
все аналогичные изделия этот прибор 
предназначен для дополнительного 
обогрева жилых помещений направ- 
ленным тепловым излучением. 

Он состоит из металлического кор- 
пуса, на лицевой панели которого раз- 
мещаются рефлектор с двумя нагрева- 
телями, двухсекционный клавишный 
выключатель и решетка, защищающая 
потребителя от случайного прикосно- 
вения к токоведущим частям. Бобышки 
на боковых поверхностях корпуса ис- 
пользуются для крепления и регули- 
рования положения опоры. 

Первое впечатление от знакомства 
с прибором положительное. Он выгля- 
дит компактным, с довольно пропорци- 
ональными соотношениями основных 
объемов. К достоинствам изделия сле- 
дует отнести возможность изменения 
направления лучистого потока, лако- 
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ничные по форме и простые по конст- 
рукции опоры, достаточно хорошее 
качество изготовления. 

Однако при более внимательном 
рассмотрении электрокамина становит- 
ся очевидным, что он имеет ряд не- 
достатков, существенно влияющих на 
потребительский уровень изделия в 
целом. Рассмотрим их подробнее. 

Пульт упразления электрокамином 
не организован и выглядит грубым для 
такого достаточно миниатюрного изде- 
лия. То же самое можно сказать и о 
бобышках для крепления и регулиро- 
вания положения опоры. Их форма 
архаична, на цилиндрической части 
имеются крупные и жесткие рифления, 
а торцевые плоскости загружены рек- 
визитными надписями, которые трудно 
прочитать, да и информативной ценно- 
сти они для потребителя не представ- 
ляют. 

Защитная сетка имеет открытые 
торцы проволочного каркаса. В ре- 


зультате этот конструктивный элемент 
выглядит незавершенным, более того, 
он в некоторой степени даже травмо- 
опасен. 

Электрошнур снабжен разъемной 
вилкой, также довольно архаичной, в 
то время как современные электриче- 
ские приборы бытового назначения во 
многих случаях комплектуются шнура- 
ми с опрессованными штепсельными 
вилками, более эстетичными и удобны- 
ми в эксплуатации. 

На видимых плоскостях корпуса 
электрокамина обращают на себя вни- 
мание выступающие головки крепеж- 
ных винтов с шайбами, что всегда 
ухудшает внешний вид изделия. 

Несколько слов об упаковке — ее 
неудовлетворительное качество ниже 
всякой критики. Дело в том, что 
электрокамины хотя и относятся к из- 
делиям сезонного пользования, но по- 
купаются надолго и время их эксплуа- 
тации длительное. Поэтому и упаковка 
должна быть рассчитана на длительное 
сохранение прибора. Упаковка же 
«Рубина», выполненная из серого кар- 
тона, небрежно соединенного прово- 
лочными скрепами, весьма недолго- 
вечна. Художественно-графическое 
решение и полиграфическое исполне- 
ние надписей на ней также низкого 
качества. 

В комплект электрокамина входит 
«Руководство по эксплуатации». В нем, 
на наш взгляд, отсутствует такое важ- 
ное указание, как длительность непре- 
рывной работы прибора, а ведь от него 
зависит безопасный режим его функци- 
онирования. Графический и полиграфи- 
ческий уровень руководства также не- 
высокий. 

Все эти недостатки, и прежде всего 
те, что носят конструктивный характер, 
значительно повлияли на мнение экс- 
пертов: специалисты Харьковского фи- 
лиала ВНИИТЭ отказались рекомендо- 
вать электрокамин «Рубин» к аттеста- 
ции на высшую категорию качества. 


МАЛЬЦЕВ В. В., 
инженер, ХФ ВНИИТЭ 
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на-Дону производственного объедине- 
ния «Электробытмаш» 
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выпускаемых 


НА УЧЕНОМ СОВЕТЕ ВНИИТЭ 


«Часы-90» 


ВНИИТЭ рассмотрел 
результаты разработки Ленинградским 
филиалом ! дизайн-программы «Часы- 
90». Вниманию совета были предложе- 
ны: концепция дизайн-программы, кол- 
лекция макетов часов для молодежи, 
спроектированных в ходе работ, неко- 
торые концептуальные предложения, 
представляющие идеи часов с новыми 
потребительскими свойствами, методи- 
ческие материалы для промышленно- 
сти и систему элементов графического 
фирменного стиля для одного из за- 
водов отрасли. 

По результатам докладов руководи- 
теля дизайн-программы А. А. Мещани- 
нова и руководителя проектного на- 
правления Е. И. Монгайта на совете 
развернулось широкое обсуждение ра- 
боты и проблем «часового дизайна» 
вообще. В итоге была дана принципи- 
альная оценка дизайн-программы в це- 
лом и основных ее идей. 


Ученый совет 


' На отдельных этапах работы участвовали и 
сотрудники ВНИИТЭ и других его филиалов. 


ПИСЬМА, ОТКЛИКИ 


Надо смотреть 
в корены 


В опубликованной в вашем августов- 
ском журнале за прошлый год статье 
В. В. Мальцева «Конструкция сложная, 
но не лучшая» рассматриваются недо- 
статки и достоинства закаточных маши- 
нок для домашнего консервирования, 
Житомирским заводом 
станков-автоматов Министерства стан- 
костроительной и инструментальной 
промышленности СССР и Ростовским- 
на-Дону заводом газовой аппаратуры. 

Это прекрасно, что дизайнеры уде- 


ляют все больше внимания товарам 
массового спроса: их конструктивным 
особенностям, технологии производст- 


ва, упаковке. Справедливо отмечено, 
что выпуском закаточных машинок за- 
нимаются многие машиностроительные 
предприятия различных регионов стра- 
ны, а также, что в организации их про- 
изводства нет единой технической по- 
литики. Подчеркивается низкая осве- 
домленность предприятий в области 
производства закаточных машинок и как 
следствие этого — появление на рынке 
моделей, идентичных по своему назна- 
чению.. В заключение статьи делается 
вывод, что назрела необходимость упо- 
рядочить ассортимент закаточных ма- 
шинок, выбрать наиболее оптимальные 
во всех отношениях модели, что приве- 
дет к экономии материальных и трудо- 
вых ресурсов. 

Вывод правильный, если ограничить- 
ся рассмотрением только узкого воп- 
роса производства закаточных маши- 
нок. Если же смотреть шире и глубже, 
в№кбубиямолв6блемы технологии домаш- 

им. Н. А. Некрасова 

@есго.пекгазоуКа.ги 


Прежде всего, решило большинство 
членов совета, работу отличает акту- 
альность и принципиальная новизна вы- 
двигаемых положений. Развивая ряд 
идей, появившихся в последние годы в 
работах системы ВНИИТЭ (например, в 
дизайн-программе «БАМЗ»), авторы 
предложили концепцию формирования 
гибкого, открытого ассортимента, сво- 
бодного от шор матричных построений. 
В этом подходе отразилась ориентация 
как на действительные нужды людей, 
так и собственно на часы как элемент 
нашей культуры, эволюционирующий 
вместе с ней. 

Дизайнеру возвращается роль твор- 
ца, отнимаемая у него обычно нескон- 
чаемой чередой методических рецеп- 
тов и регламентаций. 

Отмечалась также широта охвата 
проблемы; дизайнеры занимались не 
только вопросами проектирования ча- 
сов, но и всем комплексом связанных 
с ним процессов: фирменной торгов- 
лей и сервисом, рекламой, организаци- 
ей производства часов в новых эконо- 
мических условиях, автоматизацией ди- 
зайнерских работ. В результате отрас- 
ли предложена стратегия связанной с 
дизайном деятельности на годы вперед 
и разработаны тактические шаги по ее 
осуществлению. Весь вопрос в том, на- 


сколько готова промышленность при- 
нять и последовательно реализовать 
предложенные решения, повернувшись, 


наконец, «лицом к потребителю». 


него консервирования и сравнить его с 
зарубежным опытом, то можно уви- 
деть, какую громадную дополнитель- 
ную экономию материальных и трудо- 
вых ресурсов можно достичь... совсем 
другим путем — путем замены тра- 
диционного способа на общепринятый 
во всех остальных странах Европы. Вме- 
сто традиционной крышки одноразово- 
го пользования там применяются си- 
стемы упаковки «евро-твист» и «евро- 
пак». 

Отечественные одноразовые крышки 
после выравнивания можно иногда ис- 
пользовать и повторно — все зависит 
от способа вскрытия, но для этого нуж- 
ны новые резиновые уплотнительные 
кольца. Выравнивание крышек тоже тя- 
нет за собой проблему обеспечения 
специальными станками и приспособле- 
ниями для этой цели. 

Система «евро-твист» — это и бан- 
ка, и крышка с резьбой. При каждом 
повторном закупоривании не нужны но- 
вые уплотнительные кольца, как не 
нужны для этой цели и сами закаточ- 
ные машинки! Не нужны и открывалки, 
и механизмы для выравнивания кры- 
шек. Вот на чем можно получить до- 
полнительную экономию материальных 
ресурсов. Приходится делать вывод, 
что на повестке дня встает вопрос о 
низкой информированности не только 


предприятий, занятых выпуском зака- 
точных машинок, но и дизайнеров-экс- 
пертов. 


Осведомленность о самом передо- 
вом отечественном и зарубежном опы- 
те — это залог новых разработок кон- 
курентоспособной продукции с наилуч- 
шими потребительскими свойствами. 
Нежелание изучать опыт других или 
пренебрежение им чревато повторени- 
ем ошибок или созданием продукции 


Возможно, что концептуальные пред- 
ложения не показались бы членам со- 
вета столь убедительными, если бы не 
коллекция часов (выполненных в ос- 
новном в виде макетов, из которых 
иные были действующими), демонстри- 


рующая — действительно новаторский 
подход к работе. 
Отмечалось, что, судя по отзывам 


об этих проектах во время демонстра- 
ции их на выставке «Дизайн в СССР» 
в Штутгарте, авторам удалось в целом 
«пробить» мировой уровень качества 
часов — пока, правда, на проектной 
стадии. Дело в том, что пока из не- 
скольких десятков принципиально но- 
вых решений, найденных за эти три го- 
да работы над темой, в производство 
пошли две-три модели, которые не- 
сложно было освоить. 

Отмечая творческий потенциал идей, 
заложенных в разработке, и высокий 
профессионализм дизайнерских реше- 
ний базовых образцов часов, конку- 
рентоспособных по дизайну, совет вы- 
разил озабоченность перспективой их 
внедрения и рекомендовал ВНИИТЭ 
предпринять совместно с НИИчаспро- 
мом программу по реализации разра- 
боток с учетом возможностей выхода 
на внешний рынок. Признано необходи- 
мым решить вопрос о патентоохране 
не только отдельных проектных реше- 
ний но и всей проектной концепции 
как основы обеспечения высшего ми- 
рового уровня часов. 


вчерашнего дня, ненужной тратой ма- 
териальных и трудовых ресурсов. 
В данном случае только на крышках на- 
родное хозяйство страны ежегодно те- 
ряет 17 тыс. тонн пищевой резины и 
80—90 тыс. тонн белой жести. А если 
прибавить сюда прочие материальные 
и трудовые затраты на производство 
открывалок, станков и приспособлений 
для выравнивания крышек, закаточных 
машинок? Ежегодная прибыль пред- 
приятий, занятых выпуском этой про- 
дукции (кроме станков для выравнива- 
ния), а также крышек, составляет в сум- 
ме десятки миллионов рублей. 
Конечно, может и нужно опреде- 
лить наиболее удачную конструкцию 
закаточной машинки с полуавтоматиче- 
ской подачей закаточного ролика, так 
как в будущем, возможно, и откроют- 
ся новые области применения ее или 
технического решения, заложенного в 
эту конструкцию. Но, основываясь на 
самом передовом опыте консервирова- 
ния пищевых продуктов в стеклянной 
таре, необходимо сделать единственно 
правильный, на мой взгляд, вывод: 
нужно не упорядочивать ассортимент 
выпускаемых закаточных машинок, а 
снимать их с производства, как и вы- 
пускаемые ныне банки и крышки. Да- 
лее нужно незамедлительно организо- 
вывать выпуск банок и крышек много- 
разового использования общеевро- 
пейского образца, тем более что такой 
переход не представляет собой техни- 
ческой трудности. По заявлению заме- 
стителя начальника «Союзстеклопром- 
маша» Б. Позина (см.: Социалистиче- 
ская индустрия, 1987, № 161, 14 июля), 
для полного перехода на винт понадо- 
бится не более двух-трех месяцев. 
Ю. ОБОЛЕНСКИЙ, экономист, 
г. Славянск 
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ТСАПИЗЧЕСКАЯ ЭСТСИАВА, 


ВЫСТАВКИ, КОНФЕРЕНЦИИ 


Мебель как искусство 


По материалам выставки эстонского дизайна «Акта-87» 


АРОНОВ В. Р., канд. философских наук, ВНИИТЭ 


Выставочный сезон 1988 года в 
Эстонии начался необычно. В де- 
кабре и январе в Таллине прошла 
большая выставка-аукцион экс- 
периментального мебельного ди- 
зайна «Акта-87». Что это за явле- 
ние, безусловно новое для нас? 


Еще до открытия выставки в мест- 
ных газетах сообщалось, что после 
окончания ее работы экспонаты могут 
быть приобретены на аукционе всеми 
желающими — тем самым компенсиру- 
ются затраты на ее подготовку. Дей- 
ствительно, ожидание предстоящего 
аукциона привлекло — дополнительное 
внимание к представленным на ней 
объектам со стороны массового зрите- 
ля и прессы, В нашей стране это дела- 
лось уже не впервые. За последний 
год подобные коммерческо-зрелищные 
акции стали своеобразной приметой 
времени. Аукционы книг, картин, 
гжельского фаянса были проведены в 


ИТ = = оО 


е!ес{го.пеКгазо\уКа.ги 


целом ряде городов. Но вопрос об их 
истинной ценности и внутреннем смыс- 
ле происходящего на них остается по- 
ка сложным. Ведь на таких аукционах 
происходит направленное воздействие 
на массовый вкус, включается реклама, 
меняется отношение к вещи. И при 
всей непривычности первого опыта вы- 
ставки-аукциона произведений дизайна 
в Таллине (в основном, конечно, не 
массовых вещей, а произведений арт- 
дизайна, уникальных образцов) ее зна- 
чение проявилось прежде всего в про- 
фессиональном плане. Она вызвала ин- 
терес к еще мало освоенным путям 
развития дизайна в нашей стране иод- 
новременно выявила их уязвимые ме- 
ста. 

Для проведения «Акта-87» были от- 
даны основные экспозиционные залы в 
самом центре Таллина, на площади По- 
беды, где обычно показывают произ- 
ведения изобразительного искусства, а 
раз в пять-семь лет проходят выстав- 
ки под общим названием «Пространст- 
во и форма». 

По замыслу устроителей «Акта-87» 
имела четко заявленный концептуаль- 


КЕТЬ 


ный характер. Она должна была выра- 
зить в подчеркнуто заостренных обра- 
зах ведущие стилевые искания, харак- 
терные для минувшего года, связав их 
с художественными тенденциями уско- 
ренно развивающейся сейчас архитек- 
туры, зрелищных видов искусства, мо- 
ды в одежде. 

Ее основу составили крупномасштаб- 
ные мебельные конструкции, сохраня- 
ющие вполне утилитарные функции ди- 
ванов и кресел, садовых скамеек, шка- 
фов и столов. Причем все они были 
тщательно выполнены в «настоящем» 
материале — из дерева, металла, пла- 
стика, стекла, с применением кожи, де- 
коративных тканей, зеркал, неоновых 
трубок. 

Программа выставки вырабатывалась 
за полгода на конкурсной основе. Бы- 
ло предложено несколько вариантов. 
Среди них были более спокойные, уже 
опробованные и пространственно более 
активные. Из них выбрали два самых 
острых варианта, из которых был соз- 


дан третий вполне приемлемый для 
воплощения. Их авторами оказались 
два совсем молодых художника — 
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Эеро Юргенсон и Тойво Райдметс, не- 


давние выпускники 
ра Художественного 
лине. 

Они укрепили под потолком всех 
залов выставки длинную коробку, вытя- 
нутую в линию и окрашенную в белый, 
синий и красный цвета. В разных ме- 
стах пространство выставки было асим- 
метрично перегорожено отдельно сто- 
ящими довольно массивными «стенами» 


кафедры 
института в 


интерье- 
Тал- 


с прорезями вытянутых по горизонтали 
которые 


«окон», сквозь оказывались 


им. Н. А. Некрасова 
@есго.пеКкгазо\уКа.ги 


1. Фрагмент выставки 
«Акта-87». На первом 
плане — мягкий ди- 


ван. Дизайнеры Л. ААР- 


НЕ, К. ТАММИК, 
А. КАЛВИК 


2. Настенный шкаф. 


Дизайнер Т. РАЙД- 
МЕТС 


Фото В. А. СКЛЯРОВА 


видны фрагменты некой картины, люди 
и даже городской пейзаж, расстилаю- 
щийся за витринными стеклами залов. 
На полу, по самой его середине, была 
проложена столь же бесконечно длин- 
ная тканая дорожка с впечатанными в 
нее методом горячего давления сво- 
бодно разбросанными геометрически- 
ми аппликациями из ткани других цве- 
тов (авторы Анна Геретц и Лина Леш- 


кин). По этому экспонату можно было 
ходить. 
Все вместе позволило 


создать не- 
прерывную устойчивую ось выставки с 
асимметрично расположенными по од- 
ну и по другую сторону от нее веща- 
ми, объединенными по характеру ите- 
мам, не закрывая при этом основной 
архитектуры залов, выстроенных ещев 
30-х годах в стиле эстонского функцио- 
нализма. 

Первым произзедением «Акта-87», 
которое видел зритель, еще только 
поднимаясь по лестнице в залы второ- 
го этажа, был большой по размерам 
белый настенный шкаф, перекрещен- 
ный прямым красным крестом. Он был 
плакатен и сразу же задавал крупный 
Масштаб восприятия выставки. В первое 
мгновение его вид почему-то сильно 
раздражал. Он казался чужеродным, 
надуманным. Но стоило подойти к не- 
му поближе и заметить, что его по- 
верхность состоит из крышек-створок, 
за которыми находятся очень уютные 
ящики, раздражение пропадало. Ока- 
зывалось, что это явно полезная вещь, 
к тому же яркая, декоративная, вполне 
уместная в интерьере, например, апте- 
ки, санатория или производственного 
помещения. Одновременно в ней выра- 
жалась метафоричность сочетания кра- 
соты и пользы, о котором так много 
говорили у нас начиная с 60-х годов,— 
главной темы автора, Тойво Райдметса, 
одного из создателей общей экспози- 
ции. Сам он объяснял, что выразил 
свою мысль, наверное, еще недоста- 
точно остро, ограничился лишь наме- 
ком, уместным в качестве эпиграфа ко 
всей выставке. 

В «Акта-87» приняли участие около 
50-ти ведущих дизайнеров мебели, ху- 
дожников по интерьеру, живописцев, 
графиков, прикладников Эстонии, кото- 


3. Комплект мебели: 
стол со стульями [ди- 
зайнер Э. ЮРГЕНСОН] 
и лампой-торшером 
{дизайнер Р. ВАХТ- 
РА] 


4. Стол со стульями. 
Автор — студент ГХИ 
Т. МАХАР 
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рые дополняли своими работами основ- 
ную мебельную экспозицию. Их целью 
было сопоставить между собой новое 
ощущение и новые трактовки простран- 
ства и плоскости, объемов и линий, 
фактуры материала и цвета — всего то- 
го, что на наших глазах вырабатыва- 
ется в мировой визуальной культуре 
конца 80-х годов как в сфере конструк- 
тивных исканий индустриального дизай- 
на, так и в сфере архитектуры, в ре- 
шении интерьеров периода ‹«постмо- 
дерна», а также в результате поистине 
революционных технологических нов- 
шеств при создании и передачи изоб- 
ражения на телевидении и в полигра- 
фии. 

Описывать экспонаты «Акта-87» до- 
вольно трудно. Металлическая дырчатая 
конструкция Теа Таммелаан, названная 
«Сидение для двоих», могла бы ока- 
заться удачной цветовой и композици- 
онной доминантой в саду. Недалеко от 
нее была выставлена черно-белая гео- 
метрическая мебель Малле Агабуш, 
представляющая собой образный ключ 
к созданию «интерьерных ландшафтов», 
например, в больших конторских поме- 
щениях со свободными выгородками. 

Известные своими вполне рацио- 
нальными работами в мебели Юта 
Лембер и Тайми Соо создали в соав- 
торстве две композиции — сине-жел- 
тый и черно-желтый столы с положен- 
ными на них причудливо смятыми под 


прессом листами металла, назвав их 
как станковые произведения «Холод- 
ный дизайн». Большинство таллинских 


зрителей знают их как дизайнеров ме- 
бели и воспринимали их экспонат как 
реплику к своему творчеству. 

В другой части выставки Лииви Эх- 
ман и Леонардо Мейгас показали сти- 
листически усложненные шкафы-комо- 
ды с многочисленными ящиками, свое- 
образно обыграв дух современных мод- 
ных дамских журналов. 

В противоположность им Эеро Юр- 
генсон стремился к контрастам тяже- 
лого основания стола из натурального 
камня и его прозрачной стеклянной по- 
верхности, добавив романтически трак- 
тованные стулья с высокими спинками, 
заканчивающимися ручками, похожими 
на рога. А в комплекте с ними стояла 
вполне функциональная галогенная 
лампа-торшер, выдержанная в том же 
контрастном ключе, с массивным ка- 
менным основанием и сверхлегким за- 
вершением. 

Выставка показала, что в творчест- 
во современных художников мебели 
все шире входят мотивы ретро, вклю- 
чающие в себя сегодня воспоминания 
об уже далеком модерне начала века 
(диван, напоминающий бант или огром- 
ную бабочку, выполненный Лиис Аарне), 
о стиле Баухауза 20-х годов (изыскан- 
ный полукруглый диван с круглым сто- 
лом на большом подиуме Катрин Каськ 
и Анны Геретц) и даже об уравнове- 
шенной асимметрии международного 
стиля 50-х годов («Сидение» Майлы 
Грюнберг). Появляются и ассоциации с 
археологическими экспонатами, напри- 
мер лодкой древних викингов, превра- 
щенной в стол, накрытой большим, ки- 
левидным с двух сторон стеклом (его 
автор — самый молодой участник вы- 
ставки, студент третьего курса кафедры 
интерьера ГХИ Тасо Махар, работа вы- 
соко оценена жюри выставки). 

Среди экспонатов были и четкие, не- 
ассоциативные эстетические экспери- 

нты с металлом, стеклом, зеркалами 


лахбникреслах Тойво Ганса, в утон- 
им. Н. А. Некрасова 
@ес{го.пеКгазо\Ка.ги 


ченно декоративной пристенной вешал- 
ке Хелле Ганс... 

Но что это все? Лишь игра вообра- 
жения, выставочные образцы, от кото- 
рых до реальной, массовой мебели еще 
долог путь, как от цветка вишни или 
яблони до вполне практичных плодов 
их, обладающих необходимой суммой 
витаминов и своей иной красотой? 
Здесь мы вступаем в двойственную по 
своей природе и, к сожалению, мало 
разрабатывавшуюся в нашей стране об- 
ласть соотношения художественного и 
практически ценного. Как аксиома не 
требует доказательств утверждение, что 
нужно и жизненно и то и другое. Но 
в какой мере и что является опреде- 
ляющим в их многофункциональной 
связи? 

В этой ситуации проще всего обра- 
титься к мировому опыту. В мировом 
дизайне уже очень давно из года в год 
проходят обзорные и концептуальные, 
подчеркнуто авторские и анонимно 
технологические мебельные выставки. 
Искусство мебели, а если говорить ши- 
ре, искусство специально организован- 
ной, художественно обогащенной сре- 
ды, является одной из вечных и до сих 
пор явно неисчерпанных тем экспери- 
ментального дизайна. 

Когда-то это направление было за- 
метно и в нашем, советском дизайне. 
Например, конструкции А. Родченко 
для «Рабочего клуба», показанные в 
Париже еще в 1925 году, остаются и 
сейчас. классикой концептуального ди- 
зайна. А авангардные для своего вре- 
мени комплексные решения жилой сре- 
ды полностью в «новом» стиле, кото- 
рые демонстрировались на всесоюзных 
конкурсах мебели и выставках «Искус- 
ство — в быт» на рубеже 50—60-х го- 
дов, на много лет определили дизай- 
нерское по своему характеру понима- 
ние пространства у массового потре- 
бителя. Потом начался отход, «ведом- 
ственное» разъединение сил. И лишь 
отдельные экспонаты, появляющиеся на 
традиционных  таллинских выставках 
«Пространство и форма», на латвий- 
ских экспозициях «Дерево в искусстве» 
или на больших смотрах советского ди- 


зайна международного уровня, под- 
держивали эту линию. 
Отсюда, на мой взгляд, и особый 


профессиональный успех у эстонского 
зрителя «Акта-87», совпавший с общим 
оживлением массового интереса к ху- 
дожественно организованной среде. 
Отмечу при этом, что кажущийся от- 
рыв в мебельных экспериментах от ути- 
литарных мебельных комплектов, кото- 
рых ждут в магазинах, покупая при их 
дефиците буквально все, что привозят, 
продемонстрировали именно эстонцы, 
наиболее твердо стоящие на почве ре- 
ального проектирования той же мебе- 
ли. Обе крайности у них крепко свя- 
заны именами одних и тех же худож- 
ников и общей школой проектирования, 
о чем стоило бы особенно задумать- 
ся. 

И здесь необходимо остановиться 
еще на одном обстоятельстве, объяс- 
няющем место «Акта-87» в дизайне. 
Когда была объявлена ее предвари- 
тельная программа, некоторые решили, 
что это выставка «молодых для моло- 
дых», раз речь идет о направляющей 
линии в стиле и моде. А значит, она 
может быть молодежной полушутли- 
вой. И некоторые из потенциальных ее 
участников стали разрабатывать темы 
юмористического отношения к жизни, 


студенческого фольклора и даже вво- 
дить сюрреалистические образы, близ- 
кие по духу эстонскому коллажному 
плакату, карикатурам, социально заост- 
ренной мультипликации. Все это с са- 
мого начала было резко отвергнуто 
жюри выставки как не соответствую- 
щее принципиальному позитивному ду- 
ху созидания, присущему дизайну. От- 
вергались также и вещи случайные, 
подражательные, навеянные уже ви- 
денными зарубежными экспонатами. 
В ней программно была заявлена необ- 
ходимость своего пути во все более 
активном включении художников-про- 
ектировщиков в мировой процесс фор- 
мообразования, как это происходит се- 
годня в музыке и кино, архитектуре 
и литературе. И эта линия в целом бы- 
ла выдержана, несмотря на неизбеж- 
ные обиды отвергнутых авторов, а за- 
тем тщательно проанализирована на об- 
суждении выставки, в котором приняли 
участие художники из Латвии, Литвы и 
автор данной статьи. 

В заключение надо отметить, что 
«Акта-87» появилась не на пустом ме- 
сте, не случайно. В целом ряде выста- 
вок и дизайнерском оформлении ин- 
терьерсв эстонцы уже начали прово- 
дить тенденцию подчеркнуто стилевого 
предметно-пространственного экспери- 
мента. Мы видели ее в дизайнерском 
решении интерьера Центрального дома 
художника в Москве, превращенного 
во время Всемирного фестиваля моло- 
дежи 1985 года в клуб творческих 
встреч делегатов фестиваля (эту рабо- 
ту выполнила группа эстонских дизай- 
неров во главе с Тойво Гансом), при 
оформлении выставок в Манеже в Мо- 
скве, сопровождавшихся культурной 
программой (например, «Художники 
за мир» дизайнер Андо Кесккюл- 
ла), в разделах дизайна мебели на 
республиканской выставке эстонского 
искусства в Москве 1987 года (автор 
экспозиции — дизайнер Майт Сумма- 
тавет). Сами участники «Акта-87» рас- 
сматривали ее как один из этапов в 
достижении современного синтеза ис- 
кусств, где художники, работающие с 
предметным окружением, становятся 
ведущими в поисках слагаемых нового 
стиля. 

С другой стороны, самые широкие 
слои зрителей, по свидетельству эстон- 
ских журналистов, увидели в «Акта-87» 
возможность возвысить любую утили- 
тарную вещь до уровня большого ис- 
кусства, будь то полка, вешалка или са- 
довая скамейка. Правда, многим из них 
бросалась в глаза кажущаяся легкость 
достижения цели, превращения самого 
простого материала в художественно 


ценный. И тут, по мнению критиков 
выставки, возникает новая опасность. 
Возможно — в появлении стилизации, 


упрощенчества, литературщины и даже 
безвкусицы на почве стихийно распро- 
страняющегося сегодня полусамодея- 
тельного дизайна, которым начинают 
заниматься умельцы из кустарно орга- 
низованных кооперативов. Чтобы этого 
не произошло и необходимы професси- 
ональные выставки такого рода, как 
«Акта-87», их разбор и показ глубин- 
ных связей с рациональным, конструк- 
тивным творчеством. Иначе создающий- 
ся вакуум в решении окружающей сре- 
ды будет заполняться сам по себе. 

В этом и заключается одна из за- 
дач дизайна как самостоятельного ви- 
да творческой деятельности, в этом 
проявляется его активная гражданст- 
венная позиция. 
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КОНКУРСЫ 


Тема конкурса— «Вода» 


Как уже сообщалось в «ТЭ» (см. 1987, 


“№ 2, с. 29), в прошлом году в Осаке 


(Япония) состоялся 3-й Международный 
фестиваль дизайна, посвященный теме 
«Вода». Фестиваль проводится каждые 
два года Японским фондом дизайна, 
основным направлением деятельности 
которого является развитие связей 
между японской и европейской культу- 
рой средствами дизайна. В рамках фе- 
стиваля проходят международные вы- 
ставки произведений дизайна, присуж- 
дение премий за заслуги в развитии 
дизайна, симпозиумы, конференции и 
другие мероприятия, способствующие 
привлечению внимания широкой обще- 
ственности к возможностям дизайна, 
международному обмену опытом в 
данной области, а также укреплению 
связей между промышленностью и 
дизайнерами. 

Главным событием фестиваля стал 
Международный конкурс дизайнерских 
разработок, на который были допуще- 
ны 1144 работы, выполненные 851 ди- 
зайнером из 48 стран. Конкурс ставил 
целью отразить в дизайнерских разра- 
ботках новаторские идеи, связанные с 
использованием водного пространства 
и созданием новых изделий, эксплуата- 
ция которых имеет то или иное отно- 
шение к воде. В жюри конкурса во- 


им. Н. А. Некрасова 
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шли три иностранных представителя, 
избранные при содействии ИКОГРАДА, 
ИКСИД и ИФИ,— Роберт Т. Блейк (Ни- 
дерланды), Алан Дж. Флетчер (Велико- 
британия), Жан Пэнтон (Франция) и 
два от Японии — Кийонори Кикутакэ и 
Кадзумаса Нагаи. 

Расскажем о главных победителях 
конкурса. «Гран-при» конкурса — пре- 
мия премьер-министра в размере 
10 млн. иен (около 67 тыс. долларов)— 
присуждена группе студентов Иллиной- 
ского технологического института за 
серию работ под общим названием 
«Акватектура». Серия включает проекты 
расположенных на воде мобильного 
промышленного предприятия, системы 
плавающих сельскохозяйственных по- 
лей, системы энергетического оборудо- 
вания по превращению солнечной 
энергии и энергии ветра в электриче- 
скую, а также «морского перекрестка», 
служащего морским и воздушным 
портом для городов, расположенных 


на. побережье. 


Прсект находящегося в прибреж- 
ных водах мобильного промышленного 
предприятия разработан группой сту- 
дентов из пяти человек под руковод- 
ством Кимберли А. Кейн. Использова- 
ние водных пространств для размеще- 
ния промышленности, особенно обра- 


=——- 


р авй 


батывающей, во многих случаях озна- 
чает приближение последней к источ- 
никам сырья, часто добываемого из 
воды или с морского дна. Мобильное 
предприятие состоит из системы 
«акватектурных» конструкций высотой 
18 м и с основанием 24Ж24 и 
48Ж96 м, расположенных над водой 
на гидравлических стойках, поддержи- 
ваемых погруженным в воду корпусом 
плавучей опорной системы З\/АТН. 
Стабилизация положения системы в 
горизонтальной плоскости обеспечива- 
ется водометами, расположенными по 
периметру, а в вертикальной плоскости 


1. «Акватектура». Проект мобильного 
промышленного предприятия, располо- 
женного на воде. Авторы — студент 

К. А. КЕЙН и др. (США) 

2. «Акватектура». Проект системы пла- 
вающих полей. Авторы — студентка 

М. А. ПОДРАЗИК и др. (США) 

3. «Акватектура». Проект наводной 
энергетической системы. Авторы — сту- 
дент К. С. ЗАПЛАТИНСКИЙ и др. 
(США) 

4. «Акватектура». Проект «Морского 
перекрестка». Авторы — студент 

С. А. ЛЬЮИС и др. (США) 
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8—10. Светильники «Бабочка», «Тычин- 
ка», «Зонтик» — проект под общим 
названием «Плавающий свет: диалог 
воды, света и ветра». Дизайнеры М. СА- 
САКИ и др. (Япония) 


Библиотека 
им. Н. А. Некрасова 
@ес\го.пеКгазо\уКа.ги 


5. Маска-шлем для подводного плава- 
ния. Дизайнер К. ФЕЙЗ (США) 

6. Видеокамера для подводных съемок. 
Дизайнеры М. МУРАНАКА и др. (Япо- 
ния) 

7. Солнечный дистиллятор питьевой 
воды. Дизайнеры У. РАЙФ и др. (ФРГ) 


гидравлическими стойками, которые 
противостоят движению волн. 

Система плавающих сельскохозяй- 
ственных полей, разработанная студент- 
кой Морой А. Подразик и ее сокурс- 
никами, позволяет перенести сельско- 
хозяйственное производство с густо- 
населенных земельных участков на 
водные пространства. Она представ- 
ляет собой сложный производствен- 


ный комплекс, отвечающий требова- 
ниям специфического производства 

в условиях водного окружения. Осно- 
вой системы является транспортно- 
распределительная линия, положение 
которой фиксируется якорями. Вдоль 
нее в том или ином порядке распо- 
лагаются модульные «акватектурные» 
конструкции, предназначенные для вы- 
полнения многообразных функций, свя- 
занных с сельскохозяйственным про- 
изводством. Перемещение различных 
грузов и их распределение между 
функциональными компонентами обес- 
печивается транспортной линией, кото- 
рая может наращиваться по мере не- 
обходимости (на макете — линия дли- 
ной 1 км). Этим достигается возмож- 
ность организовать систему, практи- 
чески не имеющую ограничений по 


размерам и структурной сложности. 
Следующий проект серии «Акватек- 
тура» — система энергетического обо- 
рудования, авторы — студент Крейг С. 
Заплатинский и другие — выполнен с 
учетом возрастающего значения аль- 
тернативных природных источников 
(ветер, солнечный свет). Их комбини- 
рованная эксплуатация на водных про- 
странствах имеет следующие преиму- 
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щества: появляется возможность ис- 
пользовать также энергию волн, стано- 
вятся реальными транспортировка 
крупных энергетических систем, повы- 
шается эффективность и безопасность 
их эксплуатации. Система оборудова- 
ния состоит из стандартных платформ 
площадью 24 м?, поддерживаемых на 
плаву опорной системой З\/АТН, на 
которых устанавливается функциональ- 
ное оборудование различных типов в 
зависимости от вида энергетического 
источника и требуемой энергоемкости. 

Концепция проекта «морского пере- 
крестка», представляющего собой круп- 
ногабаритную плавучую «акватектур- 
ную» конструкцию, основана на бли- 
зости большинства крупных городов 
мира к обширным водным простран- 
ствам. «Акватектурные» конструкции, 
площадью около 400 м?, поднимаю- 
щиеся над поверхностью воды на 
80 метров, образуют своеобразный 
транспортный узел, обслуживающий 
как водный, так и воздушный (гидро- 
самолеты, самолеты с вертикальным 
и коротким взлетом и посадкой) и на- 
земный транспорт (рельсовый и авто- 
мобильный). Все функциональные узлы 
системы связаны между собой и с бе- 
регом туннелями диаметром 20 метров. 
Все они, в том числе и туннели, обла- 
дают положительным запасом плаву- 
чести и удерживаются под водой тро- 
сами, длина и натяжение которых ре- 
гулируется в зависимости от погодных 
условий, а также приливов и отливов. 
Авторы проекта — студент Скотт 
А. Льюис и другие. 

Другую премию конкурса — ее 
установил министр внешней торговли 
и промышленности (1 млн. иен) — 
получили пятеро японских дизайнеров 
под руководством Минору Муранака 
за разработку видеокамеры для под- 
водных стереосъемок. Камера состоит 
из двух компонентов: маски-видоиска- 
теля и записывающего устройства, 
которое крепится ремнями на груди 
пловца. Такая конструкция обеспечива- 
ет полную свободу движений опера- 
тора. 

Третьей премии — председателя 
Японского фонда дизайна (1 млн. 
иен) — удостоена разработка маски- 
шлема для аквалангистов, выполненная 
американским дизайнером Кодаяоом 
Фейзом. Конструкция маски преду- 
сматривает встроенные датчики, пере- 
говорную систему, регулятор подачи 
дыхательной смеси. 

По установившейся традиции при- 
суждает премию также губернатор 
города`Осаки (1 млн. иен). Она вру- 
чена Ульриху Райфу (ФРГ) за разра- 
ботку совместно со своим коллегой 
солнечного дистиллятора питьевой 
воды, рассчитанного на эксплуатацию 
в засушливых и пустынных районах. 
Работа прибора, имеющего форму 
пирамиды, основана на хорошо изве- 

тном принципе, используемом в теп- 
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| |- Дистиллятор характеризуется 


Г... остановки и эксплуатации, 


стереометрическая структура пирами- 
ды обеспечивает простоту конструкции 
и высокий предел прочности на растя- 
жение. Кроме того, форма пирамиды 
имеет и символическое значение — 
напоминает о проникновении культуры 
и цивилизации в пустыню. 

Группе японских дизайнеров, специ- 
ализирующихся в области интерьеров, 
под руководством Масахиса Сасаки 
присуждена премия мэра Осаки (1 млн. 
иен) за разработку наводных светиль- 
ников «Бабочка», «Тычинка» и «Зонтик» 
под общим названием «Плавающий 
свет: диалог воды, света и ветра». 
Светильники могут быть использованы 
для художественного оформления пар- 
ков, садов и других мест отдыха, рас- 
положенных около водоемов. Благо- 
даря чувствительности светильников к 
малейшим колебаниям поверхности 
воды и движению воздуха положение 
каждого из них и их взаимное распо- 
ложение постоянно меняется, что соз- 
дает интересные световые эффекты 
и своеобразное эмоциональное наст- 
роение. 

Помимо конкурса другим наиболее 
крупным событием международного 
фестиваля, привлекшим внимание спе- 
циалистов, было присуждение трех 
Международных дизайнерских премий 
(иногда их неофициально называют 
«нобелевскими премиями в области 
дизайна»). Специально созданное жюри 
рассмотрело творческую деятельность 
25 кандидатов из 12 стран, оценивая 
их вклад в социально-культурное раз- 
витие общества. 

Лауреатами премии 1987 года стали 
известный японский дизайнер Кендзи 
Экуан, английский архитектор Норман 
Фостер и голландская государственная 
почтово-телеграфно-телефонная ком- 
пания Дисй РТТ, отмеченная за вы- 
дающиеся достижения в области ди- 
зайна на государственной фирме, став- 
шие возможными благодаря политике 
оказания постоянного внимания дизай- 
ну, архитектуре и искусству, проводи- 
мой с 1920 года. 

Премированные разработки конкур- 
са и подробная информация о дея- 
тельности лауреатов дизайнерских пре- 
мий вошли в экспозицию Международ- 
ной выставки дизайна, проведенной в 
октябре — ноябре 1987 года в осакском 
Международном выставочном центре. 


ЧЕПУРНОВ А. В., ВНИИТЭ 


ПО СЛЕДАМ НАШИХ 
ВЫСТУПЛЕНИЙ 


Сделаем на 
«отлично» 


«Электровафельница-гриль — «хо- 
рошо» но не «отлично» — так был 
назван материал, опубликованный в 
«ТЭ» № 5 за 1987 год в рубрике ‹«Ре- 
цензии на вещи». Подробный критиче- 
ский разбор художественно-конструк- 
торского уровня этого популярного бы- 
тового электроприбора привел рецен- 
зента к выводу: досадно, что недостат- 
ки в решении формы и отдельных ее 
элементов, кстати, легко устранимые, 
снижают потребительский уровень это- 
го в целом качественного изделия. 

Производственное объединение, вы- 
пускающее электровафельницу, не обо- 
шло молчанием выступление в журнале. 


Ответ, подписанный главным инжене- 
ром В. Н. Батуриным, мы приводим 
полностью. 

«Изучив экспертное заключение 


ВНИИТЭ и статью «Электровафельница- 
гриль — «хорошо», но не «отлично», 
помещенную в журнале «Техническая 
эстетика», коллектив нашего объедине- 
ния произвел доработку изделия по за- 
мечаниям: 

1. По форме плит: «тесто может 
попадать в щели» — уменьшены зазо- 
ры между плитами и кожухами. 

2. Небрежно выполненные края ра- 
бочих плит — улучшено качество по- 
крытия краев плит антиадгезионным 
покрытием. 

3. Перевод защелки в крайнее по- 
ложение при смене плит требует зна- 
чительных усилий — доработана кон- 
струкция защелки и пружины. 

4. Отсутствие информации о поло- 
жении защелки при замене плит — на 
верхней и нижней ручках введена ин- 
формационная надпись «Откр», «Закр». 

5. Шильд с товарным знаком заво- 
да-изготовителя аннулирован. Товарный 
знак перенесен на ручку. 

6. Сетевой шнур в оплетке заменен 
шнуром в резиновой оболочке. По ме- 
ре освоения в серийном производстве 
предприятиями Минэлектротехпрома 
унифицированного шнура-соединителя с 
плоскими контактами в приборной вил- 
ке в 1988 году будет начата комплек- 
тация прибора такими шнурами. 

7. Расположение маховичка термо- 
регулятора и светового индикатора в 
противоположных зонах обусловлено 
тем, что в поавых ручках расположены 
пружины крепления плит и подвижные 
защелки, а также маховичок терморе- 
гулятора. Для светового индикатора в 
правых ручках свободного объема нет. 
Кроме того, световой индикатор итер- 
морегулятор функционально не связа- 
ны. Световой индикатор информирует 
о подаче напояжения на нагреватели, 
об исправности прибора и в начале ра- 
боты о готовности поибора к работе. 

Завод-изготовитель продолжает ра- 
боту по совершенствованию прибора, в 
том числе по световому индикатору, 
который предполагается пеоенести в 
шарнирное соединение правых ручек». 


ТЕХНИЗЕСКВАЯ ЭСТЕТИАА, 1758, № 4 


ВЫСТАВКИ, КОНФЕРЕНЦИИ 
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Экзаменует дорога 


По материалам международной выставки «Сигналдортранс-87», Москва, октябрь 


Автомобильные дороги — не только 
транспортные артерии, но и зоны по- 
вышенной опасности. В мире каждый 
год гибнет в результате аварий и ката- 
строф на автомобильных дорогах око- 
ло 250 тыс. человек, около 6 млн. че- 
ловек получают раны и увечья. Далеко 
не безопасны и наши автомобильные 
трассы. Так, в 1986 году в стране 
дорожно-транспортные происшествия 
унесли жизни почти 39 тыс. человек, 
почти 260 тыс. ранены, 13% пострадав- 
ших — дети. Поэтому к проблемам 
безопасности на автомобильных доро- 
гах привлечено внимание специалистов 
самых разных профессий, в том числе 
дизайнеров и эргономистов. И дело не 
только в необходимости создания 
безопасных автомобилей, или выборе 
рационального режима движения, или 
оснащении дороги функциональной 
графикой, предупреждающей об опас- 
ности. Проектных решений ждут зада- 
чи оказания экстренной медицинской 
помощи, ликвидации последствий ава- 


им. Н. А. Некрасова 
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рий и катастроф, эвакуации неисправ- 
ных автомобилей. Самые разные до- 
стижения в этой области демонстриро- 
вались на международной выставке 
«Сигналдортранс-87», которую по 
инициативе МВД СССР провело в конце 
прошлого года ВО «Экспоцентр» Тор- 
гово-промышленной палаты СССР. 


«Лицо» выставки определяли тра- 
диционные для ее официальной тема- 
тики изделия: светофоры и маяки, 
дорожные указатели и знаки безо- 
пасности, технические средства, в том 
числе электронные, для контроля и 
регулирования дорожного движения. 
Вместе с тем появились и принципи- 
ально новые средства решения проб- 
лем безопасности движения, одни из 
которых воспринимаются пока еще как 
экзотические, другие — как естествен- 
ный результат повышенного внимания 
исследователей и проектировщиков к 
тем сторонам жизни автомобильных 
дорог, которым раньше не уделялось 
внимания. Как экзотику, например, 
воспринимали многие наши специали- 
сты «черный ящик» для автомобиля 
(демонстрировала его финская фирма 
бете!) — он не только держит под 
контролем режим работы автомобиля, 
регистрирует пробег, простои, расход 
топлива, но и дисциплинирует мышле- 
ние водителя. Как приметы повышен- 
ного внимания к ситуации на автомо- 
бильных дорогах воспринимались но- 
вые промышленные изделия, о кото- 
рых мы и расскажем ниже. 

Экономика порядка. Любопытную 
точку зрения высказали некоторые 
фирмы, демонстрировавшие свою 
продукцию на выставке. Безопасность 
лучше всего обеспечивать, обращаясь 
к экономическому мышлению тех, кто 


= 
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имеет дело с автомобильной дорогой. 
Экономические обоснования и расчеты 
делают свое дело лучше, чем иные 
предупреждения об опасности или 
демонстрация ужасных последствий 
дорожно-транспортных происшествий, 
экономический фактор человека инте- 
ресует всегда, а предупреждения об 
опасности он нередко игнорирует, 
следуя житейскому правилу «авось 
пронесет». 

Вот почему всеобщим вниманием 
пользовалась компьютерная система 
регулирования дорожного движения 
\У$$ 5000, которую серийно выпускает 
предприятие УЕМ (ГДР). Демонстри- 
руя свою систему, немецкие специа- 
листы обращали наше внимание в 
первую очередь на ее экономическую 
выгоду, а уж потом на ее технические 
характеристики. В самом деле, данные, 
представленные экспонентами, очень 
убедительны: система У$$ 5000 умень- 
шает количество остановок транспорта 
на 20%, время нахождения в пути — 
почти на 10%, расход топлива при 
средней интенсивности движения — 
на 100 тыс. литров в год. Есть в этом 


обосновании «тонкость»: такими 
устройствами должна быть оснащена 
вся трасса, а не отдельные «узкие» 
места на ней. Поэтому и демонстри- 
ровалась не уникальная разработка, а 
серийная система в модульном испол- 
нении, пригодная для оперативного 
обслуживания и ремонта, для совер- 
шенствования путем замены имеющих- 
ся модулей на улучшенные, не говоря 
уже о том, что серийная система 
сравнительно недорогая. 

Сиденья для детей. Приходится 
констатировать, что сиденья большин- 
ства эксплуатирующихся легковых 
автомобилей совсем не рассчитаны 
на удобство и безопасность детей. 
Проектировщики серьезно не учиты- 
вают детскую антропометрию, мото- 
рику и психологию, ограничиваясь 

ишь рекомендацией размещать детей 


елесят/особенневнелегко, и дизай- 
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дороге на заднем сиденье. Между 
| е® Едорожные путешествия дети 


неры и эргономисты давно пытаются 
разработать для них комфортабельные 
и безопасные сиденья. На выставке 
были представлены многие удачные 
решения. 

Институт транспорта ТМО (Нидер- 
ланды) разработал для установки в 
салонах легковых автомобилей ассор- 
тимент детских сидений из трех мо- 
делей. Все они устанавливаются на 
стандартных сиденьях и фиксируются 
ремнями или специальными приспо- 
соблениями. Первая модель пред- 
назначена для грудных детей, от но- 
ворожденных до 9 месяцев, весом до 
10 кг. Две другие модели — варианты, 
предназначенные для детей возрастом 
от 9 месяцев до 4 лет, весом от 9 
до 18 кг. Сиденье для грудных детей 
не является чисто автомобильным 
приспособлением, оно может быть 
использовано для размещения ребенка 
в самых разных ситуациях, включая 
домашние и прогулочные. Так что в 


1. Компьютерная система регулирования 
дорожного движения. Предприятие 
УЕМ, ГДР 

2—4. Автомобили дорожной службы: 
для эвакуации поврежденных машин, 
для медицинской помощи и патрульный. 
Фирма Битиег-Вепг, ФРГ 

5, 6. Детские сиденья для использова- 
ния в легковых автомобилях и в быту. 
Институт транспорта ТМО, Нидерланды 


Фото И. В. ПРОНИНА 
5, 6 
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одном и том же сиденье ребенок 
может спать, есть и путешествовать, 

в нем он может находиться свободно, 
а может быть зафиксирован ремнями 
безопасности, входящими в комплект 
сиденья. В автомобиле сиденье кре- 
пится ремнями безопасности, входя- 
щими в стандартное оборудование 
салона. Собственные же ремни си- 
денья — не только автомобильный 
атрибут, но и бытовое страховочное 
приспособление — если возникнет 
нужда оставить ребенка на некоторое 
время без присмотра, нет ничего 
лучше, чем предупредить неожидан- 
ные ситуации, пристегнув ремни. 
Преимущества всех предложенных 
сидений и в том, что они дают воз- 
можность перевозить детей и на 
передних сиденьях автомобиля, где за 
ними легче наблюдать и в случае 
необходимости — ухаживать (особенно 
в случаях, когда ведет автомобиль 
сама мать). Испытания подтвердили, 
что сиденья комфортабельны и безо- 
пасны, и в 1986 году они были вклю- 
чены в каталог лучших дизайнерских 
разработок Пез!оп Аппца| Ве\меху, 
который издается в США. 

Разработчики считают, однако, что 
новые сиденья окажут влияние не 
только на комфорт и безопасность 
семейных автомобильных поездок. 
Эргономические исследования, про- 
ектные эксперименты, потребительская 
оценка детских сидений способствуют 
накоплению данных, которые со вре- 
менем окажут большое влияние на 
создание самых разных изделий для 
детей, в особенности детской мебели 
и детских колясок. В выпускающихся 
моделях много недостаточно проду- 
манного, вкусового, даже «дизайнер- 
ских клише», где увлечение на вид 
удобными конструкциями преобладает 
над действительной заботой о ребенке 
(особенно это относится к популяр- 
ным складным прогулочным коляскам). 
Созданные нидерландским институтом 
транспорта сиденья представляют 
собой, по существу, «посадочные мо- 
дули», которые можно встраивать в 
самые разные устройства и везде 
обеспечивать детям удобство и безо- 
пасность. 

Ассортимент как фактор безопас- 
ности. Экспонаты выставки, кроме 
того, придали неожиданный поворот 
теме безопасности на автомобильных 
дорогах. Ассортимент автомобилей 
расширяется за счет специальных мо- 
делей, предназначенных дорожным 
службам. С их помощью персонал 
получает возможность выявлять на- 
рушителей, оказывать медицинскую 
помощь водителям и пассажирам, ту- 
шить пожары, удалять с полосы дви- 
жения поврежденные и обгоревшие 
машины, оперативно восстанавливать 
разрушенное полотно и дорожные 
сооружения и т. д. Автомобили для 

рожной службы создают обычно 

тостроительные фирмы в коопера- 


с Ефирмалиь выпускающими спе- 
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циальное оборудование. Автомобильная 
фирма Пайшег-Веп (ФРГ) демон- 
стрировала машины для эвакуации 
поврежденных легковых автомобилей, 
оснащенные кранами и буксировочны- 
ми приспособлениями фирмы $е4е]- 
тауег (ФРГ). Фирма ВКО (Швеция) 
показывала подобное оборудование 
для транспортировки тяжелых авто- 
мобилей — оно было установлено на 
шасси грузового автомобиля Уо|уо. 
По заказу советских организаций та- 
кое же оборудование разрабатыва- 
ется и выпускается для оснащения 
автомобилей отечественных марок. 

Фирма Райег-Веп? обращала 
внимание посетителей и на тот факт, 
что дороги функционируют более 
безопасно, если автомобили исполь- 
зуются в соответствии с назначением. 
С учетом этого обстоятельства фирма 
в последние годы развивает произ- 
водство грузовых автомобилей не- 
большой грузоподъемности (от 780 
до 2655 кг). Они не только экономичны 
в эксплуатации (в общем грузовом 
потоке преобладают все-таки малые 
грузы), но и маневренны, занимают 
мало места в пути и на стоянке, 
предоставляют дополнительные воз- 
можности для движения и маневри- 
рования более крупным автомобилям. 
Обеспечение безопасности движения 
стало для фирмы одним из главных 
факторов, стимулирующих разверты- 
вание чрезвычайно широкого ассор- 
тимента автомобилей: одних только 
базовых типов машин различного 
назначения имеется около 220, на их 
основе разработано около 2800 моде- 
лей и 27000 модификаций специального 
назначения. Правда, не все эти модели 
и модификации выпускаются, их про- 
изводство организуется при наличии 
заказов, но высокая степень унифика- 
ции конструкций и узлов машин обе- 
спечивает быстрое выполнение зака- 
зов. В результате каждый потребитель 
может выбрать для себя наиболее 
экономичный и одновременно безо- 
пасный автомобиль. 

В нашей стране быстрыми темпами 
растет парк автомотосредств — уже 
сегодня их около 30 млн. Но вселяет 
тревогу то, что рост парка в 1,5 раза 
обгоняет развитие и обустройство 
дорожной сети и ситуация на дорогах 
становится все более напряженной. 
Выставка «Сигналдортранс-87» пока- 
зала, что существуют многочисленные 
разновидности проектного решения 
проблем безопасности, которые дают, 
однако, эффект только в случае се- 
рийного производства новых изделий, 
широкого внедрения их в дорожную 
практику. В конечном счете дорога 
экзаменует не только предложения 
проектировщиков — она экзаменует 
экономику в целом. 

ПУЗАНОВ В. И., 
канд, искусствоведения, ВНИИТЭ 


ХРОНИКА 


ГДР 

В 1987 году в Берлине открылся 
Центр дизайна. В круг его задач входит 
улучшение качества промышленной про- 
дукции, повышение ее конкурентоспо- 
собности на мировом рынке, совершен- 
ствование дизайнерского уровня пред- 
метной среды. Центр будет выполнять и 
функцию консультанта промышленных 
предприятий, способствовать осуществ- 
лению контактов между ними, торгов- 
лей и потребителем. Фонд библиотеки 
Центра располагает многочисленными 
монографиями и каталогами, фототекой 
с аудиовизуальным оборудованием, по- 
зволяющим знакомиться с наиболее ин- 
тересными дизайн-проектами, выполнен- 
ными в ГДР и за рубежом. В Центре со- 
здан специальный отдел занимающийся 
поиском, систематизацией и сбором 
материалов о наиболее значительных ди- 
зайнерских разработках прошлого и со- 
временности. 


ВЕЛИКОБРИТАНИЯ 


Журнал Пез1оп выступил с инициа- 
тивой создания Программы содействия 
реализации дизайнерских проектов, в 
рамках которой он ‘будет содейство- 
вать установлению деловых контактов 
между дизайнерами и представителями 
промышленных фирм, и в частности 
производящих бытовые электротехниче- 
ские изделия, изделия из пластмасс, 
мебель и др. Дизайнеры, желающие 
воспользоваться услугами редакции, 
должны заполнить и направить специ- 
альный бланк в ее адрес, в свою оче- 
редь редакция перешлет его ‘соответ- 
ствующей промышленной ассоциации. 
Последняя информирует фирмы-изгото- 
вители о дизайнере; в случае заинтере- 
сованности, последние связываются с 
представителем журнала, который «вы- 
водит» их на дизайнера. При необхо- 
димости редакция обращается за со- 
действием к соответствующим служ- 
бам британского Совета по дизайну. 
Редакция берется также оказывать по- 
мощь в вопросах маркетинга и рекла- 
мы. 


ФРГ 


В ФРГ учреждена новая дизайнер- 
ская премия в размере 200000 запад- 
ногерманских марок. Ее учредитель — 
Миа Зеегер, посвятившая развитию ди- 
зайна более 60 лет, руководившая Со- 
ветом по технической эстетике ФРГ с 
1955 по 1967 год. Премия предназначе- 
на для стимулирования деятельности 
молодых дизайнеров. Половина преми- 
альной суммы будет выплачиваться из 
собственных средств М. Зеегер, осталь- 
ные средства внесут такие крупные 
промышленные фирмы, как ВозсПе, 
Раншег-Вепт, З1етепз, а также некото- 
рые небольшие предприятия и отдель- 
ные дизайнеры. В первый раз премия 
будет присуждена на территории земли 
Баден-Вюртемберг, где функционирует 
Ведомство по делам ремесел, уделя- 
ющее большое внимание деятельности 
молодых дизайнеров. В дальнейшем 
присуждение премии не будет носить 
регионального характера. 
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РЕФЕРАТЫ 


НОВЫЕ ТЕНДЕНЦИИ В ПРОИЗВОДСТВЕ МОТОРОЛЛЕРОВ [ЯПОНИЯ] 


Пез1еп Ме\мз. 1986. М 182. Р. 7—13: Ш.; 
1987. М 192. Р. 56: Ш. 

Некоторое время назад на японском 
рынке мотороллеров появилась новая 
модель Л\О@ фирмы Уатара. Она не 
только ознаменовала начало нового пе- 
риода интенсивного производства мото- 
роллеров с объемом двигателя до 
50 см? и ценой, ниже средней, но и как 
нельзя лучше соответствовала намечаю- 
щимся новым тенденциям молодежного 
образа жизни. Более того, модель до 
некоторой степени предвосхитила и 
способствовала их формированию и 
развитию. 

Предшественником этой модели 
можно считать мотороллер Раз$0|, по- 
явившийся в продаже в 1977 году. Спе- 
циально спроектированная исходя из 
дизайнерских принципов легкости уп- 
равления модель постепенно получила 
широкое распространение, в особенно- 
сти среди молодых домашних хозяек. 
Действительно, Раз$0| в определенной 
степени повлиял на их традиционный 
образ жизни, «вывел» на улицу, расши- 
рил круг занятий. К 1980 году круг по- 
требителей модели расширился за счет 
молодежи. В результате возникла необ- 
ходимость более четкой ориентации на 
новую социальную группу потребите- 
лей и определенного переосмысления 
основных функций мотороллера. Мо- 
дель для молодежи должна быть не 
только удобным средством передвиже- 
ния, но в первую очередь средством 
развлечения, соответствующим актив- 
ному мобильному стилю жизни «вне 
дома». Именно требование комфорт- 
ной и «спринтерской» езды, дающей 
возможность использовать мотороллер 
в играх и развлечениях, подобно роли- 
ковой доске или роликовым конькам, 
и легло в основу проекта ЛОС. Дизай- 
нерами фирмы была проделана боль- 
шая работа, и, в частности, на предпро- 


им. Н. А. Некрасова 
@ес{го.пёКгазоуКа.ги 


1-5. Мотороллер модели ТОС (1988 г.) 
1. Схема мотороллера ТОФ СЕБОЕ. 
Технические характеристики: двухтакт- 
ный двигатель с принудительным воз- 
душным охлаждением, максимальная 
выходная мощность 4,5 л. с., объем 
двигателя 49 смз, габариты 1555Ж 
Ж605Ж965 мм, масса 49 кг, система 
пуска — кикстартер и электрический 
стартер 

2. Благодаря оригинальной конструк- 
ции переднего крыла создается специ- 
фический для мотороллера ТОС «ка- 
зуальный» стиль езды. На заднем фо- 
не — контур «усредненной» машины 
предшествующих моделей 


3. Задняя часть корпуса насколько воз- 
можно укорочена. Капот двигателя 
также минимален. Задняя фара и часть 
двигателя с передачей обнажены 


4. Подножка, включающая в себя часть 
переднего крыла, и задняя часть кор- 
пуса решены в двух контрастных то- 
нах. Благодаря жесткому закреплению 
переднего крыла подножка удлинилась, 
тем самым обеспечивается разнообра- 
зие поз водителя 


5. Неподвижное переднее крыло ха- 
рактерно для мотороллеров типа ГОС 


6—10. Мотороллеры с объемом двига- 
теля до 50 смз и ценой, ниже средней, 
разработанные после выпуска мото- 
роллера ТОС 

6. Модель Сше СМбОЕ (1984 г.). Га- 
бариты 1505Ж620Ж960 мм, масса 39 кг 
7. Модель ТЮУ СР5ОЕ (1985 г.). Габа- 
риты 1540Ж610Ж965 мм, масса 49 кг 


8. Модель ВОХ’М СО5ОЕ (1985 г.). 
Габариты 1640Ж680Ж960 мм, масса 
55 кг 

9. Модель Спатр С$50ЕЁЕ (1984 г.). 
Габариты 1565Ж605Ж955 мм, масса 
51 кг 

10. Новая модель мотороллера ТОС 
производства 1987 года. Габариты 
1610Ж600Ж975 мм, масса 56 кг. При- 
менены усовершенствованная подвеска, 
широкие колеса, три типа приборного 
щитка 
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ектном этапе исследовалась практика 
использования на улицах города, в пар- 
ках, на побережье и т. д. роликовых 
досок и коньков, в также серфингов и 
виндсерфингов. 

В первую очередь было решено до- 
биться минимальных размеров и веса 
модели, имея в виду не просто физи- 
ческое уменьшение ее габаритов, но 
создание образа машины, дающего 
ощущение полного слияния водителя 
с мотороллером, абсолютной легкости 
и послушности в управлении. Дизайне- 
ры отказались от подвижного передне- 
го крыла, жестко соединив его с ко- 
ленным щитком и подножкой, что поз- 
волило не только уменьшить длину 
машины до 1,5 м (при массе около 
45 кг), но и обеспечить возможность 
двух положений стоп водителя: одно 
более удобно при «спринтерской», дру- 
гое — для маневренной езды. Благода- 
ря этому обеспечивается большее раз- 
нообразие поз водителя и создается 
особый «казуальный» стиль езды, спе- 
цифичный для мотороллеров ЛОС. Го- 
ризонтальная подножка и сиденье при- 
дают необычайную выразительность по- 
зам водителя, на что обращалось осо- 
бое внимание в процессе дизайн-про- 
ектирования изделия. Четче стали ли- 
нии кожуха, в целом облик модели 
резко отличается от предыдущих. Мак- 
симально укороченная задняя часть 
корпуса, небольшие размеры капота 
двигателя, простые и четко выявленные 
линии, устремленные назад, открытые 
в отличие от прежних моделей задние 
колеса и часть двигателя, легкость ру- 
левого управления — все это удачно 
создает динамичный образ подвижного 
средства для молодежных игр. 

Немаловажное значение проекти- 
ровщики придавали цветовому реше- 
нию модели и подбору материалов, от- 
вечающих требованиям стиля «хай- 
тач». В машине испробована двухцвет- 
ная гамма: подножка вместе с частью 
переднего крыла и задняя часть кор- 
пуса решены в двух контрастирующих 
тонах, подчеркивающих динамику дви- 
жения. Был специально разработан но- 
вый «коктейльный» цвет. В каталоге 
мотороллеров фирмы \Уатапа за май 
1986 года представлены десять моде- 
лей имеющих более 50-ти вариантов 
расцветки. 

Нетрадиционный облик и новая кон- 
цепция модели ЛОС не сразу получили 
признание. Однако популярность моде- 
ли росла особенно среди студентов, 
рассматривающих ее как средство под- 
держания дружеских контактов. Сейчас 
]ЛОС имеет самое широкое и разнооб- 
разное примение. Он служит прототи- 
пом для многих моделей, основанных 
на концепции «спринтерской» езды и 
развивающих идею использования мо- 
тороллера как подвижного средства 
молодежных спортивных игр. За три 
года появилось много моделей этого 
класса, таких, как Сратр и ТКУ, четко 
выявляющих идею спортивных игр, Сше 
и Мшё решенных в пастельных тонах 
и пользующихся особым успехом у 
женщин, и многие другие. За три года 
доля мотороллеров с объемом двига- 
теля до 50 см3 и ценой, ниже средней, 
в общем производстве мотороллеров 
в Японии увеличилась более чем в три 
раза. Одновременно благодаря такой 
популярности мотороллеры становятся 
одним из важных средств транспорта. 


ОВАКИМЯН А. С., ВНИИТЭ 


ЭВОЛЮЦИЯ СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОГО ТРАКТОРА 


ГА72АВТ М. Соте $ за еуоуеп4о И НаНоге // М&МА-1МА: МассШте е топ 
асгсоН. 1987. Аппо ХГУ, УП, М 7. Р. 35—41: Ш., зсВет.— В\®Ност. Р. 41 (17 ге{.). 


Первые попытки моторизации сель- 
ского хозяйства относятся к последним 
десятилетиям прошлого века, но появ- 
ление сельскохозяйственного трактора 
обычно связывают с 1916 годом, когда 
американский инженер У. Каб-младший 
спроектировал машину, в которой комп- 
лекс картер — двигатель — коробка ско- 
ростей — ведущая (задняя) ось выпол- 
нял функции несущего узла. Эта схема 
до настоящего времени определяет ар- 
хитектонику трактора. 

По мере технической эволюции сель- 
скохозяйственный трактор получил ре- 
зиновые пневматические шины, задний 
подъемник, дизельный двигатель вместо 
карбюраторного ДВС. В последние де- 
сятилетия к ним добавились самоблоки- 
рующийся дифференциал, независимый 
вал отбора мощности, различные сер- 
вомеханизмы, увеличилось количество 
скоростей. В настоящее время внедря- 
ется двойная тяга, растет мощность 
двигателя при постоянном уменьшении 
отношения массы машины к мощности. 
Особое внимание уделяется повышению 
комфортности поста управления и 
обеспечению безопасности тракториста. 

Периодическое внесение инноваций 
в конструкцию трактора не сказалось 
решительным образом на его схеме. 
Не повлек за собой коренных измене- 
ний и переход североамериканских и 
советских конструкторов к проектиро- 
ванию моделей преимущественно с че- 
тырьмя ведущими колесами одинако- 
вого диаметра и шарнирно сочленен- 
ным шасси. (Впервые подобная схема 
была применена в начале века итальян- 
ской фирмой Рауез1.) 

Традиционно сельскохозяйственный 
трактор рассматривается как «подвиж- 
ная энергоцентраль», способная приво- 
дить в движение многообразные рабо- 
чие органы и машины. В настоящее 
время некоторые фирмы отказались от 
выпуска обычных тракторов в пользу 
машин, специально спроектированных 
как подвижная тягово-энергетическая 
система единого комплекса различных 
механизмов. 

В Италии находит широкий сбыт 
универсальное шасси Ме\у 14еа Пш- 
зузет, агрегатируемое со специально 
разработанной для него системой ма- 
шин и рабочих органов (зерновая жат- 
ка, косилка, машины для уборки куку- 
рузы, овощных культур и т. д.), из ко- 
торой исключены почвообрабатываю- 
щие орудия. Шасси Опе Мап Зузет 
фирмы Еепа (ФРГ) производится в 
двух модификациях: малой и средней 
мощности. Оно оснащено передним и 
центральным валами отбора мощности 
и передним подъемником. На перед- 
ней части шасси может монтироваться 
небольшой грузовой кузов. На более 
мощном варианте двигатель (фирма- 
изготовитель Пецш{, ФРГ) установлен с 
довольно большим наклоном вбок в це- 
лях улучшения обзорности. 

Такой же прием использовали кон- 
структоры машины [шёгас фирмы Пец(я, 
более близкой по архитектуре верхне- 


го строения к традиционному трактору, 
но отличающейся от него более широ- 
кими функциональными возможностя- 
ми. К ней в наибольшей мере, чем ко 


всем ныне существующим машинам, 
может быть применено определение 
«подвижной энергоцентрали». Наклон- 


ное расположение двигателя дало воз- 
можность разместить непосредственно 
над ним сдвинутую вперед кабину пос- 
та управления, высвободив всю заднюю 
часть, на которой можно монтировать 
самые разнообразные агрегаты или пе- 
ревозить не слишком громоздкие гру- 
зы. Но это же наклонное положение 
двигателя обусловило и необходимость 
уменьшения диаметра ведущих колес 
и клиренса, что ограничивает примене- 
ние машин Ппгас для пахотных работ. 


По сходной схеме —с передним 
расположением поста управления — 
спроектирована австрийская машина 


Кеюогт Меёас с двумя (передним и 
задним) валами отбора мощности и 
подъемниками. На задней части шасси 
установлен небольшой грузовой кузов. 
В отличие от машин Шигас все четыре 
ведущих колеса имеют равный диа- 
метр. Низкое расположение центра тя- 
жести при ограниченной мощности 
(20—30 кВт) делает эту модель особо 
пригодной для использования в горной 
местности. 

Для горных районов предназначен 
швейцарский трактор АеБ! мощностью 
33 кВт с четырьмя ведущими колеса- 
ми одинакового диаметра (с широко- 
профильными шинами низкого давле- 
ния). Пост управления и двигатель в 
целях понижения центра тяжести раз- 
мещены рядом между передней и зад- 
ней осями. Трактор оснащен валами 
отбора мощности, передним и задним 
подъемниками. Машина рассматривает- 
ся специалистами как «идеальная» для 
использования во время сенокоса. 
Удачное решение обусловило появле- 
ние многочисленных подражаний, вы- 
пускаемых в разных странах. 

Характерно, что новые идеи, касаю- 
щиеся самой структуры сельскохозяй- 
ственного трактора, исходят в основ- 
ном от западноевропейских и неболь- 
ших североамериканских фирм, а не 
от крупных международных концернов. 
Для всех новых моделей, предлагае- 
мых фирмами Европы и США, харак- 
терно наличие передних валов отбора 
мощности и подъемника, что связано 
с ведущей тенденцией механизации 
сельскохозяйственных работ: преиму- 
щественным использованием фронталь- 
ных рабочих органов. 

Оригинальное решение предложено 
Институтом сельскохозяйственного ма- 
шиностроения в Милане, которое реа- 
лизовала фирма  Фса|тпапа. Вместо 
обычного для  сельскохозяйственных 
тракторов переднего — трехточечного 
подъемника для навески орудий и ра- 
бочих органов использован фронталь- 
ный погрузчик. 

Фирма Саггаго Апюпо (Италия) про- 
изводит малый трактор модели 2000 
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(рис. 5, 6) с поворотным на 180° пос- 
том управления. До сих пор такое ре- 
шение использовалось исключительно 
на машинах большой мощности (напри- 
мер, на тракторах для уборки кукуру- 
зы в стадии молочно-восковой спело- 
сти). Его применение на относительно 
недорогом тракторе средней мощно- 
сти позволяет наиболее эффективно ис- 
пользовать преимущества фронтальной 


1. Универсальное шасси Ееп@Ё Опе Мап 
Зует (вид сбоку) 


2. Машина Гигас и некоторые возмож- 
ности ее использования 


навески орудий, в первую очередь со- 
здает наилучшие условия обзорности. 

Анализ наиболее удачных инноваци- 
онных решений сельскохозяйственного 
колесного трактора дает возможность 
с достаточной степенью достоверности 
представить себе его эволюцию к 
2000 году. 

Во-первых, очевидно, что в сельско- 
хозяйственном машиностроении будут 
использоваться нетрадиционные для 
них и вообще новые материалы, в ча- 
стности керамика (некоторые детали и 
узлы двигателя), синтетические смолы 
(детали конструкции, элементы капоти- 
рования и др.). 

Во-вторых, неизбежна электрониза- 
ция поста управления, его оснащение 
принципиально новыми контрольно-из- 
мерительными приборами (вплоть до 
бортовой ЭВМ). В-третьих, предстоит 
перевод тракторов на новые виды топ- 
лива (биогаз, спирт) и новые источники 
энергии. 

Вероятно применение новых типов 
шин, совершенствование трансмиссии, 
а также дальнейший поиск путей повы- 
шения безопасности и комфортности 
поста управления, улучшение обзорно- 
сти, оптимизации всех органов контро- 
ля и управления по эргономическим 
параметрам. 

Технические усовершенствования 
должны сказаться и на общей компо- 
новке трактора, и на дизайне его верх- 
него строения. Уменьшение габаритов 
и массы двигателя позволит установить 
пост управления в оптимальной зоне, 
электронные устройства не только об- 
легчат управление сельскохозяйствен- 
ными машинами, но и обеспечат ком- 


им. Н. А. Некрасова 
еес{го.пеКгазоука.ги 


фортность поста управления. 

Можно предположить, что в неда- 
леком будущем парк сельскохозяйст- 
венных тракторов ограничится двумя 
типами машин: средней и повышенной 
мощности. 

В Западной Европе, где наиболее 
распространены хозяйства средней ве- 
личины, наиболее пригодны тракторы 
мощностью 40—60 кВт с приводом на 
все четыре колеса. Вероятнее всего 
отношение масса/мощность таких трак- 
торов не будет превышать 45 кг/кВт. 
Это должны быть машины с передним 
расположением кабины, которую для 
облегчения обслуживания и ремонта 
основных узлов двигателя и других 
агрегатов целесообразно делать отки- 
дывающейся вперед. 

На тракторах, оснащенных передни- 
ми и задними валами отбора мощности 
и подъемниками, следует устанавливать 
широкопрофильные шины низкого дав- 
ления, обладающие хорошим сцеплени- 
ем с грунтом и не нарушающими 
структуру почвенного покрова; кроме 
того, они хорошо поглощают вибрацию 
при движении по вспаханной земле. 

Оптимальной транспортной ско- 
ростью тракторов можно считать 40— 
50 км/ч, рабочие скорости по сравне- 
нию с нынешними должны возрасти на 
20—30%. Предполагается, что трактор 
будет иметь тормоза на всех колесах, 
автоматическую коробку передач, воз- 
можность замены механических валов 
электрическими, которые могут способ- 
ствовать ускорению агрегатирования 
трактора с различными машинами и 
орудиями, упростить контроль за их 
работой. 

В последнее время в сельском хо- 
зяйстве наряду с тракторами начинают 
успешно применять четырехколесные 
мотоциклы, выпускаемые пока только в 
Японии. В связи с этим можно допу- 
стить в ближайшем будущем появление 
новых «подвижных энергоцентралей», 
которые соединят достоинства трактора, 
четырехколесного «вседорожного» тран- 
спортного средства и автомобиля. Та- 
кая «гибридная» машина может стать 
объектом глубокой инженерной, дизай- 
нерской и эргономической проработки, 
способствующей повышению эффектив- 
ности и улучшению условий работы 
тракториста. 


ШАТИН Ю. В., ВНИИТЭ 
3, 4. Машина Юе]огт Мегас, вариант 


ее агрегатирования с фронтальной ко- 
силкой 


5, 6. Трактор «2000» Саггаго Ап- 
ото с фронтальной навеской орудий 
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НОВОЕ В ДИЗАЙНЕРСКОМ ОБРАЗОВАНИИ (ВЕЛИКОБРИТАНИЯ) 
ТНАСКАВА }. Внизь 4ез1еп едисаНоп//Рез1еп Ме\мз, 1987. М 192. Р. 40. 


В Лондоне под председательством 
премьер-министра М. Тэтчер в 1987 го- 
ду состоялся второй семинар по проб- 
лемам развития дизайна в Великобри- 
тании. Анализировались результаты ре- 
ализации правительственной программы 
содействия развитию дизайна в стра- 
не. Участники семинара пришли к вы- 
воду о необходимости пересмотра сис- 
темы дизайнерского образования на 
всех уровнях и выработки программы 
мероприятий по введению основ ди- 
зайна в систему образования в целом. 

В настоящее время в стране дей- 
ствует 1000 дизайнерских курсов в ху- 
дожественных и технических учебных 
заведениях. В средней же школе, как 
отмечают эксперты, преподавание ос- 
нов дизайна находится пока на низком 
уровне. 'Поэтому правительство прово- 
дит политику включения дизайна в 
обязательную школьную программу. 

Ожидаются изменения в подготовке 
дизайнеров в художественных коллед- 
жах. Исследования, проводившиеся в 
течение последних пяти лет, выявили 
основной недостаток образования на 
этом уровне, а именно — отсутствие 
тесной связи с промышленностью. 
Предлагаются различные подходы в ре- 
шении этой проблемы. Одни специа- 
листы считают необходимым приня- 
тие учебной программы, обеспечиваю- 
щей тесную связь с промышленно- 
стью, другие, ссылаясь на высокие 
темпы развития промышленности, вы- 
ступают за программу, которая дава- 
ла бы студентам более общие представ- 
ления о промышленном производстве, 
но более глубокую профессиональную 


подготовку. 
В целом к новым учебным програм- 

мам будут предъявляться следующие 

требования: введение комплексного 


обучения, сочетающего производствен- 
ную практику с академическими заня- 
тиями; привлечение к преподаванию 
специалистов из промышленности, сфе- 
ры управления, а также практикующих 


СТОЛОВЫЕ ПРИБОРЫ ИЗ 
СЕРЕБРА ({ИТАЛИЯ] 


Резюи 1987. УТ, М 462. Р. 21: Ш. 


Итальянский дизайнер Ф. Лавиани раз- 
работал наборы столовых приборов из 
серебра, нетрадиционное решение ко- 
торых отмечено стилистическими поис- 
ками в духе «нового» итальянского ди- 
зайна. Подчеркнут ритуальный аспект 
принятия пищи. В структурной вырази- 
тельности изделий и аналитическом под- 
ходе к их формообразованию отрази- 
лось, возможно, архитектурное образо- 


им. Н. А. Некрасова 
@ес{го.пеКгазоуКа.ги 


вание Ф. Лавиани. 
| | | Библиоте ЕПУРНОВ А. В., ВНИИТЭ 


дизайнеров; обеспечение — активного 
участия студентов в работе над «живы- 
ми проектами» в сотрудничестве с 
промышленными фирмами либо с ди- 
зайнерскими бюро 1. 

Некоторые изменения введены в 
программу подготовки дизайнеров в 
Королевском колледже искусств, од- 
ном из крупнейших художественных и 
дизайнерских вузов Западной Европы. 
На всех отделениях — от живописи до 
промышленного дизайна —в  обяза- 
тельную программу обучения включен 
курс основ управления и бизнеса. На 
должности преподавателей приглашены 
специалисты из промышленности, рабо- 
тающие в колледже неполную рабочую 
неделю. Повышены профессиональные 
требования к преподавателям: они 
должны иметь успешный опыт практи- 
ческой работы в дизайне. 

При колледже создана специальная 
фирма, которая координирует и кон- 
тролирует работу студентов над всеми 
проектами, выполняемыми совместно 
со специалистами промышленных пред- 
приятий. 

Новой инициативой колледжа явля- 
ется создание системы повышения ква- 
лификации в области дизайна. Так, при 
колледже организованы специальные 
курсы для менеджеров среднего и 
высшего звена, а также для «смешан- 
ных» проектных групп, в состав кото- 
рых входят дизайнеры и менеджеры с 
различным уровнем подготовки, опыта 
и разного возраста. Предполагается 
создание международных проектных 
групп, которые будут работать над 
комплексными дизайн-проектами. 

В рамках правительственной прог- 
раммы курс дизайна вводится в прог- 
рамму подготовки менеджеров. Совет 


1 Такие проекты выполняются, в частности, 
студентами Королевского колледжа искусств для 
компании ВгИ15Н Саз СогрогаЙоп (проект ком- 
пьютеризированного дома будущего) и для Евро- 
пейского агентства по космическим исследовани- 
ям (проект космических жилых модулей). 


по национальным премиям в области 
науки разработал серию методик пре- 
подавания основ дизайна, которые уже 
используются при подготовке менедже- 
ров в десяти университетах страны и в 
Лондонской школе бизнеса. В Манчес- 
терской школе бизнеса при Манчестер- 
ском политехническом институте прак- 
тикуются совместные курсы для буду- 
щих бизнесменов и дизайнеров. 
Обязательные учебные программы, 
рекомендуемые методики не исключа- 
ют специфики систем обучения, приня- 
тых в различных учебных заведениях. 
Так, в Королевском колледже ис- 
кусств научно-исследовательская рабо- 
та и аспирантские курсы носят явно 
практическую направленность, поскольку 
в нем принята новая установка на тес- 
ную связь дизайна с требованиями 
рынка. Между тем в Школе искусств в 
Глазго этот уровень профессиональной 
подготовки в большей степени ориен- 


тирован на изучение теоретических 
вопросов. В частности, большое вни- 
мание уделяется экспериментальному 


проектированию и подготовке научных 
кадров в области так называемого 
«мягкого» или «софт-дизайна», пред- 
метом которого является область таких 
элементов среды обитания, как осве- 
щение, свет, звук и другие аспекты сен- 
сорного характера, воздействующие в 
первую очередь на эмоции и чувства 
человека. 

Междисциплинарный подход к обу- 
чению в этом вузе позволяет подгото- 
вить высококвалифицированных дизай- 
неров, обладающих знаниями в облас- 
ти архитектуры, инженерии, организа- 
ции интерьеров и т. д. Учебная програм- 
ма, рассчитанная на развитие творческих 
способностей, обязательно включает 
такие предметы, как общая психоло- 
гия, антропология, теория литературы. 


МИХАЙЛОВА Е. К., ПОСОХОВА З. Н., 
вниитЭ 
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НОВИНКИ 
ЗАРУБЕЖНОЙ 
ТЕХНИКИ 


Угловую мойку (габариты 1Ж0,5 м) 
из устойчивой к повреждениям акри- 
ловой пластмассы — 30% и кварцево- 
го волокна — 70% предлагает фирма 


УшШегоу & ВосН (США). 


Рорцаг $<епсе. 1987. У, уо|. 230, 
М 5. Р. 94: 1 Ш. 


Установка для приготовления пищи, 
использующая солнечное излучение, 
разработана для жарких стран фир- 
мой АЕС (ФРГ). Тепловые трубки, 
окруженные разреженным воздухом, 
нагревают находящуюся в них жид- 
кость, которая испаряется и перете- 
кает в центральный приемник. Фор- 
ма приемника приспособлена для 
принятия двух видов изделий: пло- 
ская годится для выпечки хлеба, глу- 
бокая — под кастрюли. Температура 
в центральном приемнике доходит до 
200°С. Теплоотдача до 2 кВт/ч. За 
день может быть сварено 10—15 лит- 
ров супа и испечено 50 хлебов. Даже 
при снижении температуры до 100°С 
еще можно жарить продукты. 


ОМК. 1987. 111-—ТУ, М 2. $. 54: 1 Ш. 


Библиотека 
им. Н. А. Некрасова 
еес\го.пеКгазоука.ги 


Электропаровую щетку для разгла- 
живания складок и потертостей на 
одежде предлагает фирма Коуепа 
(Италия). Наполняется простой водо- 
проводной водой и дополняется дву- 
мя сменными щетками для различных 
тканей. Имеет предохранитель для 
регулирования давления. Удобна в 
быту и в путешествиях. 


Ее годотез#са. 1987. М 3. Р. 172: 
Ш. 
© 


Небольшой электрофонарь, выполня- 
ющий две функции, предлагает фир- 
ма З!сиих Тесто (Италия). Фонарь 
имеет два аккумуляторных элемента 
на два часа работы каждый. Он ав- 
томатически заряжается от сети 
за 36 часов, будучи вставленным 
в розетку осветительной сети. В 
случае отключения электротока се- 
ти фонарь при помощи электрон- 
ной схемы зажигается автоматически, 
сигнализируя об этом. Будучи снятым 
с места крепления, он может быть 
зажжен посредством ручного вклю- 
чателя, при этом загорается один из 
двух дополнительных диодов — зеле- 
ный, свидетельствующий о наличии 
достаточного заряда в аккумуляторе, 
или красный, предупреждающий, что 
заряд на исходе. 

ЕеНгодотезйса. 1987. М 3. Р. 173— 
174: ГИ. 


Сильфонообразный собиратель пыли, 
крошек и стружки при работе элект- 
родрелью предлагает фирма М!срае! 


Раща\12 (ФРГ). Приспособление 
подходит к большинству дрелей и 
стоит недорого. 


ОМ. 1987. М 5. $. 52: 1 Ш. 


Дома, при строительстве которых 
применяют стироформовый пено- 
пласт, получают распространение на 
юге Флориды (США). Стоимость до- 
мов не выше обычной. Экономится 
энергия на отопление зимой и на 
кондиционирование воздуха летом. 
Пенопласт толщиной 18—23 см вна- 


чале служит для придания формы 
постройке. Вдоль всех швов делают- 
ся фаски и наливаются широкие по- 
токи бетона, которые затвердевают, 
образуя своеобразный остов. Внутри 
из жидкого бетона отливаются колон- 
ны и стропила. Снаружи вся поверх- 
ность покрывается бетоном толщи- 
ной до 5 см. Затем снаружи и внутри 
вся поверхность красится или покры- 
вается сухой штукатуркой. В качестве 
арматуры используются металличе- 
ская сетка и пластмассовые волокна. 


Роршаг Зс1епсе. 1987. ПТ, уо|. 230, 
М 3З.Р. 78—121: 4 Ш. 


Водометные прицепные лодочные 
моторы мощностью от 40 до 
200 л. с. выпустила японская фирма 
Уатава. Основное преимущество — 
возможность движения по очень 
мелкой воде, так как всасывание ее 
производится почти с самой поверх- 
ности. Струя выкидывается с более 
высокого уровня. Задний ход осу- 
ществляется чашкообразным колпа- 
ком, меняющим направление струи 
на обратное. Остановка лодки при 
работающем двигателе происходит 
при промежуточном положении кол- 
пака. КПД ниже, чем у обычных мо- 
торов, но это компенсируется воз- 
можностью движения лодки по мел- 
ководью и другими показателями. 


Роршаг З&епсе. 1987. У. Р. 54, 55: 
3 Ш. 
® 


Стиральную машину из современных 
термопластмасс разработала фирма 
Сепега! Е]есёс Р1азИс$. Основное 
преимущество —в высокой техноло- 
гичности изготовления и сборки 
(есть узлы, где 27 прежних деталей 
заменены одной). Нет скрепляющих 
элементов из стали и, значит, нет 
риска ржавления. Широко использо- 
вана эластичность пластмассы: по- 
верхности, изготовленные из нее, 
стойки против царапин и вмятин; уп- 
рощена сборка изделия. В результа- 
те такая машина еще и дешевле. 


ЕеНгодотезНса. 1987. М 3. Р. 170: 
Ти 


Материалы подготовил 
доктор технических наук Г. Н. ЛИСТ, 
вниитэ 
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Веа4 т 155ие: 
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РУОРОКОУ У. К. Те 9$$К Оезеп 
Рипа. З{гисфиге ап рипс!р!е$ оЁ могК // 
Текрт!спезКауа ЕеНКа.— 1988.— М 4.— 
Р. 5—7. 

ЗеНше ир Фе 0$$В Резувп Рипа 1$ а 
ргогИу 1азК оЁ фе бодеу оЁ Зое 
Резепегз. Ц 15 № Бесоте а сгеайуе, 
ргодисйопа| ап зос1о-сиЦига! Баз1$ {ог 
{Не асйуШез оЁ Зо\е{ 4ез1епегз. Ц 1$ 
паёига! {ВаЁ ргоМетз$ оЁ $ ТюгтаНоп, 
згисиге ап@ ргозресё$ оЁ Че 4еуеюр- 
тепЁ аге мог 1ю Бе сагеиПу сопз!ег- 
е4. Тве агисе Бу Еуодогоу У. К., Ог. 
оЁ зс1епсе, свайтап оЁ Ше Рипа Воага, 
ореп$ а 41зсиз$1юп оЁ Фе аБоуе апа 
МИ ацезНопз. оп Фе асНуУШез оЁ Ше 
ипа. 


8 


КИВРИТСНОУ У. А. Оо-й-уоигзе! рго]- 
ес{ // ТекБтсНезКауа Е\еНКа.— 1988.— 
М 4.-Р. 8—9: 8 11. 

Опе о! Не шеапз оЁ едисайпя 4езеп 
з{и4епё$ аз `рго!ез$1юпа!$ .15 таКше 
опе’з омп рго]есё \НВ опе’з оп Бап4$. 
| 1$ Чезкае ЧфаЁ $и4епё$ зВошШ@4 рау 
аЦепНоп 40 зисб ргодисё$ “Мер сош@а 
ргоу\14е Гог а зупез1$ оЁ фе Кпо\е4ре 
ап@ $КШз. [.а$Ё уеаг аё Ше сВаш о 
таизита| агё аё Фе Гешиега@ МиКЫта 
Зсвоо| {Пеге \аз зисН а рго]ес{ 4еуе]о- 
ред, Би ап4 {ез{е4: И \маз а Кпоск- 
Чомп 1юш5Ё зШр Ве шеЁ уагюи$ 


геаштетеп{5. 


Библиотека 
им. Н. А. Некрасова 
@ес\го.пеКгазоуКа.ги 
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ТАВАТСНМКА$ Е. В. С!осК$ ап@ \уа{- 
сНез: а $0610-сифига| фуро!обу оЁ сопзи- 
тег$ // ТекКриуспезКауа Ез{еНКа.— 1988.— 
М 4.—Р. 10—12: 1 1а.— В1Порг.: 4 ге{. 
ТВе айп о{ 4пе зос1о-сийига! фуроюру о! 
сопзитег$, аз зиссез{ед Бу Ше ашШог, 
1$ 10 14егёЙу зоте этгоирз оЁ реор!е, по 
Вауе ш соттоп а ${уй$Нса! ометайоп 
\ИНт Ше агЁИМасЁ епутоптеп{. ТВеге- 
Гоге Не сопз1!4егз с1осКз ап \маёсВез аз 
ассеззог1ез о{ Те Ше зе, геЙефед т 
а з0с1а! го]е. Тре агИс!е а!50 соша$ 
зоте те{одо!ов!са| ргпс!р!ез о Ше 


фуро]ову. 


14 


Р1$НОЦВ А. 1. А «сотр!ех обес т 
{фе Ы$огу ог Ше таега! сиНиге. Ве- 
па155епсе // ТекитспезКауа Е${еНКа. — 
1988.— М 4.—Р. 14—17: 15 Ш. В1ЬПорг.: 
5 гей. 

ГЕ 1$ Ше {та агй@е оп №е № $юогу о! 
{Ве Чеуе!ортеп{ о! сотр!ех таега! оБ- 
]есёз (зее ТЕ, 1987, М 11; 1988, М 1). 
ТБе аБоуе агс!е 415сиззез {е Вепа!$- 
зепсе, опе о! Ше п10$ё ргодиеНуе еросп$ 
шт Ме 1$4огу оЁ сиЦиге. 1$ @1зИпеНуе 
Геа{иге 15 {Ве етегрепсе о? ап 141151 е 
асёиа! русёиге оЁ {1е мот, ап@ Ше тап 
арреагей {о Вауе ап И\ерга! хвое мВ 
паиге. Непсе, {Ве Питап!$ с сопсер{ 
Бесате 4Ве ЪЬаз!з {ог '4еаз ап@ Ипарез 
оЁ {Не еросВ, ап ЧеЙпей {Ве еззепсе о! 
{Пе агё. ТНе аиог 415си$5ез Ше по${ 
ош${апата «сотр!ех» оБ]есё$ оЁ Че 


Вепа!ззепсе (рго]есё$ о{ «14еа1» 1ю\п5, 
зузетз о! тасШте рагё$, ес.) ш соп- 
песНоп \ИН Че рЬозорру ап4 14еоо- 
су оЁ Ше Ите. 


‚ Чо{гап$-87» 


Цена 80 коп. Индекс 70979 
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РОЗАМОУ У. 1. ТВе гоа@ ехапипез из _// 
Текниснезкауа Ез{еНКа.— 1988.— М 4.— 
Р. 26—28: 6 11. 

Тре эзйиаНоп оп фе ШеН\ауз Ваз Бесо- 
те зо Чапвегоиз, {па{ фта@ юпа! теапз 
о{ танцанипе Ше ог4ег оп Че гоаа 
аге по тоге еИ<епф епоирй. «51епа|- 
ехНЫНоп — детопзга{еа 
{Паё пем теапз оЁ заЁефу оп Ве Шей- 
\ауз аге арреагие. Мем Час сот- 
рщег зуз{етз ргеуеп{ асс!4епё$ оп йе 
М еН\ауз, аз же] аз а гаНопа| а$$ог{- 
теп{ 0! Ше сагз. Тне зау оп Ше 
ЫеН\ауз соШ@ а1зо Бе асШеуе@ Бу есо- 
попис тКтме оЁ Шозе сопсегпед. 


х 


мы 
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